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0. Ebbe und Flut und bewegte Bilder

Ltideguide" — frei Ubersetzt — der Gezeitenfihrer.
Ebbe und Flut sind unter anderem Faktoren, die fur
Surfer und Windsurfer die Bedingungen an den
,Spas* bestimmen. Uker diese und globale
Meeresstromungen, Luft- und Wellenbewegungen
sollte sich jeder, der diesen Sport auslbt, frihzeitig
informieren. Zudem maochte man sich fur eine Reise
— und das sind die meisten Surftrips, zumindest fur
die Binnenlancbewohner — lUber das jewellicge
Reiseland in Bezug auf den Sport informieren. So
habe ich — selber leidenschaftlicher Surfer und
Windsurfer — aus diesen Bedurfnissen heraus und auf
dem Hintergrund menes Studums an der FH-
Vorarlberg die |dee entwickelt, mit Hilfe der ,,neuen
Medien“ einen ,tideguide’, einen Reisefuhrer fir
Surfer und Windsurfer zu entwickeln. Dieser soll den
Charakter eines sowohl interaktiven, informativen als
auch aktuellen und emotionalen Mediums haben.
Inhalte sollen auf unterschiedlichste At und Weise
présentiert werden. Text, Ton, Foto und vor allem
Video sind gewtinschte | nformationstrager.

So habe ich nach einem passendem Medium
gesucht, welches die Anforderungen fir einen Inhalt
dieser Art zu erfillen scheint. Das Medium
schlechthin gibt es natirlich nicht. Im Verlauf der
Ideenfindung wird schnell klar, dass ene
Kombination aus diversen Medien eine Altemative
sein wird. Das noch relativ neue Medium DV D bietet
hier interessante Mdglichkeiten. In dieser Arbeit
mdochte ich einen groben Uberblick geben tiber die
Anforderungen und Médéglichkeiten, die die
»Silberscheibe’ dem Mediengestalter bietet. Diese
Arbeit umfasst die meisten Schritte von der
Konzeption Uber die Sammlung der Inhalte bis zur
Produktion eines Prototypen.

0. Ebbe und Flut und bewegte Bilder —

High and low tide and moving pictures
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High and low tide and moving pictures

The table of tides—low and high tide are among the
main interests of surfers and windsurfers. Other
concerns are dobal sea auments, air and swell
directions and severd more. The surfers and
wavesailors who do not live near the sea have to
travel to get to the desiied spots. To have a pleasant
trip they need general information about the foreign
country and its surfing conditions. These needs and
the background from the courses of studies at the
polytechnical university o Vorarlberg (FH-
Vorarlberg) have led to the idea of developing
“tideguide* — a travel guide for surfers and
windsurfers with the possibilities of “new media“.
Interactivity and the latest relevant information as
well as the fascination of the sport should be the
main features for that guide. Infor mation should be
conveyed through text, foto, sound and video.
What kind of media meet these requirements? Of
course there is not the one and only media A
solution will consist of a combination of diferent
media The DVD is a rather new technology and
provides interesing possibilities for information
design. In this project | want to give a survey of the
requirements, the feasibility and the possibilities for
the media developer. The project includes most of
the steps from conception to content developing to
the production of a prototype.

0. Ebbe und Flut und bewegte Bilder —

High and low tide and moving pictures
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1. Einleitung
1.1. Aufgabenstellung

Der Vormarsch eines Speichermediums

Mit der DV D lassen sich die Grenzen der Offline- und
Online-Medien in Bezug auf Gestaltung und Inhalt
neu definieren. Hohe und stetig wachsende
Verkaufszahlen in Europa und vor alem in den USA
zeigen den Vormarsch dieser Medien. Alleineim Mai
dieses Jahres wurden in den USA 453435 DVD-
Videoplayer verkauft. Im selben Monat im Vorjahr
waren es noch 279.758 Abspielgerdte. (Vgl. The
Digitd Bits 20000). Den d¢é&ndig steigenden
Anforderungen an multimedial aufbereitete, aktuelle
und unterhaltende Information, mit Mdoglichkeiten
zur Interaktion, kann mit diesen Medien in
Verbindung mit dem Intemet meiner Meinung nach
sehr gut nachgekommen werden.

Was bedeutet multimedial unter anderem?

, — Die Moglichkeit der interaktiven Nutzung, d.h.
der Nutzer ist nicht nur ausschliefdlich Empfénger,
sondern kann selbst durch die Verwendung ent-
sprechender Rickkandle (z.B. des Internets, der
Ver f.) Inhalte ver&ndem bzw. Aktionen ausldsen.

— die integrative Verwendung veschiedene
Medientypen, d.h. dynamische (Video- und
Audiosequenzen) werden mit statischen (z.B. Text
und Daten) Medien kombiniert.” (BOOZ-ALLEN &
HAMILTON 1996, S.27)

Multimedialitét bzw. Interaktivitét wird im Moment

am besten in Verbindung mit Netzwerken wie den
Intranets oder dem World Wide Web erreicht. So
stellen BOOZ & HAMILTON weiter fest: ,,Der volle
Wirkungsumfang von Multimedia kommt aber erst
bel netzorientierten Anwendungen (...) zum Tagen“
(1996, S.30). Und die Visionen von grof3en
Medienunternehmen gehen auch ganz klar in die
Richtung einer dezentralen Benutzerschaft, die tber
ein Netzwerk auf zentrale Daten, z.B. einen Spielfilm,
zugreifen wird (Vgl. BOOZ & HAMLITON 1996,
S.64). Anfange werden hier mit Video-On-Demand
oder Pay-Per-View Angeboten gemacht. Doch im
Internet ist die datenintensive Darstellung von Video
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und Ton im Moment nur unzureichend und auf
OfflineeMeden wie der CD-ROM auch nur
unbefriedigend zu |6sen. Videos de sich nur
ruckelig (oft nur bis zu 15 frames pro Sekunde), in
kleinstem Bildformat (meist 180 x 144 pixel) und mit
rauschendem (meist 11khz) Ton préasentieren, lassen
nur erehnen, was die Macha agentlich zeigen
wollten.

Mittlerweile weit verbreitete Internet-
Streamingverfahren wie Real® Video oder Apples
Streaming QuickTime® versuchen mit zum Teil sehr
teuren Codierungen bewegte Bilder schneller Gber
das Netz zu schicken und somit dem PC-Benutzer
zuganglich zu machen. Sie kommen jedoch noch
lange nicht an das gewohnte Fernseh- ocer
Videobild heran. Da eniibertragungsratent im
Internet und Datenspeicherplatz (max. 800 MB) auf
der CD-ROM sind die Limitierungsfaktoren, welche
qualitativ hochwertiges Videobildmaterial in
M ultimedia-Anwendungen bisher verhindern.

Das Medium bestimmt die Qualitéat

Fur viele Bereiche ist Video ein unersetzbarer
Informationstréger. In der Unterhaltung, aber auch
im Bereich der Wissensvermittlung kann mit Video
die Information schnell und anschaulich, realitétsnah
vermittelt werden. Schulungsfilme aus vielfaltigsten
Bereichen zeigen dies besonders gut. Im Bereich der
Unterhaltung, wo es auf die Emotionalité ankommt,
sind bewegte Bilder seit der Erfindung des Films
nicht mehr wegzudenken. Jedoch méchte man sich
einen Spiel- oder Dokumentarfilm nicht in
BriefmarkengrofRe und ruckelnd im Fenster eines
Internetbrowsers ansehen. Zumindest in der vom
Fernsehschirm (dem Medium, fir das er gemacht
wurde) gewohnten Qualitdt sollte er sein. Wenn es
schon der PC-Schirm sein muss, dann zumindest in
grofdt- und bestmoglicher Bild- und Tonqualitét.

Um Video nun einzusetzen, muss im Moment aber
noch ein Umweg gegangen bzw. ein Kompromiss
gefunden werden.

Ansétze finden sich zum Beispiel bei der Video-CD.
Sperzielle Komprimierungsverfahren wie MPEG12
lassen ganze Spielfilme auf 2 Scheiben Platz finden.
Pro Medium kénnen 74 Minuten Spiel zeit annghend
in VHS-Videoqualitat erreicht werden (vgl. TAYLOR
1998, S. 227). Dass auch nach mehrmaligem

1.1. Aufgabenstellung

1) .Bereits Uber die Halfte (51 % / 1.630000 Haushalte) de
osterreichischen Privathaushalte verfugt Uber einen PC. In 23 % der
Haushalte steht ein Telefonmodem zur Verfugung. Breitband-Zugange
sind noch weniger stark verbreitet: Kabelmodem 6 %, ISDN 5 %, ASDL-
Modem 1 %. 21 %, das sind rund 670.000 Haushalte, haben einen
Intemet-Zugang.”

Website: ORF - DFT / Internet - Links, 14.06.2000

2 MPEG, ,Moving Picture Experts Group, eine Unterguppe der
International Organizaton for Sandardizaton/ Organization
Inter national Normalization (1SO/ IEC). Eine Familie von Standards fur
audiovisuelle Kodierung von Informationen (Video, Musik etc.) in einem
digitalen komprimierten Format. Entwickelt wur den die Standards von
einem Normenausschuss (ISO/IEC) gleichen Namens, dem zahlreiche
Industriefimen angehoéren. Neben MPEG-1 fir digitae Bild- und
Tonkomprimierung gibt es ebenfalls MPEG-2....

Website: DVD- Magazin, Was ist DVD?. 14.04.2000
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Abspielen kein Qualitétsverlust des Videomaterials
bemerkbar ist, dass die Haltbarkeit hoher als die
einer VHS-Kassette ist, alles das ist nur ein kleiner
Fortschritt. Nachteilig bleibt weiterhin die fehlende
Interaktion, aufler dem Abspielen der Videodaten.
Ahnliche Medien und deren Vor- und Nachteile, wie
zum Beispiel die CD-I, werden bei TAYLOR (1998, S.
226) aufgefuhrt. Hierzu gehoren die Video CD, CD-
R, CD-RW, Photo CD, CD EXTRA, CD+G, MovieCD,
MiniDISC und DCC (Digital Compact Cassette).

Einsatz der DVD

Weitere Datentrager sind in der Familie® (siehe auch
2. Definition und Wahl des Mediums) der DVDs zu
finden. Diese unterschiedlichen Standards bieten
nun einen wesentlich hdheren Speicherplatz wie die
bisherigen Medien dieser Kategorie. Zwischen 2 und
17 GigaByte Daten (vgl. TAYLOR 1998, S.79) finden
auf den Silberscheiben Platz. Das ist 2- bis 25 mal
mehr als auf einer CD-ROM. Auch das wére fir
unkomprimierte Videodaten noch nicht ausreichend,
wenn diese Bildpunkt fir Bildpunkt Ubemommen
werden wirden. Somit  wird MPEG2 zur
Bildkomprimierung verwendet. Mit dieser Codie-
rung kdnnen nun theoretisch — je nach Bildmaterial —
bis zu 8 Stunden Spielzeit ereicht werden.

Im Moment werden DVDs vor dlem ds
Speichermedien fir Spielfilme, Datensicheung in
Netzwerken, Video- und Computergpiele ver-
wendet. Aufgrund aufwendiger und dadurch sehr
teurer Produktionskosten werden vor alem
Produkte aus de Filmbranche, hier de grofen
Hollywoodproduktionen wie, The Matrix“ (von Andy
Wachowski, Larry Wachowski), welche hohe
Verkaufszahlen garantieren, auf DVD heraus-
gebracht. Die Filme werden fir die DVD neu
geschnitten und es werden meist Hintergrund-
informationen wie ,,Making Of's* und kleinere Spiele
rund um den Film produziert. Diese DVDs sind
entweder als DVD-Hybrid oder Enhanced (siehe
auch 2. Déefinition und Wahl des Medums)
produziet. Es gibt eine Anwendung fur den
sogenannten ,,Stand Alone-Player” des Femsehers
und die DVD-Player Software an einem PC. Diese
funktioniert als reines Offline-Medium. Am PC gibt
esdie Mdglichkeit eine ROM-Anwendung zu nutzen.
Diese ist, was Produktion und Inhat Dbetrifft
vergleichbar mit herkdmmlichen CD-ROM Anwen-

1.1. Aufgabenstellung

3) DVD-Standar ds

DVD-Audio (DVD-A), DVD-RAM (mehifach bespielbares Medium), DVD-
ROM (read-only-memory, nur einmalig bespielbares Medium; speichert
jegliches digitales Datenformat), DVD-R (recordable), DVD-RW (z&hit
offiziell nicht zum Standard), DVD-Video (DVD-V, Standard fiur die
Speicherung und Wiedergabe von MPEG codierten Video- und
Audiodaten, Dolby Digital Audio und anderer Formate).

(Vgl. TAYLOR, 1998, S.404f)
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dungen. Uber eigens mitgelieferte (DV D-Enhanced)
oder den am PC ingtalieten Browser kann der
Zugang zum Intemet auf dazugehdrige Homepages
ermoglicht werden. Mit dieser Eigenschaft wird dem
reinen Offline-Medium weitere eingeschrankte
Interaktivitét verliehen.

Kurz bis mittelfristig gesehen bietet die DVD in
meinen Augen danen guten Kampromiss, um
qualitativ hochwertige und damit daenintensive
Videos, kombiniert mit statischem Text und Grafiken,
zur Verfigung zu stellen. Weiters ist ene
eingeschrankte Anbindung und Nutzung des
Internets moglich.

Neue Anwendungen durch neue Inhalte

Diese Eigenschaften werden meiner Meinung nach
noch fir zu wenig Bereiche und dort auch nur
unzureichend genutzt. In meiner Arbeit méchte ich
andere inhaltliche und strukturelle Aspekte bearbei-
ten. In einer Studie von 1996 zum Thema ZUKUNFT
MULTIMEDIA, herausgegeben von BOOZ-ALLEN &
HAMILTON in Zusammenarbeit mit dem Buro fur
Technikfolgen-Abschétzung beim  Deutschen
Bundestag, stellen die Autoren fest:

,Der momentane Fokus auf das Segment der
reinen Unterhaltung [...] wird sich schon in sehr
naher Zukunft in Richtung Edutainment und
Infotainment verschieben.” (1996, S18f) Und
weiter: ,Die wichtigsten Anbiger auf dem
Multimedia-Markt werden die fihrenden
Unternehmen dea Tdekommunikations-, Com-
puter- und Medien- bzw Unter haltungsindustrie
sein sowie Anbiger aus der Unterhaltungs
elektronik, dem Versandhandel und der Touristik.”
(1996, S.20)

Als leidenschaftlicher Surfer und Windsurfer widme
ich mich dem Thema Touristik und hier im Speziellen
dem Bereich Reisefuhrer. Hier habe ich bisher (Stand
Mérz 2000) noch keine vergleichbare Produktion
finden konnen. Ein Reisefihrer stellt meiner
Meinung nach inhaltlich und formal eine Anwendung
dar, die mit einer DVD ansprechend gel6st werden
kann.

1.1. Aufgabenstellung
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1.2. Ziele

Ziel der Diplomarbeit is eine exemplarische
Anwendung fir eine speziele Zielgruppe zu
entwickeln und als Prototyp umzusetzen. Diese wird
mit den mir zur Verfigung stehenden
eingeschrénkten Mitteln produziert, aber es werden
die wichtigsten technischen Md&glichkeiten des
Mediums ausgereizt. Primér steht der am Ende
erstellte Prototyp eines ,interaktiven Reisefhrers
fur Sur fer und Windsurfer — Stdafrika auf DVD* im
Vordergrund, jedoch md&chte ich auch die
vorangehende Recherche und Materialsammlung
bzw. Produktion ngher beleuchten.

Ein ,interaktiver Reisefihrer fir Surfer und
Windsurfer* agndé dch in vielele Hinsicht als
beispielhafte Anwendung. Als Mitteleurop&e ist
man fast immer gezwungen zu reisen, um an die
Platze zu gelangen, die ausreichend Wind und/oder
Wellen — die Grundvorraussetzungen dieses Sports—
heten. Dies bedeutet fur vide in mehr oder
weniger unbekannte Lander zu fahren, und somit
besteht das Bedirfnis und die Notwendigkeit
zunachst dlgemene, dann aber auch sport-
spezifische Informationen zu erhalten. Dem konnte
bisher mit Fachliteratur wie Surf- und Windsurf-
Magazinen und klassschen Reisefihrern nach-
gegangen werden. Doch meiner Menung nach
sollten zeitgeméRere Mdoglichkeiten und Ergan-
zungen geboten werden.

Faszination Video

Vor alem die Dynamik des Sports und seiner
néheren Umwelt wird durch gedruckte Bilder anders
erfahren als durch Darstellung mit Video und Ton. So
zitiert Kendorfer in seinem Lehrbuch fur Film-
gestaltung:

,Der unausgesetzte FluR der Bilder zwingt den
Zuschauer in den Gang der Handlung. Er &3t kein
Wegschauen, ein ermidees Wegschdten de
visuellen Seite (...) einfach nicht zu, und gerade
darin steckt die zestreuende wie die Uber-
wéltigende Macht des Films, er zwingt den
Zuschauer, zumal da, wo eigene Sorgen und
Sehnsiichte sich mit dem Spiel des Films begegnen
... (aus Dovifat, Prager)” (1978, S.22)

1.2. Ziele
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Das Genre des Surf- und/oder Windsurffilms gibt es
erst seit Anfang der 60iger Meist handelt es sich um
eine relativ willkirlich anmutende Aneinander
reihung von spektakuldren Aufnahmen des Sports,
gemischt mit Bildern aus seiner néheen Umgebung
und von seinen Akteuren. Der in der Szene fast
schon als Klassiker bekannte Film ,, Endless Summer*
von Bruce Brown aus dem Jahre 1964 ist hier eine
seltene Ausnahme. Brown dokumentiert in Spiel-
filmlange die Reise zweier Surfer zu den exotischten
Surfspots der Welt auf der Suche nach der perfekten
Welle.

Infor mati onsbedurfnis

Neben den faszinierenden Aufnahmen des Sports
mochte man fur eine Reise aber auch Fakten Uber
das Reiseziel erhalten. Texte und andere Daten sind
im klassischen Reisefiihre schon bei Erscheinen
dessel ben nur noch teilweise aktuell. Ein mittlerweile
grof3es, uniberschaubares Angebot an Variationen
im Intemet kann die Problematik der Aktualitét der
Information kostenglinstiger 16sen. Gerade Surfer
und Windsurfer nutzen schon heute sehr stark das
Medum Internet. Dies liegt zum einen in der
Notwendgkeit der schnellen und aktuellen
Informationsbeschaffung Uber Entwicklungen von
Wind und/oder Wellen. So bieten nationale und
interngtionale  Wetterstationen  und M ess-
einrichtungen auf ihren Webseiten viele gute und
relativ zuverlassige I nformationen Uber die weltweite
Entwicklung an. Beispiele sind:

— OCEANWEATHER inc.
http://www.oceanweather.com/data/gl obal.com

— National Oceanic and Atmospheric Administration
(NOAA) WAVEWATCH

http://polar.wwb.noaa.gov

Diese und ach die Masse von zus&zlichen
Angeboten im Intemet rund um den Surf- und
Windsurfsport — wie Sportartikelherseller und
Reiseanbieter — befriedigen viele Bedirfnisse dieser
Zielgruppe. Aktuelle Wetterbeichte — eine der
wichtigsten Grundinformationen fir diesen Sport —
kdnnen schnell, aktuell und theoretisch von tberall
abgefragt werden.

Meiner Meinung nach reicht es nicht aus, nur zu
informieren, wieim gedruckten Reiseflihrer, oder nur

1.2. Ziele
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zu unterhalten, wie es das Genre der Surfvideos
zeigt. Der Benutzer soll wahlen kénnen aus einer
Kombination von beidem: faktenreiche Information
enerseits, Unterhaltung und Stimulation
andererseits.

Ziel dieser Arbeit ist es einen Reisefuher fur Surfer
und Windsurfer zu entwickeln, der die Attribute
Aktualitét, Emotionalitdt und Interaktivitét fur sich
beanspruchen kann.

Dies begnnt nicht erst mit dem theoretischen
Verkauf des fertigen Produktes. Das Internet bietet
den spateren potentiellen Nutzen des Produktes
die Mdglichkeit schon im Vorfeld und wéhrend des
Entstehens in das Geschehen eingebunden zu
werden und eventuell sogar darauf Einfluss zu
nehmen. Wéhrend unserer Recherche und
Materialsammlung in Stidafrika konnte unsere Arbeit
taglich aktuell im Internet mitverfolgt werden (siehe
hiezu auch 4.2.1. LiveEvent Websdte) Mit
Uberschaubarem Mehraufwand konnte somit eine
relativ grof3e Anzahl von Personen weltweit an den
Erfahrungen des Teams wéhrend der Reise durch
Stdafrika Antel nehmen und schon zu diesem
Zeitpunkt Informationen Uber die Bedingungen vor
Ort bekommen. Ziel war und ist es mit den
Benutzem in Kontakt zu treten — hier per Email —,
Fragen zur Produktion oder auch Anregungen und
Kritik im Hinblick auf die spétere DV D-Produktion in
die Arbeit einflief3en zu lassen und eine Bindung an
das Endprodukt zu erreichen.

Das Thema Internet ist auch nach Abschluss der
Dreharbeiten in Sudafrika und mit Aufnahme der
DVD-Produktion ein wichtiger Punkt. Die DVD soll
dem Benutzer zum einen statische Information — das
sind in diesem Fall langerfristig gulltige Fakten —
liefern. Hier sollen Dinge wie allgemeine Spot-
Beschreibungen, Karten etc. geliefert werden.
Zudem werden vorrecherchier te Links zu Bereichen,
die von Aktualitéat leben, angeboten. Dazu gehoren
beispielsweise Internetangebote von Wetter-
stationen, Autovermietungen, Fluglinien.

Der daten- und produktionsintensvste Bereich
wirden sicherlich die Videos sein. Meiner Meinung
nach unverzichtbares Element, um den Sport
adaquat zu prasentieren. Ziel der Videos soll es sein,
einen — sicherlich auch subjektiven — Eindruck tber
das Sudafrika fur Surfer und Windsurfer zu

1.2. Ziele
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bekommen. Die von uns vorgefundenen Beding
ungen an den jeweiligen Surf- und Windsurf-Spots
kdnnen somit schon zu Hause am PC oder Fenseher
oder auch noch wahrend der Reise nachempfunden
werden.

Am Ende soll ein laufféhiger Prototyp mit
Pilotcharakter auch fir andere Themenbereiche
stehen. Jedoch werde ich in dieser Arbeit nicht die
vollstandigen inhaltlichen und technischen Mdglich
keiten eines solchen Projektes erfessen konnen.
AuRerdem werde ich in dieser schriftlichen Bear
beitung des Themas auf die gesammelten Erkennt
nisse in Bezug auf den relevanten theoretischen
Hintergrund eingehen.

1.3. Aufbau der Arbeit

Der Aufbau dieser Arbeit wird von der Durchfihrung
cer Medienprojekte bestimmt. Im Allgemeinen
sollen die Mdéglichkeiten der Gestaltung mit dem
Medium DVD ahand der Entwicklung eines
interaktiven Reisefihrers fir Surfer und
Windsurfer® dargestellt, Stérken, Schwéachen und
Potentiale aufgezeigt werden. Zudem sollen die
wéahrend der praktischen Durchfihrung des
Projektes gemachten relevanten Erfahrungen in
Bezug zu einem jeweils vorhandenen theoretischen
Hintergrund gesetzt werden.

Das Gesamtprojekt und dessen theoretische
Begleitung besteht aus 3 Einzel projekten.

— Website http://www.tideguide.org

— Recherche und Dreharbeiten in Studafrika

— Produktion DV D-Hybrid

1.3.1 Digitales Tagebuch

Die Website http://www.tideguide.org dient zum
einen zum Bewerben und Bekanntnachen des
Projektes und as Werbeplattform fir Sponsoren.
Andererseits wird 35 Tage lang ein sogenannter
Web-Event wéhrend der Recherche- und
Dreharbeiten in Stidafrika durchgefuhrt.

Rimé& dient de Website hier als kampakte
Dokumentation der Tour, welche mit taglich
aktuellen Reports Fotos und kurzen Video-
sequenzen die Besucher einen direkten Eindruck

1.2. Ziele—1.3. Aufbau der Arbeit — 1.3.1 Digitales Tagebuch
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gewinnen lasst, wie eine Reise dieser Art
exemplarisch verlaufen kann und welche Basisinhalte
eine zukinftige Applikation auf DVD haben kénnte.
Ein wichtiger Faktor ist hier auch die Interaktion mit
dem Besucher der Site. Es besteht die M6glichkeit,
weltweit auf diese Website zuzugreifen. Interessierte
kdnnen von Anfang an via Email mit dem Team in
Kontekt treten und Fragen stdlen oder egene
Erfahrungen oder Kritik einbringen. Dies dient
sowohl der reinen Kommunikation als auch schon
der ersten Evaluation des Projektes — inhaltlich und
formal gesehen. Ein Evalutionsinstrument ist die zur
Website gehdrende Statistik (siehe hiezu auch 5.1.
Auswertung der Statistik), die Besucherzahlen, deren
Herkunft und weitere Zahlen wie Anzahl der
aufgerufenen Dokumente dokumentiert. Somit
lassen sich die verschiedenen Interessen der
Besucher am Thema nachvollziehen.

Eine weitere Evaluation erfolg dann mittels
Fragebogen, der im Anschluss an die Tour, also mit
Beenden des ,Live Events* die Besucher explizit
auffordert, ihre Meinung zur Website und der nun
folgenden DV D-Produktion kundzutun. Hier sollen
zum einen Tendenzen und Stimmungen abgefragt
werden, die dann in die Gestaltung des Mediums
einfliefen kdénnen. Zum anderen aber sollen auch
eine generelle Bedarfs- bzw. Interessensklarung
erfolgen und damit etwaige Marktchancen eines
Produktes geprift werden.

1.3.2. Recherche- und Dreharbeiten in Stdafrika

Grundlage der Website sind die Recherche- und
Drehabeiten (siehe auch 4.2. Recherche und
M aterial sammlung) an den und um die diversen Surf-
und Windsurfspots in Sidafrika. Hier werden die
Inhalte fir die DVD gesammelt: Video- und
Tonmaterial, Fotos und textliche Inhalte. Die Planung
und daraus resultierend die Durchfihrung der
Aufnahmen gestaltet sich in diesem Fall besonders
schwierig. Die von der Aktion des Sports
abhangigen Aufnahmen konnen nur insoweit
geplant werden, als die Faktoren Wind und/oder
Wellen mitspielen. Gedreht wird auf DV Cam®- und
Mini-DV-Format mit 3 verschiedenen Kameras. Dies
garantiert zum einen die Mdoglichket dasselbe
Geschehen aus verschiecenen Perspektiven
aufzunehmen, zum anderen eine Risikominderung

1.3.1 Digitales Tagebuch — 1.3.2. Recherche- und Dreharbeiten in

Stdafrika
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beim Ausfall von einem oder zwei Geréten.

Motive sind in erster Linie die ,Surf- und Wind-
sur faction* und das primare Umfeld derselben. Ziel
der Aufnahmen (siehe auch 4.3.3. Gestaltung der
Videos) ist es, zielgruppenbezogen einen
exemplarischen Eindruck von den Bedingungen an
den jeweiligen Stranden zu vemitteln. Aufnahmen
von typischen oder aullergewvdhnlichen Reise-
impressionen sollen den Gesamteindruck ener
solchen Tour dokumentieren.

1.3.3. DVD-Produktion

Das gesanmelte Maerial is inhaltlich eine cder
Grundlagen fir die Produktion der DVD-Hybrid.
Diese ist wiederum in verschiedene Abschnitte und
Arbeitspakete gegliedert. Die dur ch die technischen
Limitierungen vorgegebene Struktur erfordert zwel
voneinander unabhangige Produktionen (siehe auch
4.3. DVD - Produktion). Eine Applikation (,DVD-
Video“) wird fir den sogenannten Stand-Alone-
Plyer an Fernseher und die DVD-Video-
Abspielsoftware am PC entwickelt. Hier gibt es
einfachste Menis und Auswahloptionen und
exanparisch enige wetere DVD-typische
Mdoglichkeiten wie Auswahl von Untertitelung oder
die Wahl des Kanerawinkels. Hier werden die
Videos in bestmdglicher Qualitat und in voller
BildgodRe angeboten. Dieser Beaeich is stark
emotional angelegt, mit geringerem |nformations-
charakter im Vergleich zur zweiten Produktion. Diese
dient der Entwicklung der reinen PC-Applikation
(-DVD-ROM"), welche sich nicht von de ener
»hormalen“ CD-ROM unterscheidet. Hier liegt das
Hauptaugenmerk auf der zu vermittelnden Infor
mation, welche zielgruppen- und themengerecht
prasentiert werden soll. Karten, Texte, Link-
sammlungen mit Verbindung zum Intemet machen
hier den Reisefihrer aus. Zwar weden auch hier die
Videos angeboten, alerdings nur in kleinerem
Bildformat und minderer Qualitda. Wichtiger
Bestandteil ist das Angebot der vorrecherchierten
Links zu den verschiedensten Themenb eeichen.
Strukturiert und — vorausgesetzt, der PC verflgt
Uber einen Browser und eine Verbindung ins World
Wide Web — auf Abruf werden dem Benutzer
aktuellste Informationen Uber Wind- und
Wellenbedingungen oder diverse Dienst-leistungen

1.3.2. Recherche- und Dreharbeiten in Sudafrika —

1.3.3. DVD-Produktion
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angeboten.

Beide Applikationen — DVD-ROM und DVD-Video —
ergeben zusammen die DV D-Hybrid und sollen auf
einem DVD-Medium Platz finden.

2. Definition und Wahl des Tragermediums
2.1. Uberblick

Von der Compact Disc zur Digital Versatile Disk

Die heutige DVD geht zuriick auf die vor ca. 15
Jahren weltweit eingefihrten Audio-CDs, aus denen
sich kurze Zeit spéater die CD-ROM entwickelt hat.
Diese ist seit langer Zet ener cer wichtigsten
Massenspeicher fur dgitale Daten im rasant
wachsenden Computermarkt. Als Hauptakteure in
dieser Industrie sind zu diesem Zeitpunkt Philips,
Sony und Toshiba an jeweils eigenen Entwicklungen
beteiligt. Eine weitere Folge war die Video-CD,
welche durch de ebenfdls weiterentwickelten
Codierungs- und Kompressionstechniken nun auch
erstmalig Video am PC in néhezu VHS-Qualit&
maoglich macht. Jedoch ist deren Markterfolg durch
weiter steigende Anforderungen in diesem Bereich
nie eingetreten. Als ein Resultat der Verbesserung
der Lasertechnologie, die Grundage fir die
Erhéhung des Speicherplatzes ist, wurden im Jahr
1995 awe neue Stanchards vorgegellt (TAYLOR
1998, S.41).

. Sony and its partner Philips independently
announced their own standard: a singel-sided, 3.7-
billion-byte Multimedia CD (MMCD). The
ramaining cast of charader joinly proposed a
different standard just over amonth later [...]. Their
superdensity (SD-DVD) standard was based on a
double-sided design holding 5 billion bytes per
second." ¥
(TAYLOR 1998, S41)

Auf weitere Details des marktpolitischen Hin und
Hers welchesin der folgenden Zeit effolgt, will ichin
deser Arbeit nicht eingehen. Nur so vie: Die
unterschiedlichen Standarcs dg Mealien haten
natiidich — ahnlich wie schon vorher bel der
Entwicklung der Videoformate — auch Auswirkungen
auf die Abspidgerdte. Am Anfang gat des
Augenmerk einem Medium fir die Speicherung und

1.3.3. DVD-Produktion — 2. Definition und Wahl des Tragermediums —

2.1. Uberblick

4) am SD-DVD-Standard waren laut TAYLOR unter anderem folgende
Firmen beteiligt:

Hitachi, Matsuchita (Panasonic), Mitsubushi, Mctor (JVC) Pionee,
Thomson (RCA/GE), und Toshiba (Partner von T ime Warner) und weitere
10 Firmen aus dem Bereich der Elekronikhersteller und Filmstudios.
(1998, S.41)
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Wiedergabe von Video in hoher Qualitét, gleich dem
der Video-Disk. Computeranwendungen waren zu
diesem Zetpunkt nicht im Hauptfokus der
Entwickler. Doch auch hier erkannte man bald die
Potentiale, und Hersteller wie IBM und Microsoft
trieben die DVD Entwickler zu einer Verein-
heitlichung des Standards. Zusammen mt der
Filmindustrie wurden verschiedene Anforderungen
an die DVD-Hersteller gestellt, die schliefflich in
einem Basis-DVD-ROM-Fomat und Videostandard
umgesetzt wurden. (Vgl. TAYLOR 1998, S.45)

Damit die im Vergleich zur CD-ROM hoheren
Speicherkapazit &en erreicht werden, muss der
Laserstrahl des Lesegerdtes verkirzt werden. So
konnen die Daten (Pits) auf dem Medium kleiner und
enger aneinander gehalten werden. Weiter ist es
nun moglich die Information auf 2 Seiten und jeweils
2 Schichten zu speichern, was wiederum die
Kapazitét erhdht. So kénnen bis zu 17 Giga Byte
Speicherplatz genutzt werden. (Siehe hierzu auch
TAYLOR 1998, S.74-79)

Komprimierung

Um die hier angegebenen Spielzeiten fur qualitativ
hochwertiges Videomaterial zu emreichen miussen
spezielle Bild- und Ton-Kompressionsverfahren

Die wichtigsten DV D-Video/ROM For mate:

Bezeichnung Speicherplatz in Gbytes Seiten Schichten pro Seite  Mideokapazitét in h
DVD -5 4.4 1 1 Ca 2

DVD -9 8,5 1 2 Ca 4

DVD -10 9,4 2 1 Ca4b5

DVD -15 17 2 2 Cas8

(Quelle: c't 13/2000, S.144: DV D-Grundlagen)

angewendet werden.

Fir zu digitalisierendes analoges Filmmaterial
bedeutet dies einen relaiv grollen Aufwand.
Mehrere Verfahren und Arbeitsschritte sind nétig um
zum Beispiel eine Hollywood-Produktion auf die
DVD zu bekommen (Vgl. HHMMELEIN, LOVISCACH
132000, S.144). Einfacher ist esdamit beeitsdigital
aufgenommenem Videomaterial. Zum Beispiel DV-
oder Mini-DV®-Format eignet sich besonders gut

12
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fur die Weiterverarbeitung auf einer DVD, da einer
der Standardaufldsungen (720x576 Pixel) der DVD,
der Aufldsung von DV-Video entspricht (Vgl. TAYLOR
1998, S.157ff, S.216f). MPEG steht fur Moving
Pictures Experts Group und ist das Kompress
ionsverfahren fur das Film- und Videomaterial auf
einer DVD. MPEG ist dem im Internet oft
verwendeten JPEG-Bildformat sehr dhnlich. Einfach
dargedellt basiert dieses Verfahren auf dem
~Weglassen von uUberflissiger* Bildinformation. Bel
einer Bilderfolge bedeutet dies, dass das erste Bild
gespeichert wird und vom zweiten Bild nur noch die
Veranderung zum ersten und so weiter Es gibt
neben MPEG1l die Weiterentwicklung MPEG2,
welche schlussendlich die Spielzeiten auf einer DVD
ermoglicht. (Siehe hierzu auch TAYLOR 1998, S.98 —
111) Technische Unterschiede der beiden Fommate
werde ich in dieser Arbeit nicht weiter beleuchten.
Nur soviel, MPEG2 Video ist abwarts kompatibel auf
MPEGL1 Playern abspielbar und umgekehrt.

Neben der Bildkompression muss auch der Ton fir
die Verwendung auf einer DVD bearbeitet werden.
Grundsétzlich ist zu sagen, dass die Tonqualitét einer
DVD, die einer Audio-CD bei weitem uUbertreffen
kann. Auf normalen Audio-CDs liegt der Sound in
44khz in einer Auflésung von 16Bit vor. Auf der DVD
kann Ton mit bis zu 96khz bel 24Bit Auflésung
genutzt werden. Verwendet werden kann hier
neben MPEG1-Audio und MPEG2-Audo Dolby
Digitad/ AC-3. Der Unterschied zwischen MPEG1-
Audio und MPEG2-Audio liegt in der Anzahl der zur
Verflgung stehenden Kandle. MPEGL bietet hier nur
linksrechts stereo, dso 2 Kandle. Mit MPEG2
kénnen auf der DVD bis zu 8 Tonkanédle verwendet
werden. Dies bietet die Option von mehreren
Sprchen zu enem Film oder des digitalen
Surround-Sounds. Beide Fomate — MPEG2-Audio
und AC-3 — haben 5 separate Tonspuren und einen
sogenannten Tiefbasskanal mit Frequenzen bis zu
120Hz. Bezeichnet wird dieses System mit ,,5.1".

Zusatznutzen der DVD

Eine Eigenschaft der DVD die Méglichkeit, bis zu 32
Untertitel anzubieten. Einige wenige Poduktionen —
meist Opern- oder Sportaufzeichnungen — bieten
auch die Option der frei wéahlbaren Kameraposition
an, was as Multiangle bezeichnet wird. Uber die

2.1. Uberblick
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Fernbedienung oder den Controller am PC lassen
sich die Einstellungen ohne Zeitsprung frei wahlen.
Hieraus ergibt sich auch die Md&glichkeit, die
Abfolge einzelner Videos und damit zum Beispiel
auch den Handlungsablauf selbst zu bestimmen.
Jedoch habe ich noch kenen Titel auf dem
deutschsprachigen Markt finden kénnen, der diese
Option anbietet. Kapitelsruktur, Titelmenl oder
»Making-Ofs* und anderes kdnnen als zusétzliches
Angebot auf die DVD gepackt werden.

Zwei Produktionen
Alle die oben genannten Eigenschaften beziehen
sich nur auf den DV D-Videobereich. Auf einer DVD-
Hybrid gibt es jedoch auch einen Bereich fir die
Anwendung am PC. Diese unterscheidet sich von
einer herkdbmmlichen CD-ROM-Produktion nur in
der GroRe des zur Verfiigung stehenden
Datenspeichers. So kann hier jegliche Art von
digitalen Daten gespeichert werden. Dies kdnnen
statische Bild- oder Textfiles sein oder aber
navigierbare Anwendungen mit Text, Bild, Ton und
Video. Und das wichtigste Argument fur diesen
Bereich ist der Zugang aus einer Director-
Anwendung oder einer HTML-Umgebung ins
Internet. Dies ermoglicht die gefaderte Inter-
aktivitét des Mediums.
In diesem Bereich kann nur eingeschrankt auf
MPEG2 Videodaten zugegriffen werden. Im Zuge
meiner Recherche habe ich ein Produkt der Firma
DAIKIN, Singapur gefunden, welches die
Maoglichkeit bietet lber eine speziele
Browserungebung ein und dieselben MPEG2
Videodaten zu verwenden wie mit dem DV D-Video-
Player. Jedoch ist hier aus Grinden der
eingeschrénkten Datenrate des Browsers die
Bildqualitét sehr schlecht. Das gesamte Bild wird auf
eine neue Grofe gezerrt und dadurch aufgepixelt.
Ein weiterer Versuch in dieser Richtung ist
hier en Plugin der Firma Wired Inc. aus
Massachusetts  Mit  enem Xtra® fur die
Autorensoftware Macromedia Directa® soll aus
Director-Anwenchungen auf MPEG2 Videodaten
zugegriffen werden kdnnen. Vorausgesetzt der PC
des Anwenders besitzt die passende Wired
Videokarte.
Meiner Meinung nach sind dies noch keine
wirklichen Altemativen und so sollte im Moment

2.1. Uberblick
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noch der Umweg Uber unterschiedliche Videofiles
gegangen werden. Fur die DVD-Video-Anwendung
werden die qualitativ hochwertigen MPEG2 Files
verwendet. FUr die — ich nenne es hier — DVD-ROM-
Anwendung werden Quicktime-Filme mit bea-
spiel sweise Sérensen®-Kompression verwendet.

2.2. Begriffsklarung

ROM, RAM, VIDEO, AUDIO, ENHANCED, HYBRID
An diesg Stelle werden nun die Begiffe der
verschiedenen Anwendungsgebiete und damit auch
die Struktur der DVD-Medien erklart. Hierbei
handelt es sich nicht ausschliefdlich um festgelegte
Standards® und die Begriffe werden gerne
vermischt.

DVD-ROM, das Basisformat, steht fur ,read-only-
memory“ und beschreilt en Produkt, welches
jegliche Art von digitalen Daten beinhalten kann
(Vgl. TAYLOR 1998, S.405). Nur am DV D-ROM- oder
RAM-Laufwerk eines PCs zu nutzen. Ist as Standard
definiert.

DVD-RAM bezeichnet ein Cartridge-Medium,
welches nmehrfach  wiederbeschreibbar  ist.
Speicherung jeglicher Art digitaler Daten mdglich.
Kaon nur mit einem DVD-RAM-Laufwerk oder
Brenner an einem PC verwendet werden. Ist as
Standard definiert.

DVD-Videoist der Standard fur die Speicherung und
das Abspielen von Audio und Video in MPEG-Video
und Dolbidigital und MPEG-Audio-Format von einer
DVD-ROM (Vgl. TAYLOR 1998, S.405).

DVD-Audio, seit 1999 festgeschriebener Standard
fur ein ,Audio-Only-Format der DVD* (Vgl. TAYLOR
1998, S.405).

DVD-Enhanced bezeichnet keinen Standard,
sondern eine Art der Datenverwaltung bzw. die mit
einer besgimmten Sotwareumgebung erstellten
multimedia DVD-ROMs. Die PC-Anwendung kann
die Wiedergabe der DVD-Video-Daten steuem und
die DVD-Video-Anwendung kann — am PC -
Ereignisse in der PC-Anwendung auslosen. (Vgl.
A.C.E. Daikin 2000)

DVD-Hybrid bezeichnet keinen Standad, sondern
wie DVD-Enhanced die Struktur und die
Datenverwaltung auf enem DVD-Medium. Auf
einem Medium befinden sich zum einen eine DVD-
Video-Anwendung sowohl fir den DVD-Video-

3) Vgl. Anmerkung 3) arf s3

2.1. Uberblick — 2.2. Begriffsklarung
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Player am Fernseher al's auch fur den Software-DVD-
Player am PC. Zum anderen befinden sich auf dem
selben Medium eine Applikation oder zumindest
Daten, die nur am PC gelesen oder verarbeitet
werden kénnen.

2.3. Entscheidung fur DV D-Hybrid

Grundsétzlich habeich fur meine Arbeit das Medium
DVD gewahlt, da ich der Meinung bin, dass diese
Technologie im Moment einen guten Kompiomiss
darstellt, was die Gestaltung mit statischen Daten,
qualitativ hochwertigem Video und der Interaktivitat
des World Wide Web betrifft. Meine Anspriiche an
das Medium DVD fir mein Projekt sind:

Frei wahlbare Videoclips in bester Qualitét, jeweils
zw. 3 und max. 10min, Gesamtlénge ca. 2h, mit
Untertitel, Sprachwahl / Ubersetzung, Multiangle fiir
den DVD-Video-Player am Fernseher und den

Software-DVD-Player am PC. AuRerdem statische
Information in Form von Text und Grafik bzw. Bild,
Abspielmdédichkeit fiur besmdglich komprimiete
Videos, Verlinkung zu vorrecherchierten Inter net-
Seiten und Kommunikationsmdglichkeit (z.B. Email)
zwischen dem Benutzer und dem Verfasser der
Arbeit.

Diese Anforderungen und die nur eingeschrankten
technischen und finanziellen Mittel waren fur mich
ausschlaggebend fur die Entscheidung fur die Wahl

einer DVD-Hybrid als strukturgebendes Medium.

2.2. Begriffsklar ung — 2.3. Entscheidung fur DV D-Hybrid
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3. Grundsitzliche Uberlegungen zum ,interaktiven
Reisefuhrer fur Surfer und Windsurfer auf DVD-
Hybrid"

3.1. Projektablauf

Start ist mit dem Beginn des 7. Semesters (1.
Oktober 1999) an der Fachhochschule \Vorarlberg
und vorlaufiges Projektende ist die Abgabe der
Diplomarbeit am Ende des 8. Semesters, 31. Juli
2000. In dieser Zeit werden folgende Bereiche unter
Verwendung von Methoden de  Projekt-
managements bearbeitet:

— Erstellung eines Grobkonzeptes

— Projektbeschreibung

— Sponsorenakquisition

— Feinkonzept

— Produktion Website

— Recherche und Dreharbeiten Sudafrika

— Entwicklung von Inhalt, Struktur und Form der DVD
— Videobearbeitung (Schnitt, Ton, Text)

Abb.1

Terminstrukturplan

3. Gr undsétzliche Uberlegungen zum ,,interaktiven ReisefGihrer fiir

Surfer und Windsur fer auf DV D-Hybrid“ — 3.1. Projektabl auf
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— Produktion DVD-ROM

— Produktion DVD-Video

— Schriftlicher Teil der Diplomarbeit
(Siehe hierzu Abb.1)

3.1.2. Zielgruppe

Primére Zielgruppe dieser Arbeit sind Surfer und
Windsurfer, welblich und mé&nlich, de sch fir
Sidafrika als Reiseziel zur Auslbung ihres Sports
interessieren. Es besteht das Bedurfnis sich mit
Schwerpunkt auf SlUdafrika als Reiseziel fur Surfer
und Windsurfer zu informieren, aber auch
algemeine Informationen Uber das Land rund um
de Surf- und Windsurfspots zu erhalten. Diese
Information sdl modern und mit zeitgemalen
Mitteln présentiert werden.

Die Zielgruppe hat Zugang zu einem multimedia-
fahigen PC (min. G3/Pentiuml |1, 300Mhz, 64MB Ram,
DVD-ROM-Laufwerk, DV D-Video-Softwar eplayer),
hat grundsétzliche Erfahrung im Umgang mit CD-
ROMs, Internet und anderen Multmedia
Anwendungen und ist inteessiert an weiteren
Multimedia-Applikationen.

3.1.3. Website http://www.tideguide.org

Das World Wide Web ist einer der Basisfaktoren
bzw. ein grundsétzliches Medium in diesem Projekt.
Erst mit dem Internet wird die Interaktivitdt und die
Aktualitét fur das Projekt bzw. seine Inhalte
gewahrleistet.

Die Webste http:/www.tideguide.og erfillt im
Gesamtkontext der Arbeit verschiedene Aufgaben.
Aus diesen ergeben sich nacheinander unterschied-
liche Funktiondlité&en, Inhalte und Formen der
Gestaltung. Die Einteilung in 4 Phasen ergibt sich
aus den Funktionalitéten. Diese sind nacheinander:

— Sponsorenakquisition und Werbung

— ,Live-Dokumentation” der Dreharbeiten in
Sudafrika

— Evaluation des Themas, Archivierung

— Pflege und Aktualisierung bzw. redaktionelle
Kontrolle

Sponsorenakquisition und Werbung
In der ersten Phase der Website, nach der Ent
18
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wicklung des Gesamtkonzepts steht die Bewerbung
des PRojektes und damit die Gewinnung von
Sponsor en im Vor dergrund.

Neben der personlichen Kontaktaufnahme und dem
Verteilen von Konzeptmappen wird hier versucht die
nétigen finanziellen Mittel vor dlem fir de
Dreharbeiten in Sudafrika zu erhalten. Die Website
soll daher dem Besucher moglichst schnell die Idee
und Absicht des Verfassers vermitteln ohne
aufdringlich zu wirken. Sie soll zeigen, dass es sich
inhaltlich und technisch um eine interessante Art von
M edienprojekt handelt und die M dglichkeit geboten
wird, deses a1 untersitzen. In kirzester Form

werden die Inhalte umrissen. Ausfihrliche Infoma-

tionen werden erst be persdnlicher Kontak-

taufnahme weitergegeben. Dadurch bleibt die Site
klein und Uberschaubar. Weiterhin soll mit soge

nannten , Teasern“ — Fotos und kleinen Video-

sequenzen — Stimmung fir das Projekt gemacht
werden. Kontakte kdnnen tber Email aufgenommen
werden.

Weiterhin gibt es bereits jetzt die Mdoglichkeit in

Form von Bannem auf einem eigenen Bereich der

Seite zu werben.

»Live-Dokumentation” der Dreharbeiten in Stdafrika
Die nachste Phease ist die wichtigste und
aufwendigste fur die Website. Wahrend der Dreh-
und Recherchearbeiten in Siddrika liegt der
Schwerpunkt  auf einer taglich  aktuellen
Dokumentation der Ereignisse auf der Tour. An
jedem Abend wird ein kurzer Repat, welcher
stichpunktartig den Tag beschreibt, ein Foto und
eine kurze Videosequenz auf die Site gestellt. Auf
einer Karte kann der Besucher den gegenwaértigen
Ort des Teams verfolgen. Die Inhalte werden aus
zweierle  Grunden knapp und berschaubar
gehalten:

Zum einen muss der redaktionelle Aufwand vor Ort
so gering wie moglich gehalten werden, da die
Hauptarbeit mit den Dreharbeiten geleistet werden
muss und nicht beeintréchtigt werden darf. Zum
anderen geschieht das aus Kostengrinden. Die
taglichen Aktualisierungen erfolgen mit einem
Laptop und einem Mobiltelefon per File-Transfer-
Protokol (FTP). Die hierdurch entstehencen
Mobiltelefongebuhren sind durch das ,, Intemational
Roaming" sehr hoch. Weitere aktuelle Informationen

3.1.3. Website http://www.tideguide.org
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sind Links zu Livecameras sowie Wetterstationen.
Die Inhalte jedes vergangenen Teges werden
archiviert und koénnen auch im Nachhinein noch
abgerufen werden. Es entsteht eine dgitae
Kleinstdokumentation der Reise. Als statische
Information sind weitethin eine allgemeine Infor-
mation Uber das Projekt und dessen Verantwortliche
sowie die Sponsoren aufgefuhrt.

Ein wichtiges Element ist die Interektion und
Kommunikation mit den Besuchern der Site. Hier
wird Email als Medium gewdhlt. Der Besucher ist
aufgefordert Anregungen, Fragen und Kritik zu
schicken.

Fur die redaktionelle Arbeit, die Aktualisierung der
Website wird ein Laptop von Sony, Modell Vayo,
verwendet. Mit diesem Computer werden auch die
Videos fur die Website geschnitten sowie de
Bildbearbeitung gemacht.

Evaluation des Themas, Archivierung

Vor dlem fiur de Website, aber auch fiir das
Gesamtprojekt werden zwei Evaluierungsinstru-
mente eingesetzt. Eine sich téglich aktualisierende
Statistik verfolgt von Beginn an die quantitative
Entwicklung der Besucher auf der Website (Siehe
hierzu auch 5.1. Auswertung der Statistik). Hieraus
kann unter anderem abgelesen werden, wo die
Vorlieben und Interessen der Besucher in Bezug auf
die Inhalte liegen. Anzahl und Art der abgefragten
Information wird hier angezeigt.

Diese Informationen werden unbemerkt von den
Besuchern gewonnen. Eine aktive Rolle Ubernehmen
die Besucher, wenn sie den nach der Tour auf der
Site befindlichen Fragebogen ausfiillen. Hier kbnnen
sie 10 Fragen zur Website und zur nun folgenden
DVD-Produktion beantworten und zudem inhaltliche
und formale Anregungen geben.

Mit dem Ende der Dreharbeiten in Sudafrika wird
auch das tagliche Aktualisieren der Site beendet.
Zwar konnen die gesammelten Inhalte weiterhin
abgerufen werden und es werden einige
HOohepunkte, dh. einige Fotoserien sowie
Videosequenzen in héherer Qudit&a, as dies
wahrend der Tour méglich ist, angeboten. Eswird so
gut wie keine aktuelle Information mehr geboten.

Hlege und Aktualiserung bzw. redaktionelle
Kontrolle

3.1.3. Website http://www.tideguide.org
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Die gesammelten Informationen, die auf der DVD
angeboten werden, sind zum einen statische Daten,
Texte, Bilder und in diesem Zusammenhang auch die
Videos; zum anderen werden dynamische Daten,
hier Links zu verschiedenen Websiten, angeboten.
Diese Links kénnen sich im Laufe der Zeit veréndem.
Websites werden vom Server genommen oder nicht
mehr &ktualisiert. Die Aufgabe der tideguide
Website ist es diese Links zu kontrollieren und bei
Notwendigkeit den Benutzer der DVD automatisch
darauf hinzuweisen, dass der gewlnschte Dienst
nicht mehr angeboten wird, und ihn wenn méglich
auf einen Altemative umzuleiten.

Dieser Bereich wird innerhalb der Diplomarbeit nicht
mehr redlisiert.

3.1.4. Recherche- und Dreharbeiten in Stdafrika
Die Reiseroute entlang der Kuste Sudafrikas wird
bestimmt von den zu recherchierenden Surf- und
Windsur fspots. Schon im August 1999 wid die Tour
ein erstes Ma mit einer Handkamera abgefahren
und eine Vorauswahl der Drehorte getroffen. In
Zusammenarbeit mit den Kameraleuten Jens Boeck
und Michagl Stmad wird im Vorfeld der Reise ein
grobes Aufnahmekonzept entworfen. Grundsétzlich
ist zu sagen, dass sich Aufnahmen fir ein Surf- oder
Windsurfvideo nur bis zu dem Punkt planen lassen,
da die Faktoren Wind und/oder Wellen ins Spiel
kommen. Dass heifd, wenn Wind- und/oder
Wellenbedingungen keine sportliche Aktion
zulassen, gibt es auch nichts zu filmen.

Zunéchst zur Aufnahmetechnik:

Gedereht wird auf DVCam®- und MiniDV®-Fomat
und zwar mit einer Sony 9000 DV Cam® welche als
Schulterkamera und fUr den Stativeinsatz geeignet
ist. Eine Canon XL1 (MiniDV®) wird ebenso as
Stativkamera verwendet. Fur diese Kamera wird
neben dem Standad-Objektiv eine zusét zliche
vollmanuelle Optik eingesetzt. Diese ermdglicht zum
einen professionelles Arbeiten und hat zum anderen
bessere Lichtwerte als die Standardoptik.

Als dritte Kamera wird eine Sony VX1000 3-CCD
verwendet. Diese kommt wegen ihrer handlichen
Grofe vor allem als Wasserkamera und Handkamera
fur bewegte Einstellungen zum Einsatz. Als Schutz
vor Nésse beim Einsatz im Wasser oder vor Staub

3.1.3. Website http://www.tideguide.org — 3.1.4. Recherche- und

Dreharbeiten in Stidafrika
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wird ein Ewa®-Marine Tauchsack verwendet.
Aufnahmen direkt im Wasser, nah am Geschehen
sind fir abwechslungsreiche, spektakulare Bilder
unbedingt erforderlich. Der Tauchsack ist meiner
Meinung nach keinesfals die richtige Ausstattung.
Fir die geplanten Aufnahmen sollte ein
Hat schdengehause (zB. Gates Undewater
Products, Model Diego, US$2.305.00) eingesetzt
werden, jedoch reichen hierfir die finanziellen Mittel
nicht aus.

Fur die Sony 9000 wird optiond eine
Teleconverterlinse (4x) eingesetzt. Teleformatige
Aufnahmen snd gerade bei Windsurfaufnahmen
unbedingt notwendig. Das Geschehen spielt sich
sehr oft weit vom Strand und damit vom
Kameragandpunkt &. Um dennoch bildflllende
Aufnahmen vom Sportler zu erhaten, muss
zumindest mit dem Teleconverter gedreht werden.
Dass dies nicht als das optimale Vorgehengelten
kann, ist mir bewusst. Jedoch lésst das begrenzte
Budget kein richtiges Teleobjektiv zu.

Weiteres Kamerazubehor ist ein Filterkompendium

mit dem folgenden Sortiment an Filtern:

—ND 0.3, 0.6, 0.9: reduziert Schéarfentiefe

— Pol: verstérkt Kontraste (, macht Himmel blauer*)

— Sky la/Hze: reduziert Blaustich durch Dunst bzw.
UV-Strahlung

— ProMist in n-Stufen: reduziert Kontrast

— Grauverlauf

Fir die Bildaufnahme wird zudem Folgendes

eingesetzt:

—Zwei Stative, fur die Canon XL 1 und die Sony 9000.

— Stativsteuer ung fur die Canon XL1

— Styroporplatten als Aufheller fur Interviews.

— Kopflichter fiir Sony 9000 fir Nachtdrehs

Die Tonaufnahmen werden direkt mit den Kameras
gemacht. Fir Atmosphérenton dienen die internen
Mikrofone der Kameras. FUr Interviewsituationen
wird zusétzlich ein externes Mikrofon mit Windschutz
und Verlangerungskabel (XLR) verwendet. Die
Tonaufnahmen gestalten sich vor allem be den
Windsur faufnahmen als relativ problematisch. Die
zum Schutz der Kameras eingesetzte Folien-
verkleidung erzeugt im starken Wind ein sehr lautes
Gerausch. Somit kann der aufgenommene Ton nicht
direkt verwendet weden. Hierfir missen extra

3.1.4. Recherche- und Dreharbeiten in Stidafrika
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Tonaufnahmen als zu verwendende ,, Tonkonserven*
gemacht werden.

Gedreht wird, wie schon erwéhnt, auf DV Cam®- und
MiniDV®-Format. Insgesamt werden 12 DVCam®-
Bander mit 64 Minuten Laufzeit und 30 MiniDV®-
Bander mit 60 Minuten Laufzeit zur Verfligung
stehen. Fur die Kameras stehen jeweils 3 Akkus als
Stromversorgung zur Verfigung.

Inhaltliches Konzept

Dokumentation, Reportage, Subjektivitét, Emotio-
nalitdt, Roadmovie, Schwerpunkt Sportaufnahmen
und ndhere Umwelt des Sportes. Dies sind die
Schlagworte, welche die Aufnahmen in Sidafrika
charakterisieren sollen.

Das Vorgehen beim Entwickdn eines filmischen
Stoffs kann wie schon erwdhnt nur kbis zu den
Faktoren Wind und/oder Wellen geplant werden.
Ziel ist es die wichtigsten Surf- und Windsurfspots
auf unserer Route zu dokumentieren, d.h. cer
Zuschauer soll einen exemplarischen Eindruck von
den Bedingungen an den jewelligen Orten
bekommen. Geplant ist es enige Surf- und
Windsurfspots anhand von in der Szene bekannten
Sportlern vorzustellen. Diese meist sehr guten Surfer
oder Windsurfer kdnnen bei den entsprechenden
Balingungen s &tekulare , Action, garantieren.
Gezeigt werden sollen zum einen die Bedingungen
auf dem Wasser und zum anderen die Umgebung
der Surf- und Windsurfspots. Aufnahmen von der
Natur und den Menshen, die dot leben und
Impressionen von der Reise des Teams sollen einen
Gesamteindruck einer solchen Tour vermitteln.

Am Ende wird es nicht einen Fim Uber die gesamte
Tour geben, sondem einzelne Beitrage (Videoclips)
zu den jeweiligen Surfspots bzw. Themen um die
Reise. So sind die einzelnen Bereiche unabhangig
voneinander, und falls es an einem Ort Probleme mit
den Aufnahmen gibt, ist das Gesamtprojekt nicht
geféhrdet

Eine klare Charakterisierung der geplanten Videos
falt mir schwer. Jedoch liegen die Schwerpunkte
ganz klar im Bereich der Dokumentation und

Reportage.

,»'Die Problematik des Dokumentarfilms liegt vor

alem darin, dass es die Evidenz des Naur

3.1.4. Recherche- und Dreharbeiten in Stidafrika
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Dokumentarischen nicht gibt. Denn die
sogenannte dokumentarische Wiedergabe der
Wirklichkeit ist abhangig vom ideologischen
Stand punkt des Filmdokumentaristen. Dieser
bestimmt weitgehend die Auswahl der Objekte
sowie die Anordnung und Interpretaion des
aufgenommenen M aterials* (Z6chbauer,

Kandorfer 1978, S.32)

Ein Stilmittel der Dokumentation, bzw Reportage
kann die bewegte Kamera® oder ,Handkamera"
(Vgl. ,Entfesselte Kamera® Kandorfer 1978, S.88)

sein.

Einige deg Videos kdnnen aulRerdem Musik-
videochaakter erhalten. Uber ldangere Passagen
hinweg werden die Aufhahmen von Musik begleitet.
Textliche Information wird entweder im Orginalton
der Aufnahme eines Protagonisten oder von einem
subjektiven Sprecher aus dem Off geliefert.
Folgende grobe Planung liegt fur die Aufnahmen
(Einstellungen®) vor.

Anfahrt zu den Surf- und Windsurfspots:
— Landschaftliche Totale, wenn mdglich von
erhohter Kameraposition.
— Menschen, Geb&dude, Tiere und deren
Umgebung. Hier verschiedene Einstellungen,
von der Grof3-aufnahme bis zur Totalen.
— Aufnahmen vom fahrenden Auto mit dem
Surfmateridd auf dem Dach. Verschiedene
Einstellungen, von der Grof3en bis zur Totalen.
— Aufnahmen aus dem fahrenden Auto heraus.
Wenn fur den jeweiligen Spot ein Protagonist
zur Verfugung steht, wird deser von der
Kamera begleitet.

Am Surf oder Windsurfspot
— Totale vom Strand/Bucht etc. Eventuell
K ameraschwenk?)
— Interessante Details wie Pflanzen, Seine,
Tiere in verschiedenen Einstellungen
— Windsurfer beim Aufbauen des Segels in
verschiedenen Einstellungen
— Sportler beim Uberpriifen von Wind und
Wellen bzw. des Surfmaterials
—,Action,,:
2 Kameras verfolgen gleichzeitig das Gesche-

3.1.4. Recherche- und Dreharbeiten in Stidafrika

5) Bewegte Kamera

Mit der bewegten Kamerafthrung kann laut Schult dem menschlichen
Bedurfnis der standigen Reizerneuerung nachgekommen werden. ,Mit
der Kamera- und Montageabeit sind wir in de Laye, dieses
Wahr nehmungsverhalten zu Simulieren:

- Die Kamerazeigt ein Aufnahemobjekt, das sich bewegt. Das nennt man
die >>innere Bewegung<< eines Bildes.

- Die Kamera bewegt sich selbst von einem Standpunkt zum anderen,
eine Kamerafahrt.

- Die Kamera bewegt sich nicht, zeigt aber sich gleitend verandernde
Bildausschnitte durch die Verénderung der Brennweite mit de
Gummilinse (dem Zoom), eine Linsenfahrt (Zooming).

- Die Kamera verandert ihren Standpunkt nicht, bewegt sich aber an
diesem Standpunkt, ein Schwenk.“ (Schult 1990, S.36f)

6) Die Einstellungsgroien

,Totale

Jeder Zuschauer will sich tber Ot und Rahmen eines Geschehens
orientieren. Die Totale verschafft ihm einen Uberblick und fuhrt ihn ein.
(Meist ist sie am Anfang neuer Filmkomplexe plaziert)* Kandorfer 1978,
S.76)

» Halbtotale

(...) Wahrend die Totale die Funktion eines distanzierenden Beobachters
erfullt, riickt die Halb-Totale néher an das Objekt heran, das damit schon

etwas besser charakterisiert und differenziert wird. (...) Auch die Halb-

Totale gibt die Szenerie wieder. Sie ist fur den Bildschirm etwas
geeigneter als die Totale. (...)" (Kandorfer 1978, S.78)

. Naheinstellung

Zeigt die Kamera den Akteur mit einem Drittel seiner Korpergrofie, so
spricht man von der Naheinstellung. Hier ist die Kamera langst kein
neutraler Beobachter mehr. Se sondiert, wahlt aus trifft damit
Wertungen. Die Naheinstellung ist deshalb subjektiver und emotionaler
als totaler e Bildausschnitte, mit denen sich der Zuschauer kaum
identifizieren kann. (...)" (Kandorfer 1978, S.78)

, GroRaufnahme

Eine weitere BildvergdRerung ergibt die GroRaufnahme, die einen
kleinen Ausschnitt des (totalen) Ganzen zeigt. Bei der Darstellung von
Personen entspricht die Grof3aufnahme einer Einstellungsgrofle, bei der
der menschliche Kopf bildfillend erscheint. Zu sehen ist hier also nur das
Hauptmotiv, an dem der Zuschauer nicht mehr , vorbeischauen' kann. Die
Kamera verdichtet auf Einzelheiten, die man sonst kaum wahrnehmen
wirde. (...)" (Kandorfer 1978, S.80)

,, Detailaufnahme

Ver hdltnisméidig selten ist die Detailaufnahme anzutreffen. Sie ist ein
Extrem, ein , Superlativ der Grof3einstellung* und zeigt z.B. nur Teile des
menschlichen Gesichts wie etwa Augen oder den Mund. Details wirken
im Film ‘demaskieend’” hochst emotional und (deshalb) suggestiv .“
(Kandorfer 1978, S.80)
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hen. Die Sony 9000 nimmt auf dem Stati ) sewerk
en. Die ny nimmt au em IV aus ,,Bewegungen der Kameraum ihre Horizontal- und Ver tikalachse nennen
unterschiedlichen Blickwinkeln vom Strand auf wir Schwenks Technisch werden mit Hilfe eines Schwenk-Stativs

ausgefuhrt, das samtliche Schwenk- und Neigebewegungen der Kamera
erlaubt. Der gleiche Effekt |&t sich prinzipiell auch dur ch Handkameras

der Hohe des Geschehens in verschiedenen

Einstell ungSngBen auf. Von der Totalen bis zur erzielen (...). Schwenks haben folgende Funktionen:
Nahen mit dem Teleconverter. Neben Zooms a) Sie verschaffen Uberblick,
. . . b) leiten den Blick des Zuschauers,
werden Schwenks mit dem Objekt eingesetzt, & ver folgen Bewegte Objekie,
welche nach Kandorfer dem Zuschauer d) leiten zwei Einstellungen organisch tiber,

€) ersetzen (durch Objektwechsel) Schnitt,

. . . . ) fungieren als ‘ thythmische Elemente’ .“
zwischen verschiedenen Einstellungen uber- (Kandoffer 1978, S.86)

Uberblick verschaffen, seinen Blick lenken,

leiten, Schnitte bel wechselndem Obekt
ersetzen und als rhythmische Elemente dienen.
(1978, S.86) Zusétzlich wird eine Kamera im
Wasser direkt bei den Sportlern eingesetzt.
Hier kann es durchaus passieren, dhss die
Wasserkamera im Bild der Strandkamera
erscheint. Dies wird in der Reportage vom
Zuschauer akzeptiert und kann sogar ds
realitdtsschaffendes Mittel eingesetzt werden.
Die Waesserkanera liefert kontrastreiche,
ungewohnte, vor alem halb-nahe und nahe
Einstellungen. Diese sind bewusst bewegt und
unterstiitzen die sportliche Dynamik des
Geschehens.

»Es macht u.a. die Faszination des Films aus, dass
man den Kamerastandpunkt in Sekundenschnelle
andern kann.“ (Kandorfer 1978, S.80)

Auch die Aufnahme mit einer dritten Kameraist
eventuell vorgesehen, dadies zum einen fur die
spatere Montage sehr reizvolle Moglichkeiten
bietet, zum anderen aber auch rein aus
Sicherheitsgrinden. Denn die Sportler
untemehmen oft spektakulare Mandver wie
Springe, die sie eventuell nur enmalig
vollbringen kdnnen. Wenn eine Kamera dann
die Aktion nicht oder nur fehlerhaft
aufgenommen hat, gibt es immer noch Bilder
von den beiden anceren Geré&en. Zudem
kénnen bei der spateren DV D-Produktion mit
zeitgleichen Aufnahmen aus mehreren Kameras
sogenannte Multiangleoptionen (siehe auch
2.1.Uberblick, Zusatznutzen der DVD)
angeboten werden.

Am Ende eines jeden Drehtages wird das Material
gesichtet und es werden Kommentare zu den
einzelnen Bandern notiert und Vorschldge fur die
25
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spatere Montage gemacht. Falls Material fehlerhaft
ist oder wichtige Bilder fehlen, sollten diese, wenn
esdie Zeit zulasst noch einmal gedreht werden. Hier
werden nun die Bilder fur die spéateren Clips
vorbestimmt. Eventuelle inhaltliche Anderungen
sind natirlich jederzeit moglich.

Hier noch ein paar Fakten zu den Dreharbeiten:
Das Team in Sudafrika besteht aus
Jens Boeck — Leitung Kamera, Wasserkamera
Michael Strand — Kamera
Barbara Lang — Produktionsassi stenz
Henrik von Janda-Eble — Produktionsleitung
Produktionszeit: 1.Februar bis 8.M&rz 2000
Drehtage: 32
Produktions-Fahrzeug: Toyota Venture
Geplante Route:
Kapsalt — Langebaan - Lambertbay -
Kapstadt — Port Beaufort — Mosselbay — Knysna
— Jeffrey's Bay — Port Elizabeth — Port Alfred —
East London — Port Elizabeth — Knysna— Mossel
Bay — Kapstadt

3.1.5. DVD-Produktion

Die DVD-Hybrid-Produktion wird grundsétzlich aus
zwei Produktionen mit zum Tell sich ulber-
schneidenden Arbeitsbereichen bestehen. Zum
einen die DVD-Video-Anwendung fir den DVD-
Video-Player am Fernseher und den Software-DVD-
Video-Player am PC. Zum anderen die DVD-ROM-
Anwendung mit den reinen PC-Daten.

Zunéachst die Gemeinsamkeiten:

Beide Anwendungen werden nach enem
einheitlichen Stylgguide, der auf die jeweiligen
Anforderungen des Mediums angepasst wird,
bearbeitet. So wird fur die Auszeichnungen ein und
dieselbe Schriftat verwendet. Ebenso soll der
Einsatz von Farben einheitlich erfolgen.

Fur beide Anwendungen werden Videos produziert.
Fur diese wird das in Sudafrika gedrehte Material
verwencet Als erster Schritt wird das gesamte
Material gesichtet. Dies wid zwar nach jedem Dreh
noch vor Ort in Sudafrika gemacht, doch nach mehr
als 4 Wochen wird dies ein weiteres Ma notwendig
sein. Wéhrend dem Sichten werden nun die ersten
Schnittfolgen festgelegt und von Band zu Band ein

3.1.4. Recherche- und Dreharbeiten in Stidafrika — 3.1.5. DVD -

Produktion
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Rohschnitt fur die einzelnen Clips angelegt. Die
Videos haben zum Teil unterschiedliche Funktionen
und Gestaltungsformen.

— Spotvorstellung im Rahmen einer kurzen

Geschichte

— Spotvorstellung ohne Geschichte

— Interview
Liegen nun die einzelnen Einstellungen und deren
Abfolge fest, werden die Bander digitalisiert. Dies
geschieht mit der Videobearbeitungs-Software Final
Cut Pro® von Apple.
Zunachst erfolgt der Bildschnitt. Der Vorstellung
enes Windsurfgpds liggt exenmplarich fdgende
Ideenskizze® zugrunde: Das Team fahrt mit dem
Auto und dem Surfmaterial auf dem Dach zum
Strand. Es gibt keinen Protagonisten, d.h. die
Kamera zeigt dem Zuschauer die Ereignisse. Am
Windsurfspot wird die Umgebung kurz vorgestellt.
Eswird dargestellt, wo die Segel aufgebaut weiden
kénnen und wo gestartet wird. Dann werden die
Windsurfbedingungen gezeigt. Ende

Aussagewunsch des Videos soll sein: Um zu diesem
Surfspot zu gelangen bendtigt man ca. 1h Fahrtzeit
mit dem Auto. Diese Fahrt fihrt an spektakul&er
Natur vorbei, so wie sich auch die Spots sel ber durch
eine faszinierende Kulisse auszeichnen. Es gibt
gentigend Platz um sein Segel sicher aufzubauen.
Die Surfbedingungen sind fur Fortgeschrittene und
Konner geeignet. Gefahren bilden die Stréomungen
und die Felsen.

Dieses Beispiel ist aus Griinden der Ubersicht sehr
knapp gehdaten. An deser Sele wird nun ein
mbgliches Storyboad? (Siehe Abb 2) gereigt.
Dieses wird as gedankliche Stitze kew. as
Arbeitsskizze fur die Montage der Einstellungen
verwendd. In anderen Produktionen, z.B. fir
vorrecherchierte Beitrédge fir das Femsehen, wird
dieses Werkzeug schon vor den Dreharbeiten
genutzt. Dies spart Zeit und Kosten. (Vgl. Schult,
Erdmann 1990, S. 120ff)

Text

Grundsétzlich wird hier fir den Text und den Ton die
Methode , Texten nach dem Schnitt* (Vgl. Schult
1990, S.131) gewahlt. Dies bedeutet, dass zuerst die
Bildmontage gemacht wird und dann die nétigen

3.1.5. DVD-Produktion

8) » Ideenskizze

Die Ideenskizze - haufig Exposé genannt - fixiert das Thema zum ersten
Mal schriftlich. In wenigen Zelen entwirft der Autor enen
Orientierungsrahmen, formuliet Anliegen und Aussage, umreif3t den
Inhalt und gewichtet Aspekte* (Schult 1990, S. 117).

9) ,» Storyboard

Das Storyboard nimmt den geplanten Film ganz oder teilweise vorweg.
Mit einer mehr oder weniger umfassenden Sammlung von Skizzen kann
der Autor den Spannungsbogen seines Beitrags darstellen, aber auch
einzelne, ihm besonders wichtig oder schwierig erscheinende Bildblocke
oder Sequenzen darstellen. Das Storyboard ist vor alem fir den
Kameramann, aber auch fur die Gbrigen Teammitglieder ein Arbeits- und
Komrrunikationsmittel. Dem jungen Fer nsehjourndisten verhilft das
Stor yboard dazu, seine Bildvorstellungen zu ordnen* (Schult 1990, S. 120
ff).
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Texte den Bildem angepasst werden. Zum Schluss
werden die Originaltone, evtl. Tonkonserven und die
Musik abgemischt.

Die gewlnschte Information zu den Bildem kann als
Originalton von einem Darsteller kommen oder von
einem Sprecher aus dem Off.

Musik ist ein sehr wichtiges Element. Sie soll die
Bilder unterstiitzen, aber nicht z.B. durch eigene
Texte vom Bildinhalt ablenken. Daher wird eher
Musik ohne Text (Instrumentalmusik) oder zumindest
solche mit unverstandlichem Text eingesetzt. Fur die
Zielgruppe dieses Projektes wird Musik aus dem
Bereich ,,Hardcore-Punk* (z.B.Pantera, Lib Bizkit) fur
schnelle, radikale ,, Windsur faction“, eher tragender
~Ambient* (Young Gods, Goldie, Space Sound) fir
Zeitlupenaufnahmen oder Naturaufnahmen, , 60er
Surfrock” (Lively Ones) fur Surfszenen und Rock fur
Autofahrszenen verwencet Weitere Interpreten
kdnnten sein:

Pluto23 (Heavy Metal), 16HellVentiler (Heavy Metal),
Electric Mojo (Acid Jazz, TripHop), Metallica (Speed
Metal).

Typografie

Typografische Elemente werden fir die Vorstellung
cer Spots (am Anfang enes Clips) und von
Darstellem wie Sportlern oder Inteviewpartnern
verwendet. Hier ist es wichtig einen Font zu finden,
der sowohl am TV-Schirm als auch am PC-Monitor
gut lesbar ist und dem Stil des Projektes entspricht.

Die Videos haben Spielzeiten zwischen ca. 3 und 8
Minuten. Fir einen inhaltlich vollgéndigen
ReisefUhrer dirften die einzelnen Clips aus
Speicherplatzgrinden allerdings nicht langer als 3
Minuten sein.

Fur die DVD-ROM-Applikation werden die Videos
mit Sorensen® oder Cinegpak von Radius®
komprimiert und in einer Bildgrof3e von 320x240
Pixel mit 15 Frames pro Sekunde zur Verfiigung
gestellt. Der Ton wird auf eine Sample-Rate von
11kHz und 8bit Mono reduziert.

Fir die DVD-Video-Applikation werden die Videos
mit MPEG2 codiert. Bild- und Tondaten weden
einzeln bearbeitet und liegen auch as getrennte
Files vor.

Zusétzliche Tonbearbeitung muss fur die

3.1.5. DVD-Produktion
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Abb. 2
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Einstellung 1) Totoale vom fahrenden Auto

Einstellung 3) Totale, Umgebung im Uberblick

Einstellung 5) Totale, Person beim Aufbau des
Segels

Einstellung 7) Totale von W indsurfer in , Action®

3.1.5. DVD-Produktion

T

Einstellung 2) Fahraufnahme Halbtotale aus dem
Autoinnenraum

(S

Einstellung 4) Totale auf Windsur fspot

Einstellung 6) Nahe vom Windsur fmaterial

Einstellung 8) Halbtotale oder Halbnahe von
Windsur fer in ,, Action®
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Einstellung 9) Totale von Zuschauern am Strand

Ubersetzung der Interviews getétigt werden. Der
Zuschauer kann wahlen zwischen Originalton oder
Ubersetzerton.
Zusétzlich soll im Authorentool Agarte® ein
Untertitel angelegt werden, welcher frei zu- bzw.
abschaltbar ist.

DVD-Video: Aufbau und Inhalt

In der Anwendung findet sich folgende inhaltliche
Struktur: Uber einen Startscreen kommt der
Benutzer auf das Hauptmeni. Hier kann zwischen 3
Bereichen gewdhlt werden: Regionen, Surf- und
Windsurfspots und der Bereich,, Special“. Im Beeich
»Specid” befinden sich ein Interview und ein
Mandvervideo mit Multiangleoption und ein Feature
Uber Surfbrettbauer in Jeffrey's Bay:.

Die Zusatzfunktion Multiangle eignet sich besonders
gut fir die Dastdlung eines komplizierten
Windsurfmanoévers. Als ene Art Schulungsvideo
kann der Benutzer den Bewegungsablauf aus zwel
verschiedenen Perspektiven betrachten. Die DVD
hat ein ruckelfreies Standbild. Zudem hat man die
Madoglichkeit, die Clips Bild fur Bild vorwérts oder
rickwérts  anzusehen. Dies  erhént die
Nachvollziehb arkeit einzelner Bewegungen und
fuhrt somit zu einem schnelleren Verstandnis des
Gesamtablaufs.

Um die Multiangleoption nutzen zu kdnnen muss ein
Bewegung sablauf von mindestens zwel Kamerss
gleichzeitig — mit synchronem Timecode -
aufgenommen werden. In der Authoren-Software
Astarte werden dann die gleichlangen, synchronen
Clips parallel zur Verfugung gestellt. Somit kann
zwischen den Beiden Einstelungswinkeln ohne
Zeitsprung hin-und-hergesprungen werden.

3.1.5. DVD-Produktion
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Navigation

Navigiert wird mit der Fernbedienung des DVD-
Videoplayers am TV-Schirm oder Uber die
Benutzeroberflaiche des Sdtware DVD-Video-
Players am PC. Beide bieten dieselben Funktio-
nalitdten und technischen Optionen.

Fir die Navigation in der Applikaion wird mit
Adobe Photoshop® ein Meni enwickelt, Uber das
die einzelnen Bereiche angewahlt werden kdnnen.
MPEG2 unterstiizt unter anderem eine Auflésung
von 720x576 Pixel (TAYLOR 1998, S.154, S.157),
welche dem im Photoshop anzulegenden Bildfomat
entspricht. FUr das Layout stehen nicht die vollen
720x576 Pixel zur Verfugung. Die verschiedenen TV-
Schirme haben unterschiedliche Bildausschnitte. So
kann es sein, dass Gerate einige Pixel Rand
abschneiden. Hier gibt es enen sogenannten
Bereich (, Title Safe"), der sicher zur Verfiigung steht.

Raster

Das Raster entwickelt sch ebenfalls aus der
Auflésung von 720x576 Pixel. So entwickelt sich fur
das Photoshop® Layout ein Grundlinienraster mit
einem X-Faktor von 1,25 (720/576=1,25).

Farben

Durch die niedrigere Auflésung der TV-Gerate muss
eine kontrastreichere Farbgestaltung fur die DVD-
Viceo-Anwendung gewénlt werden. Dennoch
werden fur diesen Bereich die aus dem
gemeinsamen Styleguide zur Verfligung stehenden
Farben verwendet. (Siehe Farben DV D-ROM)

Text

Zu beachten ist hier, dass fur textbasierende Menus
die Fontgrof3e je nach Schnitt nicht kleiner als 16-14
Punkt gewahlt werden darf. Kleinere Schnitte
werden durch die Auflésung am TV-Schirm unlesbar.
Zudem sollte eine serifenlose Schrift verwendet
werden. GrofRere Mengen Text werden fur die DVD-
Video-Anwendung im Bereich der Menus aus
Griinden der Lesbarkeit grundsétzlich vermieden.
Text wird neben den MenUs in den Videos eingesetzt
als Untertitel, fur Namen von Personen, Titel der
Videoclips und Ubersetzungsuntertitel .

DVD-ROM
Die DVD-ROM-Anwendung wird fir den Gebrauch

3.1.5. DVD-Produktion
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an einem PC entwickelt. Als Authoren-Software wird
Macromedia Director 7 verwendet.

Als Inhalte stehen fdgende statische und
dynamische Daten fest: Texte, Grafiken, Bilder und
Videos mit Ton.

Navigation

In der Applikation wird einerseits Uber Textmenis
navigiert, andererseits kann sch de User uber
Karten die einzelnen Regionen und dort die diversen
Spots auswdéhlen. Inggesant wird es maximal 4
Navigationsebenen geben.

Layout

Fur das Layout der Anwendung steht eine Flache
von 800x600 Pixel zur Verfigung. Diese Grole ist
von einem 17“ Monitor gerade noch darstellbar,
ohne dass Randbereiche abgeschnitten werden. Ich
gehe hier davon aus, dass modeme Rechner mit
DVD-Laufwerk mindestens Uber einen 17“ Monitor
verfigen oder dass z.B. bei Laptops mit kleineren
Bildschirmdiagonalen eine Auflésung von mehr als
800x600 Pixel eingestellt werden kann.

Farben

Grundsétzlich wird mit Windsurfen und Surfen die
Farbe Blau in Verbindung gebracht. ,Blau wie das
Meer“, ,himmeblau“ sind Begriffe, mit denen
Frische und Klarheit assoziiert wird. In deser
Anwendung werden daher Mischtone der Farbe
Blau als dominierendes Element verwendet.
AuRBerdem Wei as Textfarbe auf blauem
Hintergrund.

Heller Text auf dunklem Hintegrund dient am
Bildschir m der Lesbarkeit. Grof3e Flachen Wei 3 oder
andere helle Téne verursachen eine starke
Kathodenstrahlung wodurch wiederum die Augen
beim Lesen mehr angestrengt werden als bei
dunkleren Fl&hen mit hellem Text. Orange
(Komplementar-Farbe  zu Blau)  wird as
Auszechnungdarbe fir angewéhlte Naiigaions
elemente verwendet. Daneben weiden Schwarz und
Mischtone der Farbe Braun eingesetzt. (Siehe auch
Abb. 4)

Raster
Fur die PC-Anwendung wird bei einer Gesamtfl&che
von 800x600 Pixel mit einem Raster von 20x20 Pixel

3.1.5. DVD-Produktion
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gearbeitet. Das quadratische Rager in der
rechteckigen Hé&he wird aus rein subjektiven
Grinden des Produzenten gewahlt.

Typografie

Wiefir die DV D-Video-A pplikation, so muss auch fir
den reinen PC-Bereich die Typograpfie ausgewahit
werden. Am PC-Schirm lassen sich Schriften
grundsétzlich besser darstellen as am TV-Schirm.
Dies liegt an der htheren Aufldsung der Geréte,
durch welche sich kleinere Schriftschnitte (bis zu 7
Punkt, z.B. Sevenet) noch lesbar gestalten lassen.
Jedoch sollte auch hier aus Griinden der Lesbarkeit
mit Texten gegpart werden. Stichpunktatiges
Formulieren erleichtert hier ot die
Informationsvemmittiung. Fur den Lauftext werden
nicht mehr as 60 bis 70 Zeichen pro Zeile
verwendet. Als Schriftschnitt wird in der Anwendung
eine fur den Bildschirm entworfene, nicht gegléttete
Systemschrift (z.B. Geneva, Ver dana) adaptiert.

FUr Navigation und auszeichnende Elemente wird
eine serifenlose ,,Normschrift® verwendet. Vor-
zugsweise mit offenen Binnenformen, vergleichbar
mit ener serifenlosen Linea-Antiqua mit
Renai ssance-Charakter.

Bilder

Bilder werden einerseits als rein illustratives Element
andererseits aber auch zum Tell mit informativen
Eigenschaften fur die jewelligen Bereiche ein-
gebunden.

Grafik

Grafik wird rein informativ verwendet. So dienen
Karten fur die Regionen und die einzelnen Surf- und
Windsurfspots ds Orientierungshilfen. Dariber
hinaus werden Symbole zur Erklarung von Surf- und
Windsurfbedingungen eingesetzt. Diese werden aus
gangigen Anwendungsbereichen, wie z.B. dem
,stormriderGuide europe” (Fitzjones, Raingner
1995), entnommen und fir diese Anwendung
adaptiert.

3.1.5. DVD-Produktion
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3.2. Kommunikationsziele

3.2.1. Allgemeines

Surfer sind Reisende — vor allem Surfer aus Mittel-
europa, denn die wenigsten von uns haben standig
Wind und Wellen vor der Haustlre. Die Traumreviere
sind mehrer e Auto- oder Flugstunden entfemt. Viele
Surfer mochten sich Uber das Zielgebiet so gut wie
moglich informieren, bevor sie die meist recht
kostspieligen Unternehmungen starten. Wann ist die
beste Reisezeit, welche Anforderungen stellen die
Spots an das Fahrkdnnen, gibt es dort Handler oder
Verleihstationen fir die Surfausriistung, was kostet
mich der Aufenthalt in dem jeweiligen Land, gibt es
besondere Hinweise zu den Gezeiten oder den
Strémungen im Wasser? All diese Informationen
lassen sich in den herkdmmlichen Printmedien der
Reiseverangadter kaum finden. Die Surf- und
Windsurfpresse gibt da meist schon besere
Auskinfte. Zu einigen bekannten Revieren gibt es
von den Sportartikelherstellern (Brett-, Segel- und
Surf-modehersteller) Promotionvideos, in denen die
gesponsorten Stars der Surfelite unter perfekten
Bedingungen ihr Kénnen zeigen.

Mittlerweile gbht es auch ein uniberschaubares
Angebot von Homepages im Internet, die sich
dieses Themas angenommen haben. Hier kann sich
der User aus einer grofRen Anzahl von Zielgebieten
langwierig die bendtigte Information zusammen-
suchen.

Die faszinierenden Bewegungen des Sports lassen
sich anhand der Bilder in den Printmagazinen und
der genannten Videos nachempfinden. Bisher gibt
es dlerdings noch kein Medium, welches de
wichtige Information und das faszinierende,
bewegte Bild zusammenfihrt. An desem Punkt
mdochte ich mein Projekt ansetzen. Einen interaktiven
Report Uber eine der aufregendsten Kuisten der
Welt. Von den kalten Stréomungen des Atlantiks vor
Kapstadt bis zu den subtropischen Strénden um
Durban reihen sich eine grofRe Anzahl von Surf- und
Windsur fspots . Die wichtigsten werden auf der DVD
dokumentiert.

Ein interaktiver Surfreisefuhrer?

Surfen in seiner heutigen Form ist ein sehr junger
Sport. So ist auch die Hauptzielgruppe zumindest in
Europa eine relative junge. Surfen wird mehr und
mehr von der Industrie als Image-Aufwertung fir

3.2. Kommunikationsziele — 3.2.1. Allgemeines
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ihre Marken entdeckt. So versuchen Banken,
Versicherungen, Getrénke-, Lebensmittel- oder
Kosmetikartikelhersteller und die Automobil-
incdustrie die Surfer und ihr positives Image au
nutzen. Die Medien unterstitzen dies mit Beitrégen,
Veranstdtungen und Dienstleistungen rund um
diese Sportar t. Hier insbesondere die sogenannten
neuen Medien wie das Intemet.

Die von mir angestrebte Zielgruppe nutzt aktiv die
Angebote des Internets und anderer dgitaler
Medien wie CD-ROM/DVD. Eine Vielzahl hat einen
PC und nutzt diesen zum grof3en Teil auch fir die
Unterhaltung — siehe Videospiele u.a

Warum Sudafrika?

Sudafrika gilt schon seit ein paar Jahren fur viele
europdische Surfprofis als ideales Wintertrainings-
revier. Mit der langen Kustenlinie bietet es eine
schier endlose Zahl von Surfspots an, die das ganze
Jahr Uber gute Wind- und Wellenver haltni sse bieten.
Auch fir den Tourismus ist das Land am Kap seit
dem Ende der Apartheid mehr und mehr interessant
geworden. Neben dem Surfen bietet es ene
grandiose Natur mit einer extrem artenreichen Flora
und Fauna. Nur zum Surfen also viel zu schade.
Trotz alledem ist Sudafrika fur die , Eurosurfer® ein
noch recht unbekanntes Land. Mit dem digitalen
Surfreisefiihrer mochte ich vor allem Lust auf
Sidafrika machen, aber auch hilfreiche Infor-
mationen und Hinweise zum richtigen Verhalten auf
einer Reise durch dieses Land und auf dessen Wellen
geben.

3.2.2. Information

Mit dem ,interaktiven Reisefuhrer fur Surfer und
Windsurfer Uber Sudafrika“ soll dem Benutzer die
Mdglichkeit gegeben werden, sich die wichtigsten
Informationen fur eine Surf- und/oder Windsurftour
in einer nmodernen, ansprechenden und unter-
haltenden Form zu beschaffen. Hierbel wird
unterschieden zwischen Sstatischer* und
»dynamischer* Information. Mit , statisch* sind
sogenannte unverénderliche Fakten zu den
jeweiligen Themen gemeint. ,, Dynamisch* sind sich
andernde Informationsbereiche. Die DVD as Off-
Line-Medium speichert die ,statische” Information
und soll, da sie selber nicht &ktualisebar ist,

3.2.1. Allgemeines — 3.2.2. Information
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zumindest den Zugang zu aktuellen Infommationen
bieten. Bei dieser Produktion impliziert dies, dass zu
folgenden Bereichen Informationen auf der DVD
bereitgestellt werden:
— Allgemeine Informationen zu den Regionen,
wie Klima, Floraund Fauna
— Beste Reisezeit fur Surfer und Windsurfer
— Surf- und Windsur fbedingungen
— Wetter-, Wind- und Wellenbedingungen
— Karten zu den Regionen
— Karten zu den Surf- und Windsurfspots
— Hinweise zu Besonderheiten oder Gefahren
an den jeweiligen Spotswie z.B. Stromungen,
Riffe, Haie, usw.
— Zusammenfassende I nformationen zu Essen
und Ubemachten
— Routenvorschlag
— Andere Aktivitaten (Mountainbiken, Kletten,
o)
— Mietwagen
— Informationen zur benétigten
Sportausrrustung
— Mitnahme von Surf- und Windsurfausristung
im Flugzeug
— Einreisebestimmungen, Impfungen und
Behérden
Zusétzlich sind in diesem Zusammenhang auch die
Videos zu nennen, welche auf der DVD zum Teil auch
informativen Charakter haben.
Die zu aktualisierende Information wird durch Links
auf vorrecherchierte Angelote im Internet
gewéhrleistet. Hierzu zdhlen:
— Wetter-, Wind-, und Wellenvorhersage
— Ubernachtung
— Mietwagenfirmen

— Fluglinien

— Nationalparks

— Surf- und Windsurfhersteller, Handler und
Verleih

(siehe hierzu auch 3.1.3. Website

http://www.tideguide.org — Pflege und

Aktualisierung bzw. redaktionelle Kontrolle)

3.2.3. Emotionalitét

Surfen und Windsurfen sind Sportarten, die durch
ihre dynamischen und spektakuléren Bewegungen
die Aktiven wie die Zuschauer in den Bann ziehen.

3.2.2. Information — 3.2.3. Emotionalitét
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Film- und Videoaufnahmen eignen sich besonders
gut, um diese Faszination darzustellen (siehe auch
1.2. Ziele). Daher darf dieses Medium in einem
Reisefuhrer fUr diese Zielgruppe nicht fehlen.

Die Videos haben unterschiedliche Aussagen.
Jedoch werden sie subjektiv mit dem Auge der
Filmemacher produziert. Die Bilder informieren
insofem, dass sie einen exemplarischen Eindruck von
der vom Team vagdundenen Situation wieder-
geben. Grundsétzlich sind jedoch eine emotionae
Reproduktion der Surf- und Windsurfbedingungen
sowie personliche Reiseimpressionen als Charakte
riserung beabsichtigt. Neben dieser grund
s&zlichen Char&kteriserung sollen Elemente der
Dokumentation und cer Reportage das Gerilst
eniger der Videos sein. Dies entspricht dem
Vorgehen bei den Dreharbeiten, wo mehr oder
weniger spontan auf die Vorkommnisse wahrend der
Reise reagiert wurde. Neben den eher informativen
Bereichen soll de DVD auch unterhdten und
animieren. Mit der Emotionalitét der VVideos soll Lust
auf eine Surf- und/oder Windsurftour in Sudafrika
gemacht werden.

3.2.3. Emotionalitét
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4. Medae Umsetaung des ,interaktiven Rease-
fuhrers fur Surfer und Windsurfer auf DV D-Hybrid"
4.1. Allgemeines

Die Entwicklung und Durchfihrung des Projektes
,tidequide ZA* ist durch seine Cross- und
Multimedialitét gekennzeichnet. Konzeption und
Produktion erfordem Kenntnisse aus den Bereichen
Projektmanagement, redaktionelles Arbeiten, Video-
und Tonaufzeichnung, Video- und Tonmontage,
Screend esign, Programmierung (O nline-Inhalt,
Of fline-Inhalt), Textgestaltung und digitale Bildbe
arbeitung. Fir eine inhaltlich vollstandige Produk-
tion wére ein Team von Gestaltern und Medien
schaffenden aus den verschiedenen Disziplinen
notwendig. Fir alle Bereiche meiner Arbeit gilt, dass
sie in Ansédtzen redlisiert werden d.h. es werden
lauffahige Prototypen erstellt.

4.2. Recherche und Materialsammlung
Bereits eine Reise im August 1999, auf der die
geplante Route mit einer Kamera abgefahren wird
und Kontakte zu einheimischen Surfern und
Windsurfern geknipft, werden dient als
redaktionelle Basis fur die Dreharbeiten im Februar
und Mé&rz 2000. Als Basisinformation dienen ein
Sudafrika-Reisefuhrer von Satour und diverse
Websites.
u.a sind dies:
http://southafrica.net
http://southafrica.net/satour/index.html
http://www.kapstadt.de
http://travel .discovery.com
http://www.nati onal geographic.com
http://www.wavescape.co.za
Die ,Locals’ unterstitzen uns mit Informationen
Uber ,ihre" favorisierten Spots. So bekommen wir
zum Beispiel von Ernest Bams (71), einem Surfer und
Rettungsschwimmer der ersten Stunde, eine Karte
mit von ihm eingezeichneten ,, Geheimspots, und
wichtigen Informationen fUr einen Trip entlang der
Kuste.
Die Dreharbeiten in Sudafrika haben durch einen
Buchungsfehler der LTU nicht wie geplant am 2.
Februar 2000 begonnen, sondem erst am 5. Februar.
Das gesamte Team (Jens Beock, Michael Strand,
Barbara Lang, Henrik von Janda-Ebe) ist am
28.1.2000 um 04:00 Uhr frih am Termina A,

4. Mediale Umsetzung des ,, interaktiven Reisefuhrers fur Surfer und
Windsurfer auf DVD-Hybrid“ — 4.1. Allgemeines — 4.2. Recherche und

Materialsammlung
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Flughafen M tinchen. Knapp Uber 600kg Ausriistung
sollen verladen werden. Es liegen jedoch nur 2
Festtickets am LTU-Schalter bereit. 2 , Stand
bytickets® — wie sich spater herausstellt, ver-
sehentlich ausgestellt erweisen sich als nutzlos, da
der Flug 764 nach Kapstadt komplett ausgebucht
ist. Dies bedeutet, dass die beiden Kameramanner
Jens und Michael alleine fliegen. Barbara und ich
kdnnen ast ene Woche spéter nachreisen. Ein
Koffer mit Zusatzoptiken und Mikrophonen wird von
der LTU auf ein falsches Flugzeug ,, eingecheckt” und
verschwindet fir 4 Tage, um dann nach einer Reihe
von Auslandstelefonaten schlieflich doch in
Kapstadt aufzutauchen.

Diese fehlende Woche wirkt sich auf die ganze
Tourplanung aus. Ein Problem in der Vorbereitung
der Reise, da solche Probleme immer auftreten
kdnnen und ein zeitlicher Puffer einkalkuliert werden
sollte.

4.2.1. Live Event Website
Funktion, Inhalt und Form der Website lassen sich
anhand der 4 Phasen des Gesamtpiojektes in 4
Produktionen (siehe auch 3.1.3. Website
http://www .tideguide.org) einteilen. Entwicklung
und Produktion der einzelnen Sites gliedern sich
grundsétzlich wie folgt:
— Zielformulierung der Site
— Formale und inhaltliche Ideenfindung
— Sammlung und Struktur Inhalt Texte, Photos,
Videos
— Layout, Entwickeln eines Gestaltungsrasters
— Layout Adobe Photoshop®, Typografie, Text,
Bild
— Umsetzung / Programmierung BBedit®
— Datentransfer auf Server per FTP
— Testlauf
—,Live stellen®

Fir dle Phasen der Website gelten folgende
Richtlinien in Beaug af Forma, Layout/Rag e,
Farbe, Typografie, Text, Bilder:

Format

Als Quasi—Standard wird ein 17“ Monitor mit einer
Mindestaufl8sung von 800x600 Pixel vorausgesetzt.
Hieraus ergibt sich die zur Verfigung stehende

4.2. Recherche und Materialsammlung — 4.2.1. Live Event Website
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Flache. Auf , scrolling windows, wird wenn mdglich
verzichtet. Im Bereich der Navigation sollte laut
Nielsen grundsétzlich auf ,scrollen” verzichtet
werden.

,Scrolling navigation pages ae bad for users
because they make it impossible to see all the
available options at the same time. There will
always be parts of a scrolling page tha are
invisible, so users will have to make their choice of

their next action without being able to directly

Abb. 3.1

(Quelle: http://www.deweyweber.com)

Abb. 3.2

(Quelle: http://www.bearsurfboards.com/boards.html)

compare everything* (Vgl. Nielsen, S.115).

Layout/Raster

Die zu gestaltende Fléche wird in Streifen und
Blocke einceteilt. Die Streifen weaden aus den
Designs von Surfbrettern in den 60er und 70er
Jahren entnommen (Siehe auch Abb. 3.1. und 3.2.).
Die Bldcke dienen zur kontrastreichen Unterteilung
in Navigations- und lllustrationsb ereiche sowie
Flachen fir den Inhalt. Zusatztlich werden
typografische Elemente as Auszeichnung und

4.2.1. Live Event Website
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Illustration eingesetzt.

Farbe

Im gesamten Projekt werden folgende Farben in
abwechselden Gewichtungen eingesetzt.

Die Farben sind als Metaphem aus dem Bereich
Surfen, Windsurfen, Wasser, Strand, Himmel
gewahlt. (Siehe auch Abb. 4)

Typografie

Im allgemeinen werden aus Griinden der Lesbarkeit
serifenlose Schriften verwendet. Ich setze die Impact
und die Sevenet fir auszeichnende, illustrative
Zwecke ein. Die Impact als hervorstehende, kréftige
Logotype. Die Sevenet ist speziel fur den

Abb. 4

Schwarz #000000 Weil3 #ffffff

Mischtone Grau
#ceeece #dddddd #999999

Mischtone Blau
#6699cc #0066¢cC #006699

Mischtone Blau

#003366 #336699
Orange ,» Erdfarben”
#9900 #efdebb #999966

#666666

4.2.1. Live Event Website
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ungegldtteten Einsatz im Internet entworfen
worden. Und hier in der Grof3e 7 Punkt. Dadurch
lasst sich vertikaler Raum sparen. Jedoch ist in der
Horizontalen durch die Weite der Type mehr Platz zu
bemessen.

Fir Lauftexte werden in den HTML-Dokumenten die
Systemschriften Geneva und Merdana bzw. der
Parameter Sans-Serif gesetzt. Der Parameter <font
size> wird auf 1 gestellt. Dies entspricht 9 Punkt.

Text

Als Richtlinie fir die Textgestaltung werden 350
Zeichen, ohne Zwischenraume, mit max. ca 70
Zeichen pro Zeile verwendet. Der Parameter <font
size> wird auf 1 gestellt. Dies entspricht 9 Punkt.
Die Texte stehen jeweils in Deutsch und Englisch zur
Verfigung. Die Zweisprachigkeit kommt der
Internationalitdt der Zielgruppe entgegen und soll
den Besucherkreis erweitern.

Bilder

Bilder werden hauptséchlich als illustratives Element
eingeseazt. Jedoch kommen hier neben formd-
asthetischen Gesichtspunkten informative Aspekte
zum Tragen. So werden konkrete Motive abstrakten
vorgezogen. Die Bilder stammen zum Grof3teil aus
eigener Produktion. Zusétzlich ist fur diese Arbeit
von den Fotografen Chris Blecher (Surf Magazin)
und Eric Osinski Materia zur Verfigung gestellt
worden. Bearbeitet werden die digital vorliegenden
Bilddaten mit Adobe Photoshop 5.5® und mit der
Kompressions-Software Adobe |mageReady®.

Video

Der Einsatz von Video ist im World Wide Web nur
sehr eingeschréankt mdglich (Siehe auch 1.1.
Aufgabenstellung). Neben statischen Bildern wird
jedoch auf der Website von Beginn an das Medium
Video eingesetzt. Die einzelnen Clips haben , teaser
character”, es soll ein Eindruck von den Ereignissen
erzeugt werden. Mit den Kleinst-Videos soll der
Wunsch nach mehr geweckt werden. Dieser kénnte
mit einer spateren DVD erflllt werden.

Die Videos werden von MiniDV® oder DVCam®-
Bandern Uber Firewire mit der Capture-Software
Sony DV:motion® dgitalisiert. Die o auf dem
Laptop vorliegenden Videoclips werden mit der

4.2.1. Live Event Website
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Videoschnitt-Software Adobe Premiere® bearbeitet.
Mit folgenden Parametem werden die Videos in die
Website implementiert:

Bildfor mat: 160x120 Pixel

Frames pro Sekunde: 15

Max. Spieldauer: 10-16 Sek.

Daten Format: Cinepak®

Farben: Millionen
Mit diesen Einstellungen haben die Videosequenzen
eine durchschnittliche GolRe zwischen 250 und 350
K, was meiner Meinung nach noch akzeptiert wird.
(siehe hierzu auch 5. Evaluation)

Erste Phase — Sponsorenakquisition und Werbung

Die Welsite mit der registrieten Domain
http://www.tideguide.org wird durch enen

Abb. 5.1

4.2.1. Live Event Website
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sogenannten Splash-Screen erdffnet. Dieser zieht
sich durch ale Phasen hindurch und wird fur die
Kommunikation von Neuigkeiten in Form von
textlichen Ankindigungen genutzt. Weiterhin
befindet sich eine Browser- und Systemabfrage auf
der Seite, die dem Besucher die bencigten
Browser-Veasionen (Netscape Navigator 4+ oder
Microsoft Internetexplorer 4+) sowie Pluglns
(Quicktime Video 3+) bzw. die auf seinem Computer
vorhandenen anzeigt. Ein breitformatiges Bild von
einer Strae durch die stdafrikanische Steppe soll
Weite, Reise und Abenteuer vermitteln. Fur den
Einstieg auf die Hauptseite kann zwischen Englisch
und Deutsch gew&hlt werden. Fur jede Sprache
steht ein eigener Datensatz zur Verfligung. (Siehe
auch Abb. 5.1)

Abb. 5.2

Abb. 5.3

4.2.1. Live Event Website
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Abb. 5.4

Die Haupseite 6ffnet sich in einem neuen Fenster
ohne Adesszile und Browsernavigation. Damit
befindet sich der Besucher in einem abge-
schlossenen System. Das Layout der Hauptseite
gliedert sich in 4 Bereiche die auf 2 horizontal
angeordnete ,,Frames* verteilt werden.

Inhalt, Navigation, Illustration, ,, Countdown":

Die Inhalte werden in der oberen Hélfte des Fensters
zur Vefigung gestellt. Als illugrative Elemente
werden en hodhfornatiges Bild einer alten
Zapfsédule und ein bretformatiges Bild eines
Strandes genutzt. Die Zapfsaule steht fur Mobilitéat
und Reisen, der Strand als Klischee fir das Surfen.
Ein ,, Countdown"“-Script z&hlt die Tage, Stunden,
Minuten und Sekunden bis zum Start der
Dreharbeiten und dient as illustratives aber auch

Abb. 5.5.

4.2.1. Live Event Website
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informatives Element.

Die Navigation befindet sich im linken Mittelbeeich
und besteht aus 5 Mentpunkten. Angewdahlt ist beim
Einstieg in die Site ,,Surfguide” (Siehe auch Abb.
5.2) mit der textlichen Ankindigung des Projektes.
»Uber/About* (Siehe auch Abb. 5.3) ist eine kurze
textliche Erlauterung des Vorhabens. Im Bereich
LAppetit/ Appetizer  (Siehe auch Abb. 5.4/5.5)
befinden sich 3 Videos und 5 Fotos als ,, Appetit-
machende” Elemente. ,, Werbung/Ads* (Siehe auch

Abb. 5.6, Abb. 5.7

Abb. 5.7

Abb. 5.6) stellt die bisherigen Sponsoren vor. |, fit*
(Siehe auch Abb. 5.7) zeigt nochmals die benétigte
Zusatzsoftware, Qicktime® 3 an.
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Live Event Reisedokumentation

Fur die taglichen Aktualisierungen werden im
Vorfeld die nétigen Files ohne Inhalt vorproduziert.
Texte, Fotos und Videos werden auf der Tour mit
dem Laptop bearbeitet und missen nur noch nach
vorbestimmten Regeln benannt weden und per File
Transfer Protokol (FTP) auf den Server gestellt
werden. Zu diesem Zweck wird eine Daten-
transfemummer von einem dSidafrikanischen
Mobilfunk-Anbieter genutzt.

Die hierfur verwendete Technik:
Sony Vayo 366Mhz, 192MB Ram, 6GB, Win98
Nokia Data Suite
Nokia 6150

Der Einstieg erfolgt wie schon in der ersten Phase
Uber den inhaltlich und strukturell gleichbleibenden
»Splash-Screen“. Mit einer Anderung: Es gibt nur
noch einen gemeinsamen Link fir Deutsch und
Englisch. Die gesamte Site bietet nun die beiden
Sprachen parallel auf einem Dokument an.

In das aktuelle Fenster wird auf Anklicken des Links
die Hauptseite geladen. Diese besteht aus einem
Frame. Inhalt und Aufbau der Seite sind wie folgt:
Im oberen Drittel befinden sich Anzeigen mit
Informationen zu Start, dem aktuellen Tag und Ende
der Tour. Eine Leiste zeigt die funf Regionen, wobei
die Region, in der sich das Team gegenwartig aufhalt
orange markiert ist. Eine weitere Leiste mit der
absoluten Anzahl an Tegen der Tour zeigt de
vergangenen Tage dunkelblau, den aktuellen Tag
orange und die folgenden Tage unmarkiert an.
Weitere Informationen sind die bisher zuriick-
gelegten Kilometer, die Angabe des aktuellen Surf-
oder Windsurfspots und en Link zu
http://wesather.iafrica.com, ener sid &rikanischen
Wetter-Website. Hier werden alle 10 Minuten
aktuelle Wetterdaten und Vorhersagen geliefert.
Weiters wird von dort auf Webcams verwiesen. Im
mittleren Drittel befindet sich der &ktuelle
Tagesreport (Deutsch/Englisch farblich voneinander
abgehoben), das Foto des Tages und de
Navigationsleiste zu den folgenden Bereichen:
»~Map, Reports, Videos, Fotos, People, Equipment,
Mobil, Impressum®.

Im unteren Drittel befindet sich eine Email-Option
und die Auflistung der Sponsoren, die zusétzlich

4.2.1. Live Event Website
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Abb. 6

durch ein rotierendes Banner présentiert werden.
Uber die Navigationsleiste werden jeweils eigene
»Satelliten” -Fenster gedffnet. (Siehe auch Abb. 6).
Aus technischen Grinden habe ich mich fur dieses
Konzept entschieden um de enzelnen Infor-
maionen unabh&ngig voneinander zu machen.
Durch die instabile Ubertragung per Mobiltelefon
kénnen leicht Datenfragmente verloren gehen.
Durch eine Teilung der Files kann besser Uberprift
werden, welche Bereiche Probleme bereiten. Die
Inhalte der einzelnen Bereiche gliedern sich wie
folgt:
»Map*

Eine Karte von Sudafrika mit den fur Surfer und
Windsurfer wichtigsten Orten. Weiterhin Links zu 5
Regionen. Auf Klick bekommt der Besucher eine
Zusammenfassung zur jeweiligen Region. Weiterhin

4.2.1. Live Event Website
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Abb. 7

werden der Tageskilometerstand und der Gesamt
kilometerstand des Teamfahr zeugs angegeben. Eine
rote Spur zeigt jeden Tag den aktuellen Standpunkt
und die gefahrene Strecke. (Siehe auch Abb. 7)

,» Reports*

Ein rein textbasierendes Dokument mit stich-
punktartiger Auflistung der Tagesereignisse.
(Deutsch/Englisch farblich voneinander abgehoben)
So ergibt sich ene Liste von ,Tagebuch-
eintragungen”, in denen bei Bedarf auch Links zu
unterschiedlichsten inhaltlich verknipften Bereichen
(z.B. Web-Kameras, Hostels, ...) geliefert werden
kdnnen. (Siehe auch Abb. 8)

,Video"

Uber die ,Play-List, konnen die zu den jeweiligen
Tagen gehorenden Videos abgerufen werden. Die
Seite besteht aus 2 vertikal angeordneten Frames,
wabei links die Plaeylist und rechts de Videos
dargestel It werden. (Siehe auch Abb. 9)

»Fotos’
Funktionalitdt und Aufbau wie ,,Videos* (Siehe auch
Abb. 10)

4.2.1. Live Event Website

Abb. 8
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» People”

Hier werden die direkt beteiligten des Projektes
vor gestellt. Es wird dasselbe Frameset wie fiur
,Videos' und ,Fotos* verwendet. Links die Navi-
gation und rechts der Inhalt (Siehe auch Abb. 11).

» Equipment*
Diese Seite listet de mitgenommene Surf- und

Abb. 9

Windsur fausristung in einem einzelnen Frame auf.
(Siehe auch Abb. 12)

~Mobil“
. widmet sich dem Thema Mietwagen in einem
Frame (Siehe auch Abb. 13).

»About*
Hier wird der Inhalt bzw. der Zweck des Projektes
kurz zusammengefasst. (Siehe auch Abb. 14)

»Impressum*
Liste der fir das Prgekt Verantworlichen sowie
Kontakt und Urheberrecht (Siehe auch Abb. 15).

4.2.1. Live Event Website

Abb. 10
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Abb. 11

Abb. 12

4.2.2. Dreharbeiten

Die Dreharbeiten in Siidafrika stellen zum Teil iecht
hohe Anforderungen an das Material. Hier stellt sich
heraus, dass Staub und salzhaltige Luft trotz
SchutzmaRnahmen zu Verunreinigungen und sogar
Beschadigungen der Technik fihren. So mussen die
zum Schutz auf den Objektiven verwendeten Filter
nach wenigen Minuten Dreh gereinigt werden. Dies
ist sehr zeitaufwendig, da diese Arbeit im Schutz des
Autos getdtigt werden muss um weitere
Verschmutzung zu verhindern und well sehr
vorsichtig gereinigt werden muss um nicht Kratzer in
das Material zu machen. Der Weg vom Drehort bis
zum Auto kann in Extremféllen bis zu 30 Minuten
FuRBmarsch bedeuten. Die Kameras muissen jeden
Abend mit Druckluft ger einigt werden.

Weiters stellt es sich als unmdglich heraus bei Wind
Uber 5 Beaufort die Kameras auf dem Stativ wuhig zu
fihren. Dadurch werden sehr vide Aufnahmen
verwackelt. Ebenso weden Schwenks durch
unsaubere Bewegungen der Stativgelenke nur
bedingt modglich. Die Converterlinsen (Tde und
Weitwinkel) kdnnen auch nur bedngt genutzt
weden, da in den jeweiligen Extrembereichen

Abb. 13

4.2.2. Dreharbeiten
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Abb. 14

Rénder im Bildausschnitt zu sehen sind.

Der grofte Rickschlag ist die komplette Zerstérung
der Wasserkamera nach bereits zweieinhalb
Wochen. Der Ewa®Marine Tauchsack ist bei einem
Dreh im Wasser eingerissen. Das eintretende
Salzwasser ha de Elektronik des Gerédtes
irreparabel beschédigt. Dies bedeutet den Verlust
der wichtiggen Einstellungen. Surf- und
Windsur fvideos leben von der Perspektive aus dem
Wasser.

Trotz all der genannten Probleme und negativen
Ereignisse ist Material fur einen exemplarischen,
reprasentativen ,, Spotguide” zusammengekommen.
An 26 Tagen wurde gedreht und insgesamt sind 26
Stunden Video aufgenommen worden. Darunter
Materia fur 21 Surf- und Windsurfspots mit
LAction“, 11 Surfspots ohne Wind oder Wellen, 5
Nationalpaks, Bungeegjumping, Sandkoarden,
Rei sei mpressionen.

Abb. 15

4.2.2. Dreharbeiten
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7 professionelle Surfer- oder Windsurfer haben vor
der Kamera ihr Kénnen gezeigt Nicht zuletzt durch
die uneigenniitzige Hilfe der auf der gesamten Reise
immer wieder angetroffenen Menschen kann mit
dem zur Verfigung gehenden Materid ein
interessantes Projekt realisiert werden.

4.3. DVD-Produktion

4.3.1. Struktur und Bereitstellen der Inhalte

Die DVD-Hybrid gliedert sich in 2 Applikationen. Die
,PC-Only“- und die DVD-Video-Anwendung. Die
Inhalte werden wie folgt strukturiert. (Siehe Abb. 16)
Die Inhalte fir die beiden Applikationen
Uberschneiden sich in der Herstellung der Videos
und sind sonst grundsé&tzlich voneinander getrennt.

4.3.2. Gestaltung, Styleguide

Die unterschiedlichen Pioduktionsbereiche werden
einem gemeansamen gestalterischen Stil unter-
worfen. Hierfir werden bestimmte Parameter auf
einen gemeinsamen Nenner gebracht. Ich méchte
an dieser Stelle nicht von einem ,, Corporate Design*
sprechen, denn das wére in seinem Umfang fir
meine Arbeit nicht zu bewéltigen gewesen. Jedoch
habe ich versucht bestimmte Richtlinien zumindest
fur die DVD-Hybrid zu entwickeln. Diese sollen es
mir erleichtern, ein durchgangiges Erscheinungsbild
fur beide Anwendungen bereitzustellen. Fir die
Parameter Layout/Raster, Farben, Lauftext lasst sich
nur annahernd eine gemeinsame Linie entwickeln. Es
handelt sich um 2 verschiedene Endmedien,
Computermonitor und TV-Schirm, welche sich durch
ihr Bildformat und vor alem in ihrer Auflésung
unterscheiden.

Typografie

Als gemeinsame Schrift fur Auszechnungen
(ROM+Video) und Navigation (Video) habe ich die
»Interstate” von Tobias Frere-Jones und der Fimrma
Font Bureau gewdhlt. Diese serifenlosen Schnitte
kénnen sowohl am TV-Schirm wie auch am PC-
Monitor gut gelesen werden.

,Interstate is based on the signage alphabets of
the United States Federal Highway Administration,
(...)* (Vdl. Frere-Jones 1999).

4.3. DVD-Produktion — 4.3.1. Struktur und Bereitstellen der Inhalte —

4.3.2. Gestaltung, Styleguide
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4.3.2. Gestaltung, Styleguide

Abb. 16
ROM-Applikation VIDEO-Applikation
— Text MPEG2 Videos
— Grafik, Bild
— Quicktime® Video
— Linksins WWW
DVD-HYBRID
Browser

\

wWWwW ——

I\

Im T\-Bereich wird diese Art von Schrift zum Beispiel
vom Musiksender VIVA ZWEI verwendet. FUr mich ist
das Schriftbild eine Metapher fir Reisen und Ferne
(Highway, Amerika). (Siehe Abb. 17)

Sprache

Hier wird, auf den Sport bezogen, inhaltlich ein
Basiswissen  vorausgesetzt. So wird die Termino
logie der Szene in Sprache und Bild eingesetzt ohne
diese explizit fir AuRenstehende zu erkldren. Die
weiteren Bereiche, wie Layout/Raster, Farbe,
Navigation, werden fur die jeweilige Anwendung
getrennt ausgefuhrt.
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4.3.2.1. DVD - Video

Der inhatliche Aufbau der DV D-Video-Anwendung
ist in desem Projekt in ene einfache Struktur
eingebunden (Siehe auch Abb. 18). Mit Start der
Applikation erscheint das Hauptmenl mit einem
Filmloop aus Zetlupen-Bildern in extremem
Breitformat.

— Hauptmeni

Regionen, Surf- und Windsurfspots Spedal
(Interview mit Untertiteloption, Mandver mit Multi-
angleoption, Credits, , Feature" -, Surfbrettbauer in
Jeffrey’s Bay").

L ayout/Raster

Fur das Layout ergibt sich aus dem Bildformat des
PAL-TV-Schirns eine zu gestaltende H&he von
720x576 Hxel. Jedoch wllten die Inhate im
sogenannten ,Title-Safe*-Bereich zur Verfigung
gestellt werden (siehe auch 3.1.5. DV D-Produktion)
(Siehe auch Abb. 19). Fur die Einteilung der Fl&chen
und Positionierung der Inhalte wird ein Raster mit
30x24 Pixel Grundeinheit engesetzt. Dieses
entspricht dem Faktor 24 des Pal-Bildformates
720x576 Pixel (30x24=720, 24x24=576).

Farben

Auch durch die Farben mdchte ich die einheitliche
Stimmung der beiden Anwendungen unterstreichen.
So werden die Farben, welche auch schon bei der
Produktion der Website eingesetzt werden, gewahlt
(Siehe auch Abb. 4). Jedoch stellt der TV-Schirm
andere Anforderungen an die farbliche Gestaltung
der Applikation. So missen grundsétzlich kontrast-
reichere Kombinationen as in der PC-Anwendung
gewahlt werden. Durch die geringere Aufldsung und
Bildwiedergabefrequenz (zwischen 75hz und 100hz)
der meisten Fernsehgerdte wirde das Farbkonzept
der PC-Anwendung von den meisten Fernsehem
vollig falsch wiedergegeben werden. Aus diesem
Grund konnen z.B. Linien mit 1 Pixel Starke am TV-
Schirm nicht dargestellt werden. Fur die DV D-Video-
anwendung reduziert sich demnach der Umfang der
vom ,, Styleguide" vorgegebenen Farben (Siehe auch
Abb. 20). Zudem wird die gestalterische Freiheit
durch die sehr starken Limtierungen der
»Authoring-Software" Astarte® eingeschrankt. Hier
stehen nur Farben aus dem 8Bit-Modus zur
Verfigung. So kann die Auszeichnungsfarbe Orange

4.3.2.1. DVD-Video

Abb. 17

INTERSTATE BOLD CONDENSED
interstate bold condensed
INTERSTATE BOLD
interstate bold

INTERSTATE

REGULAR CONDENSED
interstate regular

INTERSTATE REGULAR CONDENSED

interstate regular condensed
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nicht mehr eingesetzt werden. Astarte® gibt hier
unter andemm die Farbe Gelb vor.

Navigation

Die Benutzerfihr ung ergibt sich aus der inhaltlichen
Struktur der Anwendung und ist in diesem Fall nur
einfach verzweigt Vom Statscreen kammt der
Benutzer auf das Hauptmeni. In diesem Prototyp

(Siehe auch Abb. 18)

Star tscreen, Hauptmenu

4.3.2.1. DVD-Video

Region-XY, Spot - XY, Special-XY

Region Spots Specia
West Coast Elandsbay Manover
Cape Peninsula  Swartriet Inter view
South Coast Langebaan Feature
Jeffre’s Bay Melkbos Credits
East Coast Bigbay

Crayfishfactory

Platboom

gibt es keine weiteren Unterments. Vom Haupment
werden direkt die einzelnen Videoclips angesteuert.
In einer vollstandig produzierten Anwendung wirde
sich natUrlich eine verzweigte Navigationsstruktur
ergeben.

Die gestalterischen Moglichkeiten sind gerade fir
die Menls der DVD in der , Authoring-Softwae
Astarte® sehr verspielt angelegt. Jedoch sollte man
sich meiner Menung nach hier nicht zu sehr
,austoben”. Es besteht die Gefehr von reiner
»Effekthascherei”, die eigentlichen Inhalte riicken in
den Hintergrund der formaen Gestatung. Fir
dieses Projekt werden fur die Navigation, wie in der
ROM-Anwendung Textelemente adeptiert. Die
anwahlbaren Bereache werden in 17 Punkt,
»Interstate Bold Condensed” gesetzt. Ich wahle die
Option eines sogenannten ,Moving Menues“.
Dieses bietet de Madoglichkeit im Menl enen
Videoclip abzuspielen. Die angewdhlten Text-Links
wercen vom Programm vorgegeben, mit einem
» Highlight* versehen. Hier konnen nur de
Parameter Farbe, Helligkeit, Kontur/Flache geéndert
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werden (Siehe auch Abb. 21).

Text

In diesem Bereich wird auf Text, mit Ausnahme der
Navigation- und Auszeichnungselemente verzichtet,
daLauftext am TV-Schirm nur sehr schlecht lesbar ist
(siehe auch 3.1.5. DV D-Produktion). Textinformation
wird in den Videos Uber den gesprochenen Text im
Originalton oder durch einen Sprecher aus dem
» Off* transportiert. Fir weitere textliche Inhalte wird
die DVD-ROM-Anwendung verwendet.

Bilder
Fotos werden in diesem Projekt in der DVD-Video-
Anwendung nicht eingesetzt.

Abb. 19

Abb. 21

Abb. 20

4.3.2.1. DVD-Video
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Abb. 22
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4.3.2.2. DVD-ROM

Dieser Produktionsbereich ist dem einer ,, normalen®
CD-ROM in Aufwand und Technik gleich. Fir den
sinteraktiven Reisefthrer fur Surfer und Windsurfer
auf DVD-Hybrid“ missen die folgenden Bereiche
umgesetzt werden: Inhaltliche Struktur, Navigation,
Layout/Raster, Farben, Typografie, Text, Bilder.

Inhaltliche Struktur

Grundsétzlich wird zwischen Off-Line und On-Line
Inhalt getrennt. Inhalte, welche Uber das Intemet zur
Verfigung gestellt werden, bedeuten fir den
Praotypen nur sehr wenig Arbetsaufwand. Die
Recherche der Links ist ein Teil davon, sie in die
Applikation zu inplementieren und durch die
Programmierung in Macromedia Diredor de
Funktionalitdt zu gewéhrleisten der andere Teil. In
einem vollsténdig produzierten Medium wirden die
Kontrolle der Aktualitét und die eventuelle Neu-
Recherche zusatzliche Produktionsschritte be-
deuten. Die Off-line-Inhalte werden dem Benutzer in
folgender Struktur zur Ver fUgung gestellt:

— Startscreen
Titel der Anwendung, animiert, extrem
breitformaiges Bild mit , perfekter Welle,
Einstieg in das Hauptmend.

— Hauptment
Textnavigation fur die Bereiche: ,, Map, General
Info, Travel, Tour2000, Food/Accomo, Regions,
Surfspots, Manoevre, NoSurf, Videos, Links,
Impressum*

- M ap“
Funf Regionen

— Region
Introtext, Spot-Kate, Untermeni (, Climate,
Country, Sur fconditions, Weather, Play Video*)

— Spot
Introtext, Spa-Karte, Untermenii (, General,
Surfconditions, Weather, Food & Party & Bed,
Slide Show, Play Video")

— Generalinfo
Floraund Fauna, Surf-Kultur, Geschichte, Klima,
Einreise, Wé&rung, Behorden, Inpfungen,
Literatur
(Nicht ausgefuhrt!)

—, Travel”
LFlights, Bulky Luggage, Rent a Car, (Nicht

4.3.2.2. DVD-ROM
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ausgefuhrt!)

— Tour2000
Route des ,tideguide, Teams  mit
Routenvorschlag auf einer Karte. (Nicht
ausgefuhrt!)

—,Food & Accomodation®
Allgemeine Hinweise zu Essen, Trinken und
Ubernachten, Adressen (Nicht ausgefihrt!)

— Regionen
Liste der Regionen mit Kurzbeschreibung

— Surfspots
Liste der Surf- und Windsurfspots

— NoSurf
Kurzinfos und Adressen zu Mountainbiken,
Klettern, Bungeelumping, Sandboarding,
Rafting, Trekking, Segeln, Tauchen (Nicht
ausgefuhrt!)

—Links
Alle Links der DVD in einer Liste gesammelt
und georchet nach Kategaien (Nicht
ausgefuhrt!)

— Impressum
mit Kontakméglichkeit zum Ver fasser
(Siehe Abb. 22)

Layout/Raster

Fur die tideguide DVD-ROM-Anwendung wid ein
Format von 800x600 Pixel as zu gestaltende Flache
verwendet (siehe auch 3.1.5. DV D-Produktion). Das
Raster fir diesen Bereich ist quadratisch gewahlt mit
der kleinsten Einheit 20x20 Pixel (Siehe Abb. 23).

Navigation

Die Vielfalt der Inhate ermibt eine Navigations
struktur vom Hauptmeni ausgehend bis zu 4
Ebenen tief die Informationen zur Verfigung stellt.

Der grof3e Teil der Benutzerfuhrung besteht aus
Textlinks. Diese verdndem je nach Zustand ihre
Auszeichnung Auszeichnungsfarbe ist Orange
(Siehe 4.3.2. Gestaltung, Styleguide). Es werden
zwei Arten der Auszeichnung gewahlt. Ein 3x10 Pixel
Balken am rechten Ende des Wortes oder de
vollsténdige Hinterlegung des Wortes signalisieren
den Status ,, Angewdahlt* (Siehe Abb. 24).

Zum anderen kann der User Uber Karten zu den
Inhdten der jewealigen Surf- und Windsur fspots

Abb. 23

Abb. 24

4.3.2.2. DVD-ROM
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gelangen. Die Karten werden as Klischee und
Metapher zum Reisen gewahlt. Zudem wird damit
eine Orientierungshilfe und eine Vergleichsmoglich
keit mit anderen Reisefiihrem ermoglicht. Es gibt 3
Arten von Karten: Eine Gesamtibersicht der
gesamten Kustenlinie Sidafrikas (Siehe Abb. 25.1).
Diese wird in 5 Regionen unterteilt, welche jewells
eine Karte beinhalten.

Die Karten der einzelnen Regionen liefern die Lage
cer egentlichen Surf- und Windsurfspots (Siehe
Abb. 25.2). Diese werden mit sogenannten
Soptkarten (Siehe Abb. 25.3) représentiert. Dem
User werden die entsprechenden Ausschnitte der
Regionen in der Gesantiiberschtskarte beim
»Uberfahren® mit dem , Cursor* blau hervor-
cehoben angezeigt. Diese Hervorhebungen
entsprechen im Verhdtnis dem Kartenformat der
néchsten Stufe, den Karten der Regionen. In diesen
werden die Spots mit Textlinks hervorgehoben. Die
letzte Stufe snd dann die Spotkaten ohne
interaktives Element.

Typografie

Die in alen Bereichen der DVD verwendete Schrift
» Interstate BoldCondensed“ (dehe auch 4.3.2.
Gestaltung, Styleguide) wird in den GréRen 30 und
15 Punkt fUr Auszeichnungen und 10 Punkt fir die
Navigationselemente gesetzt. Die , Intestae”-
Elemente werden mit Adobe Phaoshop® als
Bitmaps erdellt und in Maromedas Director®
importiert. Fir die Lauftexte verwende ich de

Abb. 251

Abb. 25.2

4.3.2.2. DVD-ROM
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Macintosh Systemschrift Geneva in 10 Punkt, die
direkt in der ,, Authoring-Software gesetzt wird.

Text

Die Sprache der Texte ist grundsétzlich Englisch. In
einer vollstandigen Version sollte allerdings eine
Sprachauswahl angeboten werden. Weiterhin
werden aus gestalterischen und informativen
Griinden szenetypische ,, Fachausdriicke* verwendet
ohne diese zu erlautern. Dies setzt ein gewisses
Fachwissen voraus und wird von mir bewusst mit
Hinblick auf die Zielgruppe eingesetzt.

Die Texte werden mit maximal 70 bis 80 Zeichen pro
Zelle mit einem Zellenabstand von 13 Punkt
»Qgelayoutet”.

Bilder/Grafik

Bilder werden als illustrative Elemente im oberen
Drittd der Anwendung verwendet. Zu den
jewelligen Inhalten weden thematisch passende
Abbildungen gestellt. So wird der Bereich Essen,
Ubernachten zum Surfspot , Elands Bay* mit einer
Reihe von Zuckerpackungen und einem Bild eines
Ladens illustriert. Weiterhin gibt es zu den Spot-
Bereichen sogenannte ,, Slide Shows*. Hier weiden
Abbildungen zu den jeweiligen Spots und deren
Umgebung neben dem Zweck der Illustration auch
als informative Elemente eingesetzt. Uber die Bilder
kann der User einen weiteren Eindruck von den
Spots gewinnen.

Karten

Alle Kartenarten werden auf die nétigsten Elemente
reduziert. Auf die Angabe von StralRennummem-
oder -namen wird verzichtet. Die wichtigsten
Ortsnamen weaden ds Orientierungshilfe ange-
boten. Die exakten Fahrstrecken mussen meiner
Meinung nach mit Hilfe von gedruckten, aus-
fuhrlichen Stral3enkarten individuell vor Ort gewahlt
werden.

Symbole
Fur die schnelle Erlauterung der jeweiligen Surf-
oder Windsurfbedingungen am angewdhlten Spot
wercen im Bereich ,Surfconditions” Icons/
»Symbole" fur folgende Parameter eingesetzt:
—Windconditions
—Tides

Abb. 25.3

4.3.2.2. DVD-ROM
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— Type of Wave

— Type of Bottom

— Other
Die grundsétzliche Bildsprache der Icons ist erprobt
und in der Surfszene verstdndlich. Ich habe die
Symbole aus dem ,, stormriderGUIDE europe” (Vgl.
stormriderGUIDE europe 1995) Ubernommen und an
meinen Styleguide angepasst. (Siehe Abb. 26)

Abb. 26

4.3.2.2. DVD-ROM
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4.3.3. Gestaltung der Videos
4.3.3.1. Inhalt, Struktur und Montage
In beiden Anwendungen, der DVD-ROM und der
DVD-Video, werden die inhaltlich gleichen Videos
verwendd. Somit sind de Schritte bis zur
Komprimierung in einem Arbeitsgang zu bewal-
tigen. Das auf MiniDV®- und DVCam® Bénden
vorliegende Material wird zun&chst gesichtet. Mit
zwei DV-Video-Rekordern wird aus den festgel egten
Eingellungen fir jedes Video ein Rohschnitt
gefertigt. Diese ,Clips* werden dann mit der
Videoschnitt-Software von Apple® Fina Cut Pro®
,gecaptured”, dh. auf der Festplaite enes
Computers als Videofiles albgelegt. Ein Apple
Macintosh G4, mit 450Mhz, 27 GB interner
Festplette, 256 MB Ran sowie externen
Wechselfestplatten von jeweils 9 GB werden als
Har dware eingesetzt. Die Montage der Videoclips
erfolgt mit Apple® Final Cut Pro® 1.2.5.
FUr dieses Projekt werden unterschiedliche Arten
von Videos produziert. Diese haben zum Teil
unterschiedliche Schwerpunkte. Dies hangt von der
Menge und Quditat der Aufnahnmen ulber die
jeweiligen Surf- und Windsurfspots oder anderen
Themenbereiche ab. Alle Videos haben jedoch den
dokumentarischen, reportageartioen Charekter
gemensam (Vgl. 3.1.4. Recherche- und
Dreharbeiten Studafrika, S.16). Grundsétzlich werden
folgende Arten dargestellt:
— Spotvorstellungen mit Rahmenhandlung
— Spotvorstellung ohne Rahmenhandlung
— Feature
zu einem Thema rund um Surfen, Windsurfen,
Sport, Reisen, Afrika (z.B. Surfbrettbauer in
Jeffrey's Bay, Addo National Park,
Sandboarden in der Wiste ...)
— Interview

Fir diesen Prototyp werden insgesamt 13 Videos
erstellt:

— Region Cape Peninsula

— Windsurfspot Melkbos

— Windsur fspot Big Bay

— Windsurfspot Platboom

— Windsurfspot Sunset Beach

— Windsur fspot Witsand / Crayfish Factory

— Windsurfspot Langebaan

— Windsurfspot Swartriet

4.3.3. Gestaltung der Videos — 4.3.3.1. Inhalt, Struktur und Montage

64



Gestaltungsmaoglichkeiten mit dem Medium DVD

— Surfspot Elandsbay

— Surfspot Supertubes

— Shaper at Jeffrey‘s Bay

— Manoeuvre (Multiangle Demonstration)

— Interview with Lars Petersen (Untertitel Englisch)

Exemplarisch wird an dieser Stelle die Erstellung des
Videoclips ,, Windsurfspot Swartriet* dargestelIt.

Aussagewunsch

Fur den Zutritt zum Spot muss eine Gebuhr
entrichtet werden. Nach dem Bezahlen und einer
kurzen Fahrt durch die Dunen steht dem Vergniigen
nichts mehr im Wege. An Wochentagen kann man
oft bis zum Nachmittag alleine de Wellen
bearbeiten. Erst am Abend kommen noch andere
Windsurfer aus der Umgebung. Jedoch ist immer
genug Platz fir ale. Swartreit ist ein idealer Ort fir
»Windsurf-Action“!

Ideenskizze

Die Spotvorstellung sdl mit ener klenen
Rahmenhandlung unterstiitzt werden. Hierflr steht
uns dea ,Freestyleprofi* Las Petersen zur
Verfigung. Folgende einfache Handlung soll den
Clip é@nen Rahmen geben. Die Kamera/das
Ltideguide*-Team begleitet Lars auf der Tour, dem
Weg nach Swartriet. Schon auf der Autofahrt zeigt
sich der starke Wind. In Swartriet angekommen
gehen Lars und Henrik die Gebihr bezahlen. Nach
weiterer kurzer Fahrt weaden sogleich auf den
Dinen die Bedingungen geprift. Nach kurzer
Unterhaltung wird schnell aufgebaut. Das Surf-
material muss Uber den Strand zum Wasser getragen
werden. Dann zeigt Lars, was er unter diesen
Bedingungen zu heten hat. Action! Bis zum
Nachmittag sind wir dleine am Spot. Spéater
kommen noch andere Windsurfer, jedoch ist Platz
genug fur alle und Lars zeigt den ganzen Tag
»Windsurfen vom Feinsten”.

Storyboard

Vor dem endglltigen Montieren der einzelnen
Einstellungen hilft das Storyboard einen Uberblick zu
gewinnen. Natirlich ist dies nicht die letzte
Kontrollinstanz, denn die endgulltige Entscheidung
wird immer anhand des wirklichen Materids
getroffen, doch hilft es, sich zu Beginn zu

4.3.3.1. Inhalt, Struktur und Montage

65



Gestaltungsméglichkeiten mit dem Medium DVD

orientieren. Es kann aber auf schnelle At und Weise
Uberprift werden, ob eine Schnittidee oder das
Aufeinanderfolgen der verschiedenen Einstellungs
grofRen funktioniert, ob der Aussagewunsch erreicht
wird oder nicht. Als Beispiel wird hier das Storyboard
zum Video ,Windsurfspot Swartrig” dargestellt
(Siehe Abb. 27).

Montage
Die endgiiltige Bildmontage erfolgt wie schon
erwdhnt mit der Videoschnitt-Software Final Cut
Pro®. Ich mé&chte an dieser Stelle nicht das
technische Vorgehen des Videoschnitts erlautern,
sondern de inhaltliche Gestaltung sowie die
Montage der einzelnen Einstellungen® des ds
Beispiel verwendeten Videos. Kursiv wird die Absicht
der Einstellungen aufgefuhrt.
Squenz 1 (Fahrt nach Swartriet)
Einstellung 1
Totde, Fehraufnahmen aus Auto, durch
Windschutzscheibe auf Golf von Lars.
Uberblenden in dieselbe Einstellung, zeitlich
versetzt. Dadurch entsteht ein Gefuhl fur die
Fahrzeit. Handlung Autofahren.
Ubergang: Harter Schnitt
Einstellung 2
Halbtotale, Schild ,, nach Jacobs Baii, Swartriet”
Geographische Orientierung
Harter Schnitt
Einstellung 3
Halbtaale, Kanera auf dem Boden , im
Anschnitt Pflanzen, Auto kommt frontal auf
Kamera zu, fahrt aus Bild heraus.
Autofahrt nach Swartriet dauert an.
Harter Schnitt

Sequenz 2 (Ankunft im Ont, Bezahlen der Gebihr)
Einstellung 4
Halbnahe bis Nahe, Schulterkamera, Lars steigt
aus Auto, gruaft in Kamera, geht auf das Haus
im Hintergrund zu.
Uberblenden (verbindendes Element, verkirzt
den realen Vorgang) in dieselbe Einstellung:
Henrik kommt hinzu, beide gehen ins Haus.
Um auf das Gelénde zu kommen muss bezahlt
werden. Dieswird in dem Haus getan. Bewegte
Kamera verstérkt den Reportagecharakter.
Uberblenden (Verbindet die Einstellungen)

4.3.3.1. Inhalt, Struktur und Montage

6) Siehe Bemerkung 6) auf Seite 24

Abb. 27

Einstellung 1

Einstellung 3

Einstellung 5

Einstellung 7

Einstellung 2

Einstellung 4

Einstellung 6

Einstellung 8
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Einstellung 5

Schulterkamera, Nahe, im Haus, Lars und

Henrik vor einer Theke, unterhalten sich mit

Frau hinter der Theke.

Handlung: Bezahlen der Gebuhr
Schwarzblende (Schlief3t Vorgang des Zahlens ab.
Handlung l&ft noch welter, ist aber fir den
Zuschauer nicht interessant.)

Sequenz 3 (Aufbruch zum Strand)

Einstellung 6
Nahe, Schulterkamera, Lars erklart in die
Kamera, dass ,das Surfen gut wird, well
schliefdlich dafuir gezahlt wurde”. Steigt in sein
Auto. (Handlung)

Uberblenden (Verbindung und Verkirzung der

fortgesetzten Handlung) in

Einstellung 7
Totale, durch Windschutzscheibe aus Auto auf
Weg durch die Diinen
(Es muss noch einmal gefahren werden.)

Uberblenden in (Verbindung und Verkiirzung der

fortgesetzten Handlung)

Einstellung 8
Halbtotale, Schulterkamera, Lars und Henrik
laufen auf Diinen hinauf, Uberblenden in
gleiche Eingellung. (Fortgesezte Handung,
Landschaft um den Spot wird gezeigt)

Harter Schnitt

Einstellung 9/10/11
Kamera von unten, Nahe Lars, Schwenk7) auf
Henrik, Schnitt, Totale, Lars und Henrik

Harter Schnitt

Sequenz 4 (Aufbau des Surfmaterials und Gang zum

Strand)

Einstellung 12-23
Abwechselnde Einstellungen/Kamerawinkd,
von Grof3 bis Totale, in schnellen Schnitten:
Aufbau des Windsurfmat erials, Surfanzug
anziehen. Besprechung mit dem Team, Tragen
von Brett und Rigg in die Dunen. (Es soll die
Hektik und Eile beim Aufbau kommuniziert
weden sowie die Technisierung des
Windsur fmaterials)

Harter Schnitt

Einstellung 24-28
Abwechselnd Totale bis NaheKamera folgt

Abb. 27

Einstellung 9

Einstellung 11

Einstellung 13

Einstellung 15

Einstellung 17

Einstellung 19

4.3.3.1. Inhalt, Struktur und Montage

Einstellung 10

Einstellung 12

Einstellung 14

Einstellung 16

Einstellung 18

Einstellung 20
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Lars auf die Dunen um dann von oben zu
flmen, Schnitte, Lars tr&gt Material zum
Wasser. (GroRer Strand, faszinierende Farben,
Einsamkeit)

Harter Schnitt

Sequenz 5 (Action Block 1)
Einstellung 29
Kamera auf Strand, Totale, Lars startet, surft in
die grinen Wellen
Harter Schnitt
Einstellung 30
Wasserkamera, Lars surft auf Kamera zu und
springt an ihr vorbei. (Beginn ,,Action®)
Nun folgen unterschiedliche Einstellungen vom
Windsurfen. Die Windsurfaufnahmen sind in drei
Blocke eingeteilt. In diesen Blocken wechseln in
unterschiedlichen Abstédnden die Kamerapositionen.
Unterschiedliche Einstellungen vom Strand aus (auf
Hohe des Geschehens), aus den Dinen (von oben
herab), oder von der Weasserkamera sollen die
viefdltigen Bewegungen und deren Dynamik
unterstreichen. Die Ubergéange snd je nadh
Bewegung harte Schnitte oder Blenden. Der erste
Block zeigt die morgendliche ,einsame‘ Demon
stration von Lars.

Squenz 6 (Strand/Action)

Diese Sequenz ist kein wirklich eigensténdiger Block.
Eine kurze Untertrechung wird mit zwei
Einstellungen vom einsamen Strand gemacht, um
dann wieder mit ,Action“ fortzufahren. Eine
Aufnahme mit de@ Wasserkamera beendet cen
zweiten Block. Die Kamera wird von einer Welle
Uberspuilt und das Bild wird dunkel.

Sequenz 7 (Action)

Esfolgt eine Schwarzblende. Die néchste Einstellung
ist ein aufziehende Zoom®. Veranderte Licht-
situation, Gegenlicht (Es ist Nachmittag), mehrere
Surfer auf dem Wasser, eine Einstellung von
Zuschauern am Strand, dann wieder Action auf dem
Wasser. Die folgenden Einstellungen zeigen nun Lars
mit anderen Surfern auf dem Wasser. Dennoch wirkt
es nicht voll. Die Schlusssequenz sind zwel
»Frontloop“-Aufnahmen in Zeitlupe Die letzte
Einstellung wird nach Schwar z ausgeblendet.

4.3.3.1. Inhalt, Struktur und Montage
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4.3.3.2. Bild-und Ton-Komposition
Im auditiven Bereich gibt es folgende vier Beeiche,
die nebeneinander und im Zusammenspiel mit dem
Bild die Gesamtwirkung des Videos bestimmen:

— Originalton Atmosphére

— Originalton Sprache

— Sprecher aus dem ,, Off*

—Musik
Am Beispiel-Video ,, Windsurfspot Swartriet“ méchte
ich die Gestaltung der Tonebene erlautem, wobei
ich hier nicht die Ausfuhrlichkeit der Bildmontage
erreichen werde.

Originalton Atmosphére

Grundsétzlich gestaltet sich die Verwendung von
Originalton beim Grofdteil meiner Aufnahmen als
problematisch. Vor allem be den Windsurf-
aufnahmen ist die Aufnahme eines eaden Windge
rausches direkt mit der Kamera mit den mir zur
Verfligung stehenden Mitteln unmdglich. Durch die
Verwendung von Schutzhillen fir de Kamera
erzeugt schon Wind um 3 Beaufort ein extremes
Flattergerausch an der Kamera. Bei Windstérken bis
zu 10 Beaufort kann so gut wie keine Tonaufnahme
gemacht werden, die dem mit dem menschlichen
Ohr empfundenen Windgerdusch &hnelt. In
bestimmten Situationen wird dieses Extremgerausch
cennoch eingesetzt, um eben de extremen
Bedingungen zu kammunizieren. Fir andere
Bereiche werden Tonkonserven angelegt, die aus
unterschiedlichen Aufnahmesituationen zusammen
gemischt werden. Diese werden ,,ge-loopt” und es
kdnnen damit sogenannte TonlGcher (berdeckt
werden.

Originalton Sprache
Auch die Sprachaufnahmen, die nicht mit einem
ExtraMicrofon aufgenommen werden, missen —
wenn Uberhaupt verwendbar — oft im Nachhinein
bearbeitet werden.

Sprecher aus dem ,, Off*

Mit dem Sprecher aus dem ,, Off“ werden die nicht
durch das Bild konmmunizierten Informationen
Ubermittelt. Jedoch sollte nicht am Bild vorbei oder
»heben dem Bild“ (Vgl. Schult 1990, S.128) getextet
werden. Der Sprecher soll die Bildsituation stitzen.
Fir die Videos in diesem Projekt soll durch den

4.3.3.2. Bild-und Ton-Komposition
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Sprecher die Subjektivitét der gelieferten Eindriicke
unterstitzt werden. Daher werden die Texte von mir
selber gesprochen. Wenn de Informaion, die
Fakten im vordergrund sehen wsliten, ware es
ratsam einen unbefangenen Sprecher einzusetzen.
Dieser kdnnte den nétigen Abstand schaffen und
somit de Enwotionalitét herausnehmen. Jed och
gerade Emotionen n¥chte ich mit den Videos
transportieren.

Musik

Die Musik soll grundsétzlich das Bild unterstiitzen.
Mir ist bewusst, dass je nach verwendeter Musik die
Bilder eine andere Bedeutung erhalten. So werden
schnelle Schnittfolgen durch schnelle, aggressive
Musik noch schneller empfunden. Langsame Musik
dagegen wird im subjektiven Empfinden das Tempo
der Bilder reduzieren.

Beispiel

Sequenz 1 (Fahraufnahmen)

rockige, treibende Musik, jedoch nicht zu aggressiv,
,LTJ Bukem presents Earth Vol.1"; Einsatz Sprecher
(Musik weiter im Hintergr und): ... aready during
the trip to Swartriet the harbingers predicted the
best for the day ... Flying sand over the road and dust
in the sky...“

Sequenz 2 (Ankunft im Ort, Bezahlen der Gebuhr)
Originalton, Lars begriif}t die Kamera, Frau redet zur
Kamera (ohne Informationsgehalt), im Hintergrund
weiter die Musik aus Sequenz 1

Sprecher: ,,... If you did not quite catch what Lars
said: one has to pay to get into the area and
therefore the sailing has to be good - well let’s

Sequenz 3 (Aufbruch zum Strand)

Weiterhin Originalton, Lars erklért den Vorgang, und
danach wird die Musik wieder dominierender /
lauter

Sequenz 4 (Aufbau des Surfmaterials und Gang zum
Strand)

Sprecher: ,,... Alrighty, the conditions seem to be
nice, side shore wind from left, some thrilling rocks
in the water and the waves break in shifting sections

4.3.3.2. Bild-und Ton-Komposition
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over thereef.... Now hury up...“
Musik gleichbleibend.

Sequenz 5 (Action Block 1)

Mit dem Sprung uUber die Kamera setzt harte
aggressive Musik ein (,16 Hell Ventiler*), welche die
Action noch intensivieren soll.

Sequenz 6 (Strand)

Der Wechsel auf der Bildebene wird von der
Tonebene nicht mitgetragen. Die Musik bleibt in
gleicher Intensitdt. Mit der Schwarzblende wird auch
die Musik ausgeblendet.

Sequenz 7 (Action)

Mit Bildern vom Strand und den Zuschauem wird
etwas ruhigere Musik eingeblendet (,LTJ Bukem
presents Eath Vol.1*); Sobald die Action wieder
beginnt wird auch die Musik wieder schneller (,16
Hell Ventiler*) um dann in den Zeitlupenaufnahmen
langsam ausgeblendet zu werden.

5. Evaluation

5.1. Auswertung der Statistik

Die inhaltliche Gestaltung der , tideguide ZA“-DVD
steht in drektem Zusammenhang mit der
statistischen Erfassung und Evaluierung der Website
http://www.tideguide.org. Zu diesem Zweck wuide
die Statistiksoftware ,,Analog“, des ,University of
Cambridge Statistical Laboratary* (Siehe auch
Anhang Stetistik) adaptiert. Diese steht zur freien
Nutzung im Internet zur Verfigung.

Das Programm wurde am Dienstag, den 7.Dezember
1999 gestartet, die hier gelieferten Zahlen decken
den Zeitraum bis einschlief3lich 28. Juli 2000 ab (234
Tage). Ermittelt werden unter andeem die
absoluten Zugriffe auf die Homepage, die Anzahl
der abgefragten Files, das Datentransfervolumen,
Stunden-, Tages-, Wochen-, Monatsvergleich,
Domainreport (Hekunft der Besucher), Provider
bzw. Organisation, Suchbegriffe, Browser (sehe
Anhang Statistik Website). Hier zusammenfassend
die wichtigsten Zahlen:

Zugriffe und Datentransfer
Zugriffe: 412.400

4.3.3.2. Bild-und Ton-Komposition — 5. Evaluation —

5.1. Auswertung der Statistik
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Tagesdurchsnitt Zugriffe: 1.769
Datentransfe inges.: 7.042 GbytesAverage data
Datentransfer Tagesdurchschnitt: 30.943 Mbytes

Domain Report

Die Domain zeigt die Standorte der Computer an,
wobei diese noch nichts tber die Nationalitét der
Besucher aussagen. Hier liste ich nur die Lander mit
Uber 1000 Zugriffen auf.

(regs. Yobytes: domain)

88135: 35.07%: [unresolved numerical addresses]
119365: 19.62%: .de (Gemany)

31187: 8.22%: .com (Commercia)

54423: 6.50%: .net (Network)

36075: 5.38%: .at (Austria)

8445 2.95%: .dk (Denmark)

16088: 2.68%: .ch (Switzerland)

1696: 2.49%: .fi (Finland)

2532: 2.19%: .org (Non-Profit Making Organi sations)
2076: 1.73%: .be (Belgium)

2868: 1.61%: .es (Spain)

3528: 1.45%: .uk (United Kingdom)

10533: 1.38%: .za (South Africa)

11618: 1.16%: .nl (Netherlands)

1009: 1.06%: .jp (Japan)

3675: 0.96%: .se (Sweden)

1037: 0.82%: .no (Nomway)

3003: 0.82%: .it (Italy)

2031: 0.80%: .fr (France)

1039: 0.69%: .is (Iceland)

1876: 0.20%: .pl (Poland)

2357: 0.16%: .cz (Czech Republic)

1176: 0.15%: .edu (USA Educational)

1018: 0.12%: .au (Australia)

Zugriffe nach File-Typ

(regs. Yobytes. extension)

14192: 86.31%: .mov [Quick Time movie]

91313: 7.62%: .jpg [JPEG graphics]

71586: 3.09%: .html [Hypertext Markup Language]
209160: 1.44%: .gif [GIF graphics]

8405: 0.77%: .JPG

12957: 0.65%: [directories]

4787: 0.13%: [not listed: 7 extensions]

Suchwort-Begriffe
(Zeichenketten, durch de die Website bel
Suchmaschienen gefunden wurde)
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tideguide, www .tideguide.org, video, suddrika,
southafrica, wrfer, brasl, windsurfen, feed,
www.tideguide.com, www.windsurfmag.com, maui,
www.pix2000.com, tablemountain, tacilel2000,
pix2000, fotos, reef, surf, videos

(Fur weitere Zahlen, siehe Anhang Statistik Website)

Aus diesen und weiteren Zahlen der Statistik ziehe
ich folgende Schilsse fir das Projekt Website, fur
das Gesamtprojekt in Bezug auf Form und Inhalt:

Allgemein
Grundsétzlich bin ich Uber die relativ grof3e Anzahl
von Besuchern und deren Internationalitét auf der
Website Uberrascht. Zudem Uber deren Interessen
und Zugriffe auf die unterschiedlichen Datentypen.
Die Gesamtzahl von 412.400 Zugriffen auf die Site
zeigt meiner Meinung nach, dass es eine relativ
grofRe Zielgruppe fur die angebotenen Inhalte gibt.
Weiterhin wird die Reichweite und Wirkung des
Internets eincdrucksvoll demonstriert. Hinzufiigen
mochte ich, dass die Site in folgenden Medien aktiv,
d.h. durch meine Anfrage publiziert wur de:
Surf-Magazin (Print)
Sun& Fun Katalog (Print)
http://www.surf-magazin.de
http://wwwthe-daily-dose.com
Ohne mein Zutun, sondern durch Besucher diverser
Newsgroops und ander Verteilermechanismen
wurde die ,tideguide“-Site auf weiteren
Homepages als Link empfohlen.
http://www.surfersmag.de
http://www.snowmag.de
http://www.sportreisen.de
http://wwwwindsurflinks.de
http://www.amiro.de
http://www.clickfish.com
http://www.ciao.com
http://wwwjoluka.co.za
http://www.oase.com
http://www.xgirlmagazine.com
http://wwwsims-windsurfing.de
http://www.sportszine.co.uk
http://www.ver reisen.de
http://www.sims-windsurfing.de
http://www.windsurfingmag.com
http://www.americanwindsurfer.com

5.1. Auswertung der Statistik
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http://wwwboards.co.uk
http://www.windsurfing.com
http://wwwsnowteam.com
http://www.boardtheworld.com
http://wwwwavewatch.co.za
http://www.surflounge.com
http://www.gardenroute.co.za

... und weitere.

Ohne jeglichen zusétzlichen Werbeaufwand wurde

somit eine mener Meinung nach sehr grof3e

Reichweite erlangt.

Abb.28

Inhalt

Interessant sind die Zahlen der Zugriffe auf die
unterschiedichen Datentypen, insbesondere die
Texte, Bilder und Videos. So waren 8,1% der
Zugriffe (Content Request) die relativ lang ladenden
Videofiles. Zum Vergleich: In einer Studie des Axel
Springer Verlages ergab die Nutzung von Video im
WWW bei sogenannten Heavy-Usem einen Wert
von 3,1% (Vd. Reigber 1999, S.36). Aus dem
hdheren Wert ziehe ich den Schluss, dass speziell die
Zielgruppe der Surfer und Windsurfer an Videos aus
ihrem Sport interessiert ist. Ein weitees Indiz hier fir
sind die an de zur Webste gehdérende Emal-
Adrese (ticeguide@gmx.net) gesandten Kom:
mentare. Im Schnitt waren dies wahrend der Tour in
Sidafrika 15 pro Tag. Hier wurden immer wieder
langere Sequenzen und vor allem groRere
Bildformate gefordert. Hieraus ersehe ich auch die
Bestatigung des Mediums DV D fur diese Zielgruppe,

5.1. Auswertung der Statistik
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da hier Videos in bester Qualitat angeboten werden

koénnen.

Aktualitat

Aus der Entwicklung der Zugriffe auf die Website
mdchte ich den Schluss ziehen, dass es ein starkes
Bedurfnis nach Aktualitat bzw. eine starke Nachfrage
nach Primérinformation gibt. Ein weiterer Aspekt der
aktuellen Ubermittlung der Inhalte suggeriert eine
emotionale Verbundenheit. Durch die Aktualitét, das
zeitgleiche erleben der Tour entsteht eine Art
Gemeinschaft. Die Statistik zeigt eindrucksvoll, dass
wéhr end der ,, Live-Dokumentation” auf der Website
die Zugriffzahlen enom angestiegen sind. Februar
und Mé&rz ver zeichnen jeweils tber 100.000 Zugriffe.
Mit dem Ende der taglichen Aktualisierungen sind
die Zugriffe sehr schnell zurtickgegangen (Siehe
Abb. 28). Dies spiegelt sich auch in den
empfangenen Emails wider. Demnach méchte ich
folgende Aussagen Uber das | nteresse an dem (Web-
) Projekt in Bezug auf die einzelnen Projektphasen
machen:

— Sponsorenakquisition und Werbung:
Mit der Ankindigung des Vorhabens ist in der
Zielgruppe Neugierde geweckt worden. Durch
diverse Newsgroups und Verlinkungen auf
einigen fir die Zegruppe wichtigen
Homepages werden schnell wachsende
Zugriffszahlen (Ende Januar: 31.418) ereicht.

— Live-Dokumentation der Dreharbeiten in Sidafrika:
Die Idee hat sich herumgesprochen und
Interessierte rund um den Globus verfolgen das
Team. Bis Ende Februar steigen die Zugriffe auf
mehr als das Funffache. Diese Entwicklung halt
bs zum Ende der Tour in der zweiten
Mé&rzwoche. Hier werden noch sehr hohe
Zugriffe registriert, die die Marzstatistik etwas
verzerren. Denn kurz nach Beendigung der
Tour sinken die Zugriffe rapide ab.

— Evaluation und Archivierung
Das Interesse an der Website ist auf ein
Minimum gesunken denn es gibt keine
nennenswerten Aktualisierungen mehr.

Fur mich ist diese Entwicklung auch Beleg fir die

5.1. Auswertung der Statistik
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Notwendgkeit des Angebotes von Online-
Information Uber die ,tideguide*-DVD. Die Videos
werden vom User konsumiert und haben ihren
Zweck damit erfiillt. Der Mehrwert der DVD kommt
erst mit dem Zugang zu vorrecherchierter
Primérinformation. Damit kann die Anwendung zum
Werkzeug bzw. Gebrauchsgegenstand fir die
Planung einer Surf- und/oder Windsurftour in
Sudafrika werden.

5.2. Fragebogen

Ein weiteres Mittel zur Evaluierung ist ein nach Ende
der Dreharbeiten in Sudafrika auf der Website
angebotener Fragebogen. Dieser wird durch einen
hervorgehobenen Link auf der Startseite erreicht. Im
Gegensatz zur Statistik, die verborgen vor dem
Besucher die Zugriffe und weitere Parameter
dokumentiert, fordert der Fragebogen den
Besucher der Website auf, aktiv zu weden. Es wird
darum gebeten, die Fragen zum bisherigen Web-
Projekt und zur nun folgenden DV D-Produktion zu
beantworten. Weiters werden Anregungen und
Kritik erbeten.

Die Problematik dieser Art von Befragungen im
Internet ist, dass nur sehr schwer Einfluss auf die
Teilnehmeranzahl zu nehmen ist (Vgl. Bliemel 1999,
Punkt 2, Durchfihrung von WWW-Umfragen). So ist
es schwer den Besucher um seine Zeit zu bitten,
ohne, dass eine ,,Belohnung” dafrr in Aussicht steht.
Dennoch, oder gerade deshalb, kann fur die
Antworten auf den ,tideguide“-Fragelogen ein
hohes Mal3 an inhaltlicher Qualitét angenommen
werden. Denn, so interpretiere ich dies, wenn ein
Besucher die Zeit fur den Fragebogen aufbringt,
wird er dies nur selten aus,, Jux und Tollerei* tun. Die
gesammelten frelen Antworten der Besucher
sprechen fir diese Annahme. Ausnahmen gibt es
auch hier.

Die von mir durchgefihrte Befragung ist keinesfalls
reprasentativ. Die kleine Anzahl von vewertbaren
Ruckantworten kann lediglich als Tendenz bzw.
interpre ationsfahige Aussage gewertet werden.
Zudem beziehen sich die Fragen nur auf inhaltliche
Aspekte. Formale Bereiche werden aus zeitlichen
Grunden nicht erfasst. Zunéchst zu den Fakten:

5.1. Auswer tung der Statistik —5.2. Fragebogen
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Dauer der Befragung: 22 Tage

Ricklauf: 90

Der Fragebogen besteht aus 10 Fragen. Zu jeder
Frage gbt es vaformulierte Antworten, de
angeklickt werden kénnen. Zu funf Fragen kénnen
zusétzlich eigene Antworten formuliert werden. An
dieser Stelle werde ich die Antworten zu den 10
Fragen kurz zusammenfassen und bewerten. Die
gesammelten Antworten befinden sich im Anhang
(Fragebogen) der Arbeit.

Frage 1., Gefallen?"

Uberwiegend positiv eingestellt.

Die Inhalte gefallen Uberwiegend sehr gut. Fotos
und Videos werden favorisiert. Obwohl die Videos
die langsten Ladezeiten haben und in mindeer
Qualitét vorliegen, ist die Nachfrage grol3 (Siehe
Abb. 29)

Frage 2. ,,Zusétzliche Inhalte zur Website?

Fakten, Primérinfornation zu den Surfspots, Wind,
Wetter, Gezeiten sind die favorisierten Infor-
mationen. Auskinfte zu Reiseankietern sind am
wenigsten gefragt. Jedoch gibt es fir alle Fragen
durchwegs mehr als 42 positive Nennungen (Siehe
Abb. 30).

Die fraen Antworten sind sehr unterschiedlich
ausgefallen. Trotzdem ist eine Tendenz zu erkennen,
und zwar der Wunsch nach mehr Informationen Gber
Randthemen des Surfens und Windsurfens bzw. tber

Abb. 30

Fakten betreffend das Reisen in Sudafrika. Andere
wiederum wollen nicht zu viel Information ,, ver raten”
bekommen. Diese Surfer wollen die Spots lieber

Abb. 29

5.2. Fragebogen
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selber entdecken. Wieder andere dagegen wollen
so exakte Information wie nur moglich (Siehe Abb.
30 und Anhang ,, Ergebnisse Fragebogen“).

Frage 3. ,,Haufigkeit des Besuchs auf der tideguide-
Website?*

Der Grof}teil der Besucher war mehrmals auf der
Site. Daraus folgere ich, dass die Besucher nach dem
ersten Befriedigen der Neugierde von der ldee
Uberzeugt sind und das Projekt nicht als , Eintags
fliege" einstufen (Siehe Abb. 31).

Frage 4. , Interesse am Kauf einer tidguide-DVD mit
den adaptierten Inhalten der Website?*

Mehr als die Hélfte der Besucher wére am Kauf
interessiert. Immerhin fast ein Drittel ist sich noch
nicht schltissig (Siehe Abb. 32).

Frage 5. ,, Verbreitung des Mediums DVD?*
Zwei Drittel der User sind noch keine DV D-Nutzey,

(Siehe Abb. 33

wollen dies in Zukunft aber werden. Die bereits
,aktiven®* DVD-User verwenden das Medium
Uberwiegend zur Unterhaltung (Siehe Abb. 33)

Abb. 34

Abb. 31

(Siehe Abb. 32

5.2. Fragebogen
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Frage 6. , Interesse an einer DVD mit den Inhalten
der Website und erweitertem Angebot?*

Mehr als zwei Drittel bekunden hier Inteesse an
einem solchen Medium. Es gibt keine Ablehnung.
Daraus folgere ich, dass es fir dieses Konzept ein
Bedirfnis, einen potentiellen Abnehmerkreis gibt
(Siehe Abb. 34).

Frage 7. ,Wird die Altemative VHS-Video-K assette
bevorzugt?

Hier sind die Antworten relativ gleichméaidig auf Pro
und Kontra vertellt oder zeigen ,Unent-
schlossenheit”. Meiner Meinung nach deutet dies
auf die noch weit verbreitete Unkenntnis Uber das
Medium DVD hin. Andererseits haben die VHS-
Vid eokassette und vor allem die Abspelg erdte
immer noch einen hohen Verbreitungsgrad (Siehe
Abb. 35).

Frage 8. ,Woher vom Projekt effahren? Hier waren
M ehrfachnennungen méglich.

Interessant ist, dess mehr als die Héalfte der
Be&ragen durch andere Medien (Radio, Mund-

Abb. 36

propaganda, Newsgroups, ...) vom Projekt erfahren
hat, gefolgt von anderen Homepages, auf denen
»tideguide* verlinkt ist. Die Druckversion des
Surfmagazins und deren Homepage haben knapp
ein Viertel der Zugriffe gebracht. Die Zahlen zeigen

Abb. 35

5.2. Fragebogen
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meiner Meinung nach das grof3e Potential des World
Wide Web als Multiplikator im Verbreiten von
Information (Siehe Abb. 36).

Frage 9. ,, Welches Interesse am Projekt? Auch hier
waren Mehrfachnennungen maoglich.

Der Uberwiegende Tell der User hat privates
Interesse als Sportler und/oder M edieninteressierter
angegeben. Weiterhin sind 10% der Befragten
professionelle Mediengestalter Diese Gruppe hat
auch im Bereich der Inhalte konstruktive Kritik oder
Ubereinstimmung mit der Gestaltung des Inhalts
gedul3ert (Siehe Abb. 37).

Frage 10. ,Besonderes winschenswerte Eigen-
schaften fir eine tideguide-DVD?*

Ganz vorne lieg die Faderung nach aktueller
Information bzw. die Mdglichkeit, den bestehenden
Informationssend mit Hilfe des Internets zu
erganzen. Inhaltlich bezieht sich diese Forderung
meist auf die Surf- und Windsurfspots. AulRerdem
wercen ,code Action“-Videos gdordert. Die
Antworten untermauern das , tideguide”-Konzept.
Die genauen Angaben und die freien Antworten
zum Fragebogen finden sich im Anhang.

Aus den Antworten zum Fragebogen ziehe ich
folgende Schlisse beziglich der inhaltlichen
Gestaltung der DVD: Die Website und ihre Inhalte
sind Uberwiegend positiv angenommen woiden. Die
Nachfrage nach aktuelen Informationen bzw.
emotionaler Verbundenheit mit dem Thema ist
besonders gro3. Dies unterstreicht die Wichtigkeit
der Zugangsmoglichkeit zum Intemet und damit zu
aktueller Information auch auf der DVD.

Ein weiterer Punkt ist die Darstellung des Sports mit
dem Medium Video. Die Nachfrage nach qualitativ
hochwertigen Surf- und Windsurfvideos ist in der
Zielgruppe sehr gro. Deas Interesse am neuen
Medium DVD auch. Jedoch ist der Wissensstand
bezliglich der M dglichkeiten des M ediums noch sehr
unterschiedlich. Selbst professionelle Meden-
gestalter zeigen hier oft fehlende Kenntnisse. Somit
ziehe ich den Schluss, dass eine ,tidguide‘-DVD,
wel che die oben genannten Faktoren er flllt, auf eine
Uberwiegend positive Resonanz in der nachweislich
bestehenden potentidlen Nutzergruppe stoRen
wirde.

Abb. 37

5.2. Fragebogen — 5.3. Medienresonanz
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5.3. Medienresonanz

An dieser Stelle méchte ich auf die Resonanz, die
das Projekt in den unterschiedlichsten Medien und
Gruppen gefunden hat, eingehen.

Zunéchst sind die Sponsoren des Untemehmens zu
nennen. So hat bei einem Grof3teil der angefragten
Institutionen und Untemehmen das Vor haben Unter-
stitzung bekonmen. Die gofRe Resonanz im
Bereich der WebUser geht wechseseitig im
Zusammenhang mit der Medienresonanz. So wurde
schon nech kurzer Zeit in enigen wichtigen
Fachmedien das Projekt angekiindigt (Surf-Magazin,
Radio Bayern3, SportZine UK, The Daily Dose of
Surfing). Noch wéahrend der Tour in Stidafrika kamen,
neben den Emails der privaten Besucher, Anfragen
von grofen Medienuntemehmen wie CNN, United
TelemediaHawaii, Amiro und Clickfish, die entweder
Teile des Videoméaerials aoder andere Inhalte
verwerten oder das Gesamtkonzept Ubemehmen
wollten. Leider konnte ich aufgrund der
Schndllebigkeat deser Angebote und des noch
ausstehenden Abschlusses des Projekts nur die
sogenannten Selbstlaufer annehmen.

5.4. Erkenntnisse, Perspektiven
Die Auswertung der Statistik und des Fragebogens
lassen mich zusammenfassend folgende Inter-
pretationen betreffend das Webprojekt auf der
einen und die Erstellenung des DV D-Prototypen auf
der anderen Seite formulieren:

Es besteht grundsétzlich eine Nadhfrage nach
quadlitativ hochwertigen Videos speziel fir den
Bereich Surfen- und Windsurfen. Diese kann mit dem
Internet alleine, im Moment noch nicht befriedigt
werden. Jedoch wird das Internet und sein hohes
Potential an Aktudit& erkannt und stark
nachgefrag. Die Kombination von Videos und
Information in Form eines , interaktiven ReisefUhrers
fur Sur fer und Windsurfer auf DVD-Hybrid“ scheint
auf positive Resonanz zu stof3en. Das Interesse an
den Mdglichkeiten in diesem Bereich ist durchaus
vorhanden. Allerdings ist die DV D-Hybrid noch sehr
neu und die Kenntnis be Benutzern und
Produzenten — zumindest in Europa— noch nicht sehr
ausgepragt. Daher ist die ,, Silberscheibe hier auch

5.3. Medienresonanz — 5.4. Erkenntnisse, Perspektiven
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noch nicht so verbreitet. Speziell die Ziegruppe der
Surfer und Windsurfe ist den neuen Medien
gegeniber aufgeschlossen und letztere werden
aufgrund der inhaltlichen Struktur und der Aktualitat
von vielen aktiv genutzt. So kdnnte eine DVD mit
den hier vorgestellten Inhalten zumindest in dieser
Zielgruppe einige Abnehmer finden.

6. Schlussfolgerung

Von der ersten Idee bis zum laufféhigen Prototyp
sind genau 12 Monate vergangen. Der ,tideguide
ZA", der ,interaktive Reisefuhrer fur Surfer und
Windsurfer — Sudafrika auf DVD* ist ein umfang
reiches Multimedia-Projekt im Rahmen meiner
Diplomarbeit an der Fachhochschule Vorarlberg Der
von mir gewdhlte Inhalt steht als exemplarischer
Bereich fUr eine Anwendung, die die Vorteile von
qualitativ hochwertigen Videos in Verbindung mit
aktuellen Informationen anbietet.

Das gesamte Projekt wird nachhaltig durch diein der
westlichen Gesellschaft immer starker geforderten
Faktoren Infomation und Unter haltung beeinflusst.
So steht das Intemet mit seinem uniiberschaubaren
Angebot an Information von Anfang an ds
unver zichtbaer Besandtell des Gesamtprojektes
fest. FUr das Inter net als Werkzeug fur die Arbeit an
der Applikation und spéter in der Applikation gibt es
im Moment kene Alternative. So wird die
Finanzierung des Projektes zu einem grofRRen Teil
durch die Website ermoglicht. Auch die spétere
Evaluation wére ohne das World Wide Web nicht
mdoglich gewesen. Und eines der wichtigsten Ziele
des Konzeptes, de Aktuditdt begimmter
Informationen, ist auch nur durch das Internet
gewdhrleistet. Gleichzeitig ist das Intemet auch der
limitierende Fektor. Denn fir den Bereich der
Unterhaltung, in diesem Fall die Videos, sind die
Ubertragungsraten des groRten aller Netze noch
nicht wirklich zu gebrauchen. So wird nach einer
Ldsung gesucht, die die Zeit bis zu der sicherlich
kommenden Losung des Ub ertragungsproblems
Uberbrickt. Dies bedeutet, dass der Planer und
Gestalter enes Multimediaprojektes enen
Kompromiss eingehen muss, der nur fir eine
absehbare Zeit sinen Mehrwert behaten wird.
Doch dies ist das grundsatzliche Los der
Medienschaffenden in der immer schnelllebigeren

5.4. Erkenntnisse, Perspektiven — 6. Schlussfolgerung
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Welt.

In diesem Fall ist der Kompromiss die Gestaltung
eines ,interaktiven Reisefiihrers fur Surfer und
Windsurfer auf DVD-Hybrid“. Wobei ich hier den
Inhalt und die Form, die , Interaktivitédt und den
»Reisefthrer fur Surfer und Windsurfer® aus dem
Kompromiss ausklammern muss. Inhalt und Form
werden auch weitehin aktuell sein und immer
héhere Anspriche an die Meden stellen. Der
Kompromiss ist das Medium DVD und dieser ist
meiner Meinung nach kurz- bis mittelfristig zu sehen.

In deser Arbeit wird de Entwicklung und
Durchfuhrung eines Prototypen beschrieben. Dieser
kdnnte Basis @nes unfangreicheren Cross und
Multimedia-Projektes werden. Jedoch kdénnen mit
cden mir zur Verfllgung stehenden finanziellen,
technischen und zeitlichen Mitteln viele Bereiche
und Moglichkeiten nur angeschnitten (noch mehr
gar nicht bearbeitet) weiden. Dennoch bin ich der
Meinung, dass die ,tideguide“-DVD Pilotcharakter
auch fir andere Themengebiete ha. So kann
grundsétzlich fir ale Bereiche, die zum einen auf
datenintensiven Inhalt und zum anceren auf
aktualisierbare Information nicht verzichten kénnen,
dieses Konzept angewandt werden. Ich denke hier
unter anderem auch an didaktische Anwendungen
oder kulturelle Einrichtungen wie Museen.

Die Entwicklung der DVD steht meiner Meinung
nach noch am Anfang und das Potential ist noch
lange nicht ausgeschodpft. So sind Anwendungen wie
der Betrieb in Netzwerken as zentraes
Speicher medium fir einen dezentralen Zugriff bisher
nur in Intrates realisiert. Auch hier limitieren die
Datentibertragungsraten des Intemets im Moment
noch die weitere Verbreitung. Zusétzlich wird auch
an der weiteren Erhéhung der Speicherkapazitat und
der Verbesserung der Komprimierungsverfahren
gearbeitet. Schon jetzt stehen in dieser Hinsicht von
den Entwicklern verbesserte Medien kurz vor der
Marktreife.

Weitere Faktoren fir eine Verbesserung des
Mediums DVD sind eine enweiterte Integration von
netzbasierenden Inhalten sowie die Verbesserung
der Moglichkeiten der ,Authoring-Systemé‘ in
Bezug auf das Implementieren der MPEG2-Videos.
weiterhin lassen auch die grundsétzlichen gestalter-

6. Schlussfolgerung
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ischen Mdglichkeiten der Authoring-Software — in
diesem Fall Astate® — noch sehr zu winschen
Ubrig. Verbesserungen in Ansétzen finden sich unter
anderem be Wired Inc und Daikin (siehe 2.1.
Uberkick). Diese und andere Entwicklerfirmen
versuchen eine bessere Verbindung der DVD zum
und die Integration von Inhalten aus dem Intemet
auf der DVD zu erreichen. Wenn man diese Ansétze
weiterdenkt, geht es hier vor dlem um die
Moglichkat einer dezentralen Wiederbeschreb-
barkeit und somit Aktualisierung des Mediums und
seiner Inhalte.

Landrigig wird sich de Entwidklung der multi-
medialen Angebote weg von den ,,Stand Alone*
Medien hin zu dezentralen Netzen bewegen. Wiein
dieser Arbeit schon etwédhnt, sind hier Ansétze wie
»Pay-Per-View"“- oder ,Video on demand‘-Ange
bote einiger Fernsehsender noch in den Kinder
schuhen, doch werden in diesem Bereich von Seiten
der Industrie, der Medien- und Kommunika
tionsunternehmen und auch der staatlichen Institu
tionen grofRe Mittel eingesetzt um die noch
groferen Erwartungen zu befriedigen.

So wird vielleicht ein ,interaktiver ReisefUhrer fir
Surfer und Windsurfer” in Zukunft nicht mehr als
Medium exigdieren. Der User wird nur ein
entsprechendes Endgerdé bendtigen, um die
Informationen und Videos Uber die stidafrikanischen
Surf- und Windsurf spots wie auch Inhalte zu anderen
Themenbereichen zu erhalten. Aus einem gut
strukturierten Netz von Anbigern und einem
bedarfsorientierten  Zur-Verfiigung-Stellen  von
Inhalten wird die Beschaffung jedicher Art von
Daten moglich sein.

Zum Schluss méchte ich noch einen weiteren Punkt
erwdhnen, der in dieser Arbeit kaum behandelt
wurde: Neben dem reinen Konsumieren von Inhalten
ist das individuelle Produzieren und Verbreiten von
Inhalten erst durch die neuen Medien mdglich
geworden.

Fir mein Projekt kdnnte dies z.B. bedeuten, dass
andere Surfer und Windsurfer ihre Erfahrungen und

6. Schlussfolgerung
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Eindricke (Videos) Uber ein Netzwak wie das
Intemet mit dem ,tideguide* ds Knoten oder
Sammelpunkt dlen Inteessierten aur Verfigung
stellen kénnen. Wenn neben so ,, profanen” Inhalten
wie dem Surfen oder Windsurfen auch die allgemein
wichtigen Themen betrof fen waren, so kénnte diese
Entwicklung  durchaus gesellschaft spolitische
Veranderungen bewirken:

.Die neuen Medien sind ihrer Struktur nach
egalitér. Dur ch einen einfachen Schaltvorgang kann
jeder an ihnen teilnehmen; die Programme selbst
snd immateriell und beliebig reproduzierbar.
Damit stehen die elektronischen im Gegensatz zu
dteren Malien wie dem Buch ode der
Tafelmalere, deen exklusiver Klassencharakter
offensichtlich ist.”

(Vgl. Hoérisch 1999, S.25)

6. Schlussfolgerung
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— Monatsvergleich der Zugriffszahlen in der Webstatistik, tg
— Ergebnis zur Frage 1 des Fragebogens auf der Website, tg
— Ergebnis zur Frage 2 des Fragebogens auf der Website, tg
— Ergebnis zur Frage 3 des Fragebogens auf der Website, tg

8. Abbildungsverzeichnis und Musik

S.17
S.29/30

S.40
S.40

S41

S.43
S.44
S.44
S.45
S.45
S.46
S.46

S48
S.49
S.49
S.50
S.50
S51
S51
S.51
S.52
S.52
S54
S.55
S.56
S.57
S.57
S.57
S.58
S.60
S.60

S61
S61
S.62

S.63
S.66/67
S.74
S.79
S.79
S.80
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Abbildung 32 — Ergebnis zur Frage 4 des Fragebogens auf der Website, tg - S.81
Abbildung 33 — Ergebnis zur Frage 5 des Fragebogens auf der Website, tg - S.81
Abbildung 34 — Ergebnis zur Frage 6 des Fragebogens auf der Website, tg - S.81
Abbildung 35 — Ergebnis zur Frage 7 des Fragebogens auf der Website, tg - S.82
Abbildung 36 — Ergebnis zur Frage 8 des Fragebogens auf der Website, tg - S.82
Abbildung 37 — Ergebnis zur Frage 9 des Fragebogens auf der Website, tg - S.83

Musik

In den Videos der zwei Applikationen wird die Musik der folgenden Interpreten und Gruppen verwendet:
Bad Relegion
Beasty Boys

Bob Marley

Dan Gibson

Josh Wink
Keene

Limp Bizkit

LTJ Bukem
Massive Attack
Metallica
Pantera

Prong

Ramones

Sofa Surfers
Stakka Bo

The Liveley Ones
Young Gods

16 Hell Ventiler
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Eidesstattliche Erklérung

Ich erklare hiermit an Eides statt, dass ich die
vorliegende Diplomarbeit selbsandig und ohne
Benutzung anderer als der angegebenen Hilfsmittel
angefertigt habe. Die aus fremden Quellen direkt
oder indirekt Ubernommenen Stellen sind als solche
kenntlich gemacht.

Die Arbeit wurde bisher weder in gleicher noch in

ahnlicher Form einer anderen Prifungsbehdérde
vorgelegt und auch noch nicht veroffentlicht.

Dornbirn, Juli 2000

Henrik von Janda-Eble

Eidesstattliche Erklarung



