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0. Ebbe und Flut und bewegte Bilder

ãtideguideÒ Ð frei Ÿbersetzt Ð der GezeitenfŸhrer.

Ebbe und Flut sind unter anderem  Faktoren, die fŸr

Surfer und Windsurfer die Bedingungen an den

ãSpot sÒ bestimmen. †ber  diese und globale

Meeresstršmungen, Luft- und Wellenbewegungen

sollte sich jeder, der diesen Sport ausŸbt, frŸhzeitig

informieren. Zudem mšchte man sich fŸr eine Reise

Ð und das sind die meisten Surftrips, zumindest fŸr

die Binnenlandbewohner Ð Ÿber das jeweil ige

Reiseland in Bezug auf den Sport informieren. So

habe ich Ð selber leidenschaftlicher Surfer  und

Windsurfer Ð aus diesen BedŸrfnissen heraus und auf

dem Hinterg rund meines Studiums an der FH-

Vorarlberg die Idee entwickelt, mit Hilfe der ãneuen

MedienÒ einen ãtideguideÒ, einen ReisefŸhrer fŸr

Surfer  und Windsurfer zu entwickeln. Dieser soll den

Charakter eines sowohl interaktiven, informativen als

auch aktuellen und emotionalen Mediums haben.

Inhalte sollen auf unterschiedlichste Art und Weise

prŠsentiert werden. Text, Ton, Foto und vor allem

Video sind gewŸnschte InformationstrŠger.

So habe ich nach einem passendem Med ium

gesucht, welches die Anforderungen fŸr einen Inhalt

dieser A rt zu er fŸl len scheint. Das Medium

schlechthin gibt es natŸrlich nicht. Im Verlauf der

Ideenfindung  wird  schnell  klar, dass eine

Kombination aus diversen Medien eine Alternative

sein wird. Das noch relativ neue Medium DVD bietet

hier interessante Mšglichkeiten. In dieser Arbeit

mšchte ich einen groben †berblick geben Ÿber die

A n f o rd e rungen und Mšg lichkeiten, die die

ãSilberscheibeÒ dem Mediengestalter  bietet. Diese

Arbeit umfasst d ie meisten Schri tte vo n der

Konzeption Ÿber die Sammlung der Inhalte bis zur

Produktion eines Prototypen.
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High and low tide and moving pictures

The table of tides Ð low and high tide are among the

main interests of surfers and windsurfers. Other

c o n c e rns are global sea currents, air and swell

d i rections  and  several more. The surfers and

wavesailors who do not live near the sea have to

travel to get to the desired spots. To have a pleasant

trip they need general information about the foreign

country and its surfing conditions. These needs and

the background from the courses of studies at the

po lyt echnical university of Vo r a r l b e rg (FH-

Vorarlberg) have led to the idea of developing

ÒtideguideÒ Ð a travel  g uide for surfers and

windsurfers with the possibilities of Ònew mediaÒ.

Interactivity and the latest relevant information as

well as the fascination of the sport should be the

main features for that guide. Information should be

conveyed through text, foto, sound and video.

What kind of media meet these requirements? Of

course there is not the one and only media. A

solution will consist of a combination of different

media. The DVD is a rather new technology and

p rovides interest ing possibi lities for inform a t i o n

design. In this project I want to give a survey of the

requirements, the feasibility and the possibilities for

the media developer. The project includes most of

the steps from conception to content developing to

the production of a prototype.
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Gestaltungsmšglichkeiten mit dem Medium DVD 

1. Einleitung

1.1. Aufgabenstellung 

Der Vormarsch eines Speichermediums

Mit der DVD lassen sich die Grenzen der Offline- und

Online-Medien in Bezug auf Gestaltung und Inhalt

neu definieren. Ho he und  stetig wachsende

Verkaufszahlen in Europa und vor allem in den USA

zeigen den Vormarsch dieser Medien. Alleine im Mai

dieses Jahres wurden in den USA 453.435 DVD-

Videoplayer verkauft. Im selben Monat im Vorjahr

waren es noch 279.758 AbspielgerŠte. (Vgl. The

Digi tal  Bit s 20000). Den st Šnd ig steigenden

Anforderungen an multimedial aufbereitete, aktuelle

und unterhaltende Information, mit Mšglichkeiten

zur Int eraktio n,  kann mit  d iesen Medien in

Verbindung mit dem Internet meiner Meinung nach

sehr gut  nachgekommen werden. 

Was bedeutet multimedial unter anderem?

ã Ð Die Mšglichkeit der interaktiven Nutzung, d.h.

der Nutzer ist nicht nur ausschlie§lich EmpfŠnger,

sondern kann selbst durch die Verwendung ent-

sprechender RŸckkanŠle (z.B. des Internets, der

Verf.) Inhalte verŠndern bzw. Aktionen auslšsen.

Ð die integrat ive Ve rwendung verschiedener

Medientypen, d.h. dynamische (V ideo- und

Audiosequenzen) werden mit statischen (z.B. Text

und Daten) Medien kombiniert.Ò (BOOZ-ALLEN &

HAMILTON 1996, S.27)

MultimedialitŠt bzw. InteraktivitŠt wird im Moment 

am besten in Verbindung mit Netzwerken wie den

Intranets oder dem World Wide Web erreicht. So

stellen BOOZ & HAMILTON weiter fest: ãDer volle

Wirkungsumfang von Multimedia kommt aber erst

bei netzorientierten Anwendungen (É) zum TragenÒ

(1996, S.30). Und d ie Visionen von g ro § e n

Medienunternehmen gehen auch ganz klar in die

Richtung einer dezentralen Benutzerschaft, die Ÿber

ein Netzwerk auf zentrale Daten, z.B. einen Spielfilm,

zugreifen wird (Vgl. BOOZ & HAMLITON 1996,

S.64).  AnfŠnge werden hier mit Video-On-Demand

oder Pay-Per-View Angeboten gemacht. Doch im

Internet ist die datenintensive Darstellung von Video
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und Ton im Moment nur unzureichend und auf

O ffli ne-Medien wie der  CD-ROM auch nur

unbefr iedigend zu l šsen. V ideo s, die sich nur

ruckelig (oft nur bis zu 15 frames pro Sekunde), in

kleinstem Bildformat (meist 180 x 144 pixel) und mit

rauschendem (meist 11khz) Ton prŠsentieren, lassen

nur erahnen, was d ie Macher  eigentli ch zeigen

wollten. 

M i t t l e rweile weit verbreitete Intern e t -

Streamingverfahren wie Real¨ Video oder Apples

Streaming QuickTime¨ versuchen mit zum Teil sehr

teuren Codierungen bewegte Bilder schneller Ÿber

das Netz zu schicken und somit dem PC-Benutzer

zugŠnglich zu machen. Sie kommen jedoch noch

lange nicht an das gewohnte Fernseh- oder

Videob ild heran. Dat enŸbert r a g u n g s r a t e n1 ) i m

Internet und Datenspeicherplatz (max. 800 MB) auf

der CD-ROM sind die Limitierungsfaktoren, welche

quali tat iv hochwert iges Videob ildmaterial in

Multimedia-Anwendungen bisher verhindern. 

Das Medium bestimmt die QualitŠt

FŸr viele Bereiche ist Video ein unersetzb are r

InformationstrŠger. In der Unterhaltung, aber auch

im Bereich der Wissensvermittlung kann mit Video

die Information schnell und anschaulich, realitŠtsnah

vermittelt werden. Schulungsfilme aus vielfŠltigsten

Bereichen zeigen dies besonders gut. Im Bereich der

Unterhaltung, wo es auf die EmotionalitŠt ankommt,

sind bewegte Bilder seit der Erfindung des Films

nicht mehr wegzudenken. Jedoch mšchte man sich

einen Spiel- oder  Dokumentarfilm nicht in

Briefmarkengrš§e und ruckelnd im Fenster eines

Internetbrowsers ansehen. Zumindest in der vom

Fernsehschirm (dem Medium, fŸr das er gemacht

wurde) gewohnten QualitŠt sollte er sein. Wenn es

schon der PC-Schirm sein muss, dann zumindest in

grš§t- und bestmšglicher Bild- und TonqualitŠt.

Um Video nun einzusetzen, muss im Moment aber

noch ein Umweg gegangen bzw. ein Kompromiss

gefunden werden. 

AnsŠtze finden sich zum Beispiel bei der Video-CD.

Spezielle Komprimieru n g s v e rf a h ren wie MPEG12 )

lassen ganze Spielfilme auf 2 Scheiben Platz finden.

Pro Medium kšnnen 74 Minuten Spielzeit annŠhernd

in VHS-VideoqualitŠt erreicht werden (vgl. TAYLOR

1998, S. 227). Dass auch nach mehrm a l i g e m
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1) ã B e rei ts Ÿber d ie HŠl fte  (51 % / 1.630.000 Haushalt e) der

šsterreichischen Privathaushalte verfŸgt Ÿber einen PC. In 23 % der

Haushalte steht ein Telefonmodem zur VerfŸgung. Breitband-ZugŠnge

sind noch weniger stark verbreitet: Kabelmodem 6 %, ISDN 5 %, ASDL-

Modem 1 %. 21 %, das sind rund 670.000 Haushalte, haben einen

Internet-Zugang.Ò

Website: ORF - DFT / Internet - Links, 14.06.2000

2) MPEG, ãMoving Picture Experts Group, eine Untergruppe der

I n t e rnational O rganization for St andardization/ Or g a n i z a t i o n

International Normalization (ISO/ IEC). Eine Familie von Standards fŸr

audiovisuelle Kodierung von Informationen (Video, Musik etc.) in einem

digitalen komprimierten Format. Entwickelt wurden die Standards von

einem Normenausschuss (ISO/IEC) gleichen Namens, dem zahlreiche

I n d u s t r i e f i rm en angehšren. Neben MPEG-1 fŸr digi tale Bi ld- und

Tonkomprimierung gibt es ebenfalls MPEG-2....Ò

Website: DVD- Magazin, Was ist DVD?. 14.04.2000



Abspielen kein QualitŠtsverlust des Videomaterials

bemerkbar ist, dass die Haltbarkeit hšher als die

einer VHS-Kassette ist, alles das ist nur ein kleiner

Fortschritt. Nachteilig bleibt weiterhin die fehlende

Interaktion, au§er dem Abspielen der Videodaten.

€hnliche Medien und deren Vor- und Nachteile, wie

zum Beispiel die CD-I, werden bei TAYLOR (1998, S.

226) aufgefŸhrt. Hierzu gehšren die Video CD, CD-

R, CD-RW, Photo CD, CD EXTRA, CD+G, MovieCD,

MiniDISC und DCC (Digital Compact Cassette).

Einsatz der DVD

Weitere DatentrŠger sind in der Familie3) (siehe auch

2. Definition und Wahl des Mediums) der DVDs zu

finden.  Diese unterschiedlichen Standards bieten

nun einen wesentlich hšheren Speicherplatz wie die

bisherigen Medien dieser Kategorie. Zwischen 2 und

17 GigaByte Daten (vgl. TAYLOR 1998, S.79) finden

auf den  Silberscheiben Platz. Das ist 2- bis 25 mal

mehr als auf einer CD-ROM. Auch das wŠre fŸr

unkomprimierte Videodaten noch nicht ausreichend,

wenn diese Bildpunkt fŸr Bildpunkt Ÿbernommen

w e rden wŸrden. Somit wi rd MPEG2 zur

Bildkomprimierung verwendet. Mit dieser Codie-

rung kšnnen nun theoretisch Ð je nach Bildmaterial Ð

bis zu 8 Stunden Spielzeit erreicht werden.

Im Moment werden DVDs vor  al lem als

Speichermedien fŸr Spielfilme, Datensicherung in

Netzwerken, Video - und Computersp iele ver-

wendet. Aufgrund aufwendiger und dadurch sehr

t e u rer Produktionskosten werden vor al lem

P rodukte aus der Filmbranche, hier die gro § e n

Hollywoodproduktionen wie ãThe MatrixÒ (von Andy

Wachowski , Larry Wachowski ),  welche hohe

Verkaufszahlen g arantieren, auf DV D heraus-

geb racht. Die Filme werden fŸr  die DVD neu

geschnitt en und  es werden meist Hinterg ru n d -

informationen wie ãMaking OfÕsÒ und kleinere Spiele

rund um den Film produziert. Diese DVDs sind

entweder als DVD-Hybrid oder Enhanced (siehe

auch 2. Definiti on und Wahl des Mediums)

p ro d u z i e rt. Es gibt eine Anwendung fŸr den

sogenannten ãStand Alone-PlayerÒ des Fernsehers

und die DVD-Player Software an einem PC. Diese

funktioniert als reines Offline-Medium. Am PC gibt

es die Mšglichkeit eine ROM-Anwendung zu nutzen.

Diese ist, was Produkt ion und  Inhalt betriff t

vergleichbar mit herkšmmlichen CD-ROM Anwen-
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3)DVD-Standards

DVD-Audio (DVD-A), DVD-RAM (mehrfach bespielbares Medium), DVD-

ROM (read-only-memory, nur einmalig bespielbares Medium; speichert

jegliches digitales Datenformat), DVD-R (recordable), DVD-RW (zŠhlt

offiziell nicht zum Standard), DVD-Video (DVD-V, Standard fŸr die

S p e i c h e rung und Wi e d e rgabe von M PEG codierten V ideo- und

Audiodaten, Dolby Digital Audio und anderer Formate).

(Vgl. TAYLOR, 1998, S.404f)



dungen. †ber eigens mitgelieferte (DVD-Enhanced)

oder den am PC installierten Browser kann der

Zugang zum Internet auf dazugehšrige Homepages

ermšglicht werden. Mit dieser Eigenschaft wird dem

reinen Offline-Med ium weit ere eingeschrŠnkte

InteraktivitŠt verliehen. 

Kurz bis mittelfristig gesehen bietet die DVD in

meinen Augen einen guten K ompromiss, um

qualitati v hochwertige und damit datenintensive

Videos, kombiniert mit statischem Text und Grafiken,

zur Ve rfŸg ung zu stellen. Weiters ist eine

eingeschrŠnkte A nbind ung und  Nut zung des

Internets mšglich.

Neue Anwendungen durch neue Inhalte

Diese Eigenschaften werden meiner Meinung nach

noch fŸr zu wenig Bereiche und dort auch nur

unzureichend genutzt. In meiner Arbeit mšchte ich

andere inhaltliche und strukturelle Aspekte bearbei-

ten. In einer Studie von 1996 zum Thema ZUKUNFT

MULTIMEDIA, herausgegeben von BOOZ-ALLEN &

HAMILTON in Zusammenarbeit mit dem BŸro fŸr

Technikfolgen-AbschŠtzung beim Deutschen

Bundestag, stellen die Autoren fest: 

ãDer momentane Fokus auf das Segment der

reinen Unterhaltung [É] wir d sich schon in sehr

naher Zukunft  in Richtung Edutainment und

Infotainment verschieben.Ò (1996, S.18f) Und

weiter:  ãDie wicht igsten Anbieter auf dem

Mult imedia-M arkt w erden die fŸhre n d e n

U n t e rnehmen der Telekommunikat ions-, Com-

puter- und Medien- bzw. Unterhaltungsindustrie

sein sowie Anbieter aus der Unterh a l t u n g s -

elektronik, dem Versandhandel und der Touristik.Ò

(1996, S.20)

Als leidenschaftlicher Surfer und Windsurfer widme

ich mich dem Thema Touristik und hier im Speziellen

dem Bereich ReisefŸhrer. Hier habe ich bisher (Stand

MŠrz 2000) noch keine vergleichbare Produktion

finden kšnnen. Ein ReisefŸhrer stellt  meiner

Meinung nach inhaltlich und formal eine Anwendung

dar, die mit einer DVD ansprechend gelšst werden

kann. 
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1.2. Ziele

Ziel  der  Diplomarbeit i st  eine exemplarische

Anwendung  fŸr eine spezielle Zielg ruppe zu

entwickeln und als Prototyp umzusetzen. Diese wird

mit den mir zur Ve rfŸg ung stehenden

eingeschrŠnkten Mitteln produziert, aber es werden

die wichtig sten technischen Mšgl ichkeiten des

Mediums ausgereizt. PrimŠr steht der am Ende

erstellte Prototyp eines ãinteraktiven ReisefŸhrers

fŸr Surfer und Windsurfer Ð SŸdafrika auf DVDÒ im

Vo rd e rg rund, jedoch mšchte ich auch die

voranstehende Recherche und  Materialsammlung

bzw. Produktion nŠher beleuchten.

Ein ãinteraktiver  ReisefŸhrer fŸr Surfer und

Wi n d s u rferÒ eignet  sich in vieler lei Hinsicht als

beispielhafte Anwendung. Als MitteleuropŠer ist

man fast immer gezwungen zu reisen, um an die

PlŠtze zu gelangen, die ausreichend Wind und/oder

Wellen Ð die Grundvorraussetzungen dieses Sports Ð

bieten. Dies bedeutet fŸr viele, in mehr  oder

weniger unbekannte LŠnder zu fahren, und somit

best eht  das BedŸrfni s und d ie No twendigkeit

zunŠchst allgemeine, dann aber  auch sp ort-

spezifische Informationen zu erhalten. Dem konnte

bisher mit Fachliteratur wie Surf- und Windsurf-

Magazinen und  klassischen ReisefŸhre rn nach-

gegangen werden. Doch meiner Meinung nach

sollt en zeitgemŠ§ere Mšgli chkeiten und Erg Š n-

zungen geboten werden. 

Faszination Video

Vor allem die Dynamik des Sports und seiner

nŠheren Umwelt wird durch gedruckte Bilder anders

erfahren als durch Darstellung mit Video und Ton. So

z i t i e rt K ando rfer in seinem Lehrbuch fŸr Fi lm-

gestaltung: 

ãDer unausgesetzte Flu§ der Bilder zwingt den

Zuschauer in den Gang der Handlung. Er lŠ§t kein

Wegschauen, ein ermŸdetes Wegschalten der

visuellen Seite (É) einfach nicht zu, und gerade

darin steckt di e zerstreuende wie die Ÿber-

wŠlt i gende M acht des Films, er zwingt den

Z u s c h a u e r, zumal da, wo eigene Sorgen und

SehnsŸchte sich mit dem Spiel des Films begegnen

É (aus Dovifat, Prager)Ò (1978, S.22)
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Das Genre des Surf- und/oder Windsurffilms gibt es

erst seit Anfang der 60iger. Meist handelt es sich um

eine relativ wi llkŸrlich anmutende Aneinander-

reihung von spektakulŠren Aufnahmen des Sports,

gemischt mit Bildern aus seiner nŠheren Umgebung

und von seinen Akteuren. Der in der Szene fast

schon als Klassiker bekannte Film ãEndless SummerÒ

von Bruce Brown aus dem Jahre 1964 ist hier eine

seltene Ausnahme. Brown dokumentiert  in Spiel-

filmlŠnge die Reise zweier Surfer zu den exotischten

Surfspots der Welt auf der Suche nach der perfekten

Welle. 

InformationsbedŸrfnis

Neben den faszinierenden Aufnahmen des Sports

mšchte man fŸr eine Reise aber auch Fakten Ÿber

das Reiseziel erhalten. Texte und andere Daten sind

im klassischen ReisefŸhrer  schon bei Erscheinen

desselben nur noch teilweise aktuell. Ein mittlerweile

gro§es, unŸberschaubares Angebot an Variationen

im Internet kann die Problematik der AktualitŠt der

Information kostengŸnstiger lšsen. Gerade Surfer

und Windsurfer nutzen schon heute sehr stark das

Medium Internet. Dies lieg t zum einen in der

Notwendigkeit der schnel len und  aktuellen

I n f o rm a t i o n s b e s c h a ffung Ÿber Entwicklungen von

Wind und/oder Wellen. So bieten nationale und

i n t e rnat ionale Wetterstat ionen und  Mess-

einrichtungen auf ihren Webseiten viele gute und

relativ zuverlŠssige Informationen Ÿber die weltweite

Entwicklung an. Beispiele sind:

Ð OCEANWEATHER inc.

http://www.oceanweather.com/data/global.com

Ð National Oceanic and Atmospheric Administration

(NOAA) WAVEWATCH

http://polar.wwb.noaa.gov

Diese und auch d ie Masse vo n zusŠt zlichen

Angeboten im Internet rund um den Surf- und

Wi n d s u rf s p o rt Ð wie Sp ort a rti kelherst eller und

Reiseanbieter Ð befriedigen viele BedŸrfnisse dieser

Z i e l g ruppe. Aktuelle Wetterber ichte Ð eine der

wichtigsten Grundinformationen fŸr diesen Sport Ð

kšnnen schnell, aktuell und theoretisch von Ÿberall

abgefragt werden.

Meiner Meinung nach reicht es nicht aus, nur zu

informieren, wie im gedruckten ReisefŸhrer, oder nur
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zu unterhalten, wie es das Genre der Surfvideos

zeigt. Der Benutzer soll wŠhlen kšnnen aus einer

Kombination von beidem: faktenreiche Information

einersei ts, Unterhalt ung und Stimulation

andererseits.

Ziel dieser Arbeit ist es einen ReisefŸhrer fŸr Surfer

und Windsurfer zu entwickeln, der die Attribute

AktualitŠt, EmotionalitŠt und InteraktivitŠt fŸr sich

beanspruchen kann. 

Dies beginnt nicht erst mit dem theore t i s c h e n

Verkauf des fertigen Produktes. Das Internet bietet

den spŠteren potentiellen Nutzern des Produktes

die Mšglichkeit schon im Vorfeld und wŠhrend des

Entstehens  in das Geschehen eingebunden zu

w e rden und  event uell  sogar  darauf Einfluss zu

nehmen. WŠhrend unserer Recherche und

Materialsammlung in SŸdafrika konnte unsere Arbeit

tŠglich aktuell im Internet mitverfolgt werden (siehe

hiezu auch 4.2.1. L iveEvent Web si te). Mit

Ÿberschaubarem Mehraufwand konnte somit eine

relativ gro§e Anzahl von Personen weltweit an den

Erfahrungen des Teams wŠhrend der Reise durch

SŸdafr ika Antei l nehmen und schon zu diesem

Zeitpunkt Informationen Ÿber die Bedingungen vor

O r t bekommen. Ziel  war und  ist es mi t den

Benutzern in Kontakt zu treten Ð hier per Email Ð,

Fragen zur Produktion oder auch Anregungen und

Kritik im Hinblick auf die spŠtere DVD-Produktion in

die Arbeit einflie§en zu lassen und eine Bindung an

das Endprodukt zu erreichen.

Das Thema Internet ist auch nach Abschluss der

Dreharbeiten in SŸdafrika und mit Aufnahme der

DVD-Produktion ein wichtiger Punkt. Die DVD soll

dem Benutzer zum einen statische Information Ð das

sind in diesem Fall lŠngerfristig gŸltige Fakten Ð

l i e f e rn. Hier sollen Dinge wie allgemeine Spot-

B e s c h reib ungen, Kar ten etc. gel iefert werd e n .

Zudem werden vorrecherchierte Links zu Bereichen,

die von AktualitŠt leben, angeboten. Dazu gehšren

beispielsweise Internetangebote vo n We t t e r-

stationen, Autovermietungen, Fluglinien.

Der daten- und produktionsint ensivste Bere i c h

wŸrden sicherlich die Videos sein. Meiner Meinung

nach unverz i c h t b a res Element, um den Sport

adŠquat zu prŠsentieren. Ziel der Videos soll es sein,

einen Ð sicherlich auch subjektiven Ð Eindruck Ÿber

das SŸdafrika fŸr Surfer und Wi n d s u rfer  zu

Gestaltungsmšglichkeiten mit dem Medium DVD 
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bekommen. Die von uns vorgefundenen Beding-

ungen an den jeweiligen Surf- und Windsurf-Spots

kšnnen somit schon zu Hause am PC oder Fernseher

oder auch noch wŠhrend der Reise nachempfunden

werden. 

Am Ende so ll ein lauffŠhiger Prot otyp mit

Pilotcharakter auch fŸr andere Themenbere i c h e

stehen. Jedoch werde ich in dieser Arbeit nicht die

vollstŠndigen inhaltlichen und technischen Mšglich-

keiten eines solchen Projektes erfassen kš nnen.

Au§erdem werde ich in dieser schriftlichen Bear-

beitung des Themas auf die gesammelten Erkennt-

nisse in Bezug auf den relevanten theoretischen

Hintergrund eingehen.

1.3. Aufbau der Arbeit

Der Aufbau dieser Arbeit wird von der DurchfŸhrung

der  Medienprojekt e bestimmt. Im Allgemeinen

sollen die Mšglichkeiten der Gestaltung mit dem

Medium DV D anhand der  Ent wicklung eines

ãinterakt iven ReisefŸhrers fŸr Surfer und

WindsurferÒ dargestellt, StŠrken, SchwŠchen und

Potentiale aufgezeigt werden. Zudem sollen die

w Š h rend  der p rakti schen Durc h f Ÿ h rung  des

P rojektes gemachten relevanten Erf a h rungen in

Bezug zu einem jeweils vorhandenen theoretischen

Hintergrund gesetzt werden. 

Das Gesamt projekt und dessen theo re t i s c h e

Begleitung besteht aus 3 Einzelprojekten.

Ð Website http://www.tideguide.org

Ð Recherche und Dreharbeiten in SŸdafrika

Ð Produktion DVD-Hybrid

1.3.1 Digitales Tagebuch

Die Website http://www.tideguide.org dient  zum

einen zum Bewerben und Bekanntmachen des

Projektes und als Werbeplattform fŸr Sponsoren.

Andererseits wird 35 Tage lang ein sogenannter

Web -Event wŠhrend der Recherche- und

Dreharbeiten in SŸdafrika durchgefŸhrt. 

Pr imŠr d ient die Website hier als kompakte

Dokumentation der To u r, welche mit tŠg lich

aktuel len Report s, Fot os und kurzen Vi d e o -

sequenzen die Besucher einen direkten Eindruck

Gestaltungsmšglichkeiten mit dem Medium DVD 
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gewinnen lŠsst, wie eine Reise d ieser Art

exemplarisch verlaufen kann und welche Basisinhalte

eine zukŸnftige Applikation auf DVD haben kšnnte.

Ein wichtiger Faktor ist hier auch die Interaktion mit

dem Besucher der Site. Es besteht die Mšglichkeit,

weltweit auf diese Website zuzugreifen. Interessierte

kšnnen von Anfang an via Email mit dem Team in

Ko nt akt treten und  Fragen stel len oder eigene

E rf a h rungen oder Kr itik einbringen. Dies dient

sowohl der reinen Kommunikation als auch schon

der ersten Evaluation des Projektes Ð inhaltlich und

formal gesehen. Ein Evalutionsinstrument ist die zur

Website gehšrende Statistik (siehe hierzu auch 5.1.

Auswertung der Statistik), die Besucherzahlen, deren

Herkunft und weitere Zahlen wie Anzahl der

a u f g e rufenen Dokumente do kumentiert. Somit

lassen sich die verschiedenen Interessen der

Besucher am Thema nachvollziehen.

Eine weitere Evaluatio n er fo lgt  dann mittels

Fragebogen, der im Anschluss an die Tour, also mit

Beenden des ãLive EventsÒ die Besucher explizit

auffordert, ihre Meinung  zur Website und der nun

folgenden DVD-Produktion kundzutun. Hier sollen

zum einen Tendenzen und Stimmungen abgefragt

werden, die dann in die Gestaltung des Mediums

einflie§en kšnnen. Zum anderen aber sollen auch

eine generelle Bedarfs- bzw. Intere s s e n s k l Š ru n g

erfolgen und damit etwaige Marktchancen eines

Produktes geprŸft werden. 

1.3.2. Recherche- und Dreharbeiten in SŸdafrika

Grundlage der Website sind die Recherche- und

D reharbeiten (siehe auch 4.2. Recherche und

Materialsammlung) an den und um die diversen Surf-

und Windsurfspots in SŸdafrika. Hier werden die

Inhalt e fŸr d ie DVD gesammelt: Video - und

Tonmaterial, Fotos und textliche Inhalte. Die Planung

und daraus re s u l t i e rend d ie Durc h f Ÿ h rung  der

Aufnahmen gestaltet sich in diesem Fall besonders

schwierig . Die vo n der Aktion des Sp ort s

abhŠngigen Aufnahmen kšnnen nur insoweit

geplant werden, als die Faktoren Wind und/oder

Wellen mitspielen. Gedreht wird auf DVCam¨- und

Mini-DV-Format mit 3 verschiedenen Kameras. Dies

g a r a n t i e rt zum einen die Mšglichkeit dasselbe

Geschehen aus verschiedenen Perspektiven

aufzunehmen, zum anderen eine Risikominderung
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beim Ausfall von einem oder zwei GerŠten.

Motive sind in erster Linie die ãSurf- und Wind-

surfactionÒ und das primŠre Umfeld derselben. Ziel

der Aufnahmen (siehe auch 4.3.3. Gestaltung der

Videos) i st es, zielgruppenbezogen einen

exemplarischen Eindruck von den Bedingungen an

den jeweiligen StrŠnden zu vermitteln. Aufnahmen

vo n typischen o der au§ergewšhnl ichen Reise-

i m p ressio nen so llen den Gesamteindruck einer

solchen Tour dokumentieren.

1.3.3. DVD-Produktion

Das gesammelte Material ist i nhaltlich eine der

Grundlagen fŸr die Produktion der DVD-Hybrid.

Diese ist wiederum in verschiedene Abschnitte und

Arbeitspakete gegliedert. Die durch die technischen

Limitier ungen vorgegebene Struktur erfordert zwei

voneinander unabhŠngige Produktionen (siehe auch

4.3. DVD - Produktion). Eine Applikation (ãDVD-

VideoÒ) wird fŸr den sogenannten Stand -A lone-

Player am Fernseher und die DVD-Vi d e o -

Abspielsoftware am PC entwickelt. Hier gibt es

einfachste MenŸs und Auswahlop tio nen und

exemplar isch einige weitere DVD-typische

Mšglichkeiten wie Auswahl von Untertitelung oder

die Wahl des K amerawinkels. Hier werden die

Videos in bestmšg licher Q ualit Št und in voller

Bildgrš §e angeboten. Dieser  Bereich i st  stark

emotional angelegt, mit geringerem Informations-

charakter im Vergleich zur zweiten Produktion. Diese

dient der Entwicklung der reinen PC-Applikation

(ãDV D-RO MÒ), welche sich nicht von der einer

ãnormalenÒ CD-ROM unterscheidet. Hier liegt das

Hauptaugenmerk auf der zu vermittelnden Infor-

mation, welche zielgruppen- und themengerecht

p r Š s e n t i e rt werden soll. Karten, Text e, L ink-

sammlungen mit Verbindung zum Internet machen

hier den ReisefŸhrer aus. Zwar werden auch hier die

Videos angeb oten, allerding s nur in kleinere m

B i l d f o rmat und minderer QualitŠt. Wi c h t i g e r

Bestandteil ist das Angebot der vorrecherchierten

Links zu den verschiedensten Themenbere i c h e n .

Strukturiert und Ð vorausgesetzt, der PC verfŸgt

Ÿber einen Browser und eine Verbindung ins World

Wide Web Ð auf Abruf werden dem Benutzer

aktuel lste Info rmationen Ÿber Wind - und

Wellenbedingungen oder diverse Dienst-leistungen
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angeboten. 

Beide Applikationen Ð DVD-ROM und DVD-Video Ð

ergeben zusammen die DVD-Hybrid und sollen auf

einem DVD-Medium Platz finden. 

2. Definition und Wahl des TrŠgermediums 

2.1. †berblick

Von der Compact Disc zur Digital Versatile Disk

Die heutige DVD geht zurŸck auf die vor ca. 15

Jahren weltweit eingefŸhrten Audio-CDs, aus denen

sich kurze Zeit spŠter die CD-ROM entwickelt hat.

Diese ist seit langer Zeit einer der wichtigsten

Massenspeicher fŸr dig itale Daten im rasant

wachsenden Computermarkt. Als Hauptakteure in

dieser Industrie sind zu diesem Zeitpunkt Philips,

Sony und Toshiba an jeweils eigenen Entwicklungen

beteiligt. Eine weitere Folge war die Video-CD,

welche durch die ebenfall s weitere n t w i c k e l t e n

Codierungs- und Kompressionstechniken nun auch

erstmal ig Video am PC in nahezu VHS-Quali tŠt

mšglich macht. Jedoch ist deren Markterfolg durch

weiter steigende Anforderungen in diesem Bereich

nie eingetreten. Als ein Resultat der Verbesserung

der  Lasert echnologie, die Grundlage fŸr die

Erhšhung des Speicherplatzes ist, wurden im Jahr

1995 zwei neue Standards vorgestell t (TAY L O R

1998, S.41).

ãÉ Sony and its partner Philips independently

announced their own standard: a singel-sided, 3.7-

bi llion-byte Mult imedia CD  (M MCD). The

remaining cast of character joinly proposed a

different standard just over a month later [É]. Their

superdensity (SD-DVD) standard was based on a

double-sided design holding 5 billion bytes per

second."4)

(TAYLOR 1998, S.41)  

Auf weitere Details des marktpolitischen Hin und

Hers welches in der folgenden Zeit erfolgt, will ich in

dieser Arbeit nicht eingehen. Nur so viel: Die

unterschiedl ichen Stand ards der  Med ien hatten

natŸrli ch Ð Šhnlich wie scho n vo rher bei der

Entwicklung der Videoformate Ð auch Auswirkungen

auf d ie A bspielgerŠte. Am Anfang  g al t das

Augenmerk einem Medium fŸr die Speicherung und

Gestaltungsmšglichkeiten mit dem Medium DVD 
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Thomson (RCA/GE), und Toshiba (Partner von Time Warner) und weitere

10 Firmen aus dem Bereich der Elekronikhersteller und Filmstudios.

(1998, S.41)



Wiedergabe von Video in hoher QualitŠt, gleich dem

der Video-Disk. Computeranwendungen waren zu

diesem Zeit punkt nicht  im Haup tfokus der

Entwickler. Doch auch hier erkannte man bald die

Potentiale, und Hersteller wie IBM und Microsoft

tri eben d ie DVD Entwickler zu einer Ve re i n -

heitl ichung  des Standards. Zusammen mit  der

Filmindustrie wurden verschiedene Anforderungen

an die DVD-Hersteller gestellt, die schlie§lich in

einem Basis-DVD-ROM-Format und Videostandard

umgesetzt wurden. (Vgl. TAYLOR 1998, S.45) 

Damit d ie im Ve rgleich zur CD-ROM hšhere n

Speicherkapazit Šten erreicht werden, muss der

Laserstrahl des LesegerŠtes verkŸrzt werden. So

kšnnen die Daten (Pits) auf dem Medium kleiner und

enger aneinander gehalten werden. Weiter ist es

nun mšglich die Information auf 2 Seiten und jeweils

2 Schichten zu speichern, was wiederum die

KapazitŠt erhšht. So kšnnen bis zu 17 Giga Byte

Speicherplatz genutzt werden. (Siehe hierzu auch

TAYLOR 1998, S.74-79) 

Komprimierung 

Um die hier angegebenen Spielzeiten fŸr qualitativ

hochwertiges Videomaterial zu erreichen mŸssen

spezielle Bild - und  To n - K o m p re s s i o n s v e rf a h re n

Gestaltungsmšglichkeiten mit dem Medium DVD 
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Bezeichnung

DVD Ð 5

DVD Ð 9

DVD Ð 10

DVD Ð 15

Speicherplatz in Gbytes

4,4 

8,5

9,4

17

Seiten

1

1

2

2

Schichten pro Seite

1

2

1

2

VideokapazitŠt in h

Ca. 2

Ca. 4

C.a. 4,5

C.a. 8

Die wichtigsten DVD-Video/ROM Formate:

angewendet werden.

FŸr zu digi talisierendes analoges Filmmaterial

bedeutet dies einen relat iv gro§en Aufwand.

Mehrere Verfahren und Arbeitsschritte sind nštig um

zum Beispiel eine Hollywood-Produktion auf die

DVD zu bekommen (Vgl. HIMMELEIN, LOVISCACH

13Ô2000, S.144). Einfacher ist es da mit bereits digital

aufgenommenem Videomaterial. Zum Beispiel DV-

oder Mini-DV¨-For mat eignet sich besonders gut

(Quelle: cÔt 13/2000, S.144: DVD-Grundlagen)



fŸr die Weiterverarbeitung auf einer DVD, da einer

der Standardauflšsungen (720x576 Pixel) der DVD,

der Auflšsung von DV-Video entspricht (Vgl. TAYLOR

1998, S.157ff, S.216f).  MPEG steht fŸr Moving

P i c t u res Experts Group und  ist das Kompre s s -

ionsverfahren fŸr das Film- und Videomaterial auf

einer DVD. MPEG ist dem im Internet oft

verwendeten JPEG-Bildformat sehr Šhnlich. Einfach

d a rgest ellt basiert dieses Ve rf a h ren auf dem

ãWeglassen von ŸberflŸssigerÒ Bildinformation. Bei

einer Bilderfolge bedeutet dies, dass das erste Bild

gespeichert wird und vom zweiten Bild nur noch die

VerŠnderung zum ersten und so weiter. Es gibt

neben MPEG1 die We i t e rent wicklung  MPEG2,

welche schlussendlich die Spielzeiten auf einer DVD

ermšglicht. (Siehe hierzu auch TAYLOR 1998, S.98 Ð

111) Technische Unterschiede der beiden Formate

werde ich in dieser Arbeit nicht weiter beleuchten.

Nur soviel, MPEG2 Video ist abwŠrts kompatibel auf

MPEG1 Playern abspielbar und umgekehrt.

Neben der Bildkompression muss auch der Ton fŸr

die Verwendung auf einer DVD bearbeitet werden.

GrundsŠtzlich ist zu sagen, dass die TonqualitŠt einer

DVD, die einer Audio-CD bei weitem Ÿbertreffen

kann. Auf normalen Audio-CDs liegt der Sound in

44khz in einer Auflšsung von 16Bit vor. Auf der DVD

kann Ton mit bis zu 96khz bei 24Bit Auflšsung

genutzt werden.  Ve rwendet werden kann hier

neben MPEG1-A ud io und MPEG2-Audio  Dolby

Dig ital/ AC-3. Der Unterschied zwischen MPEG1-

Audio und MPEG2-Audio liegt in der Anzahl der zur

VerfŸgung stehenden KanŠle. MPEG1 bietet hier nur

l i n k s / rechts stereo, also 2 KanŠle. Mit MPEG2

kšnnen auf der DVD bis zu 8 TonkanŠle verwendet

w e rden. Dies bietet die Opt ion von mehre re n

Sprachen zu einem Film oder des digitalen

Surround-Sounds. Beide Formate Ð MPEG2-Audio

und AC-3 Ð haben 5 separate Tonspuren und einen

sogenannten Tiefbasskanal mit Frequenzen bis zu

120Hz. Bezeichnet wird dieses System mit ã5.1Ò.

Zusatznutzen der DVD

Eine Eigenschaft der DVD die Mšglichkeit, bis zu 32

Untertitel anzubieten. Einige wenige Produktionen Ð

meist Opern- oder Sportaufzeichnungen Ð bieten

auch die Option der frei wŠhlbaren Kameraposition

an, was als Multiangle bezeichnet wird. †ber die
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Fernbedienung oder den Controller am PC lassen

sich die Einstellungen ohne Zeitsprung frei wŠhlen.

Hieraus ergib t sich auch d ie Mš gli chkei t, die

Abfolge einzelner Videos  und damit zum Beispiel

auch den Handlungsablauf selbst zu bestimmen.

Jedoch habe ich noch keinen Titel auf dem

deutschsprachigen Markt finden kšnnen, der diese

Option anbietet. Kap itelstru k t u r, TitelmenŸ oder

ãMaking-OfsÒ und anderes kšnnen als zusŠtzliches

Angebot auf die DVD gepackt  werden.

Zwei Produktionen

Alle die oben genannten Eigenschaften beziehen

sich nur auf den DVD-Videobereich. Auf einer DVD-

Hybrid gibt es jedoch auch einen Bereich fŸr die

Anwendung am PC. Diese unterscheidet sich von

einer herkšmmlichen CD-ROM-Produktion nur in

der  Grš §e des zur Ve rfŸgung  stehenden

Datenspeichers. So kann hier jegliche A rt von

digitalen Daten gespeichert werden. Dies kšnnen

statische Bild- oder Textfiles sein oder aber

navigierbare Anwendungen mit Text, Bild, Ton und

Video. Und das wichtigste Argument fŸr diesen

B e reich i st der  Zugang aus einer  Di re c t o r-

Anwendung  o der einer  HTML-Umgebung ins

I n t e rnet. Dies ermš gli cht die geford e rte Inter-

aktivitŠt des Mediums.

In d iesem Bereich kann nur eingeschrŠnkt auf

MPEG2 Videodaten zugegriffen werden. Im Zuge

meiner Recherche habe ich ein Produkt der Firma

DAIK IN, Singapur  gefunden, welches die

Mšg lichkeit  bietet  Ÿber eine spezielle

B ro w s e rumgebung ein und dieselben MPEG2

Videodaten zu verwenden wie mit dem DVD-Video-

P l a y e r. Jedoch ist hier aus GrŸnden der

eingeschrŠnkten Datenrate des Browsers die

BildqualitŠt sehr schlecht. Das gesamte Bild wird auf

eine neue Grš§e gezerrt und dadurch aufgepixelt.  

Ein weiterer Versuch in dieser Richtung ist

hier ein PlugIn der Firma Wi red Inc. aus

Massachusett s. Mit  einem Xtr ä  fŸr  die

A u t o re n s o f t w a re Macromedia Director¨  soll aus

D i re c t o r-Anwendnungen auf MPEG2 Vi d e o d a t e n

zugegriffen werden kšnnen. Vorausgesetzt der PC

des A nwenders besit zt die passende Wi re d

Videokarte. 

Meiner Meinung  nach sind dies noch keine

wirklichen Alternativen und so sollte im Moment

Gestaltungsmšglichkeiten mit dem Medium DVD 
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noch der Umweg Ÿber unterschiedliche Videofiles

gegangen werden. FŸr die DVD-Video-Anwendung

werden die qualitativ hochwertigen MPEG2 Files

verwendet. FŸr die Ð ich nenne es hier Ð DVD-ROM-

Anwendung  werden Quickt ime-Fi lme mit bei-

spielsweise Sšrensen¨-Kompression verwendet.

2.2. BegriffsklŠrung

ROM, RAM, VIDEO, AUDIO, ENHANCED, HYBRID

An d ieser  Stelle werden nun d ie Begriffe der

verschiedenen Anwendungsgebiete und damit auch

die St ruktur  der DV D-Med ien erklŠrt . Hierbei

handelt es sich nicht ausschlie§lich um festgelegte

S t a n d a rd s3 ) und die Beg riffe werden gern e

vermischt. 

DVD-ROM, das Basisformat, steht fŸr ãread-only-

m e m o ryÒ und  beschreibt  ein Produkt, welches

jegliche Art von digitalen Daten beinhalten kann

(Vgl. TAYLOR 1998, S.405). Nur am DVD-ROM- oder

RAM-Laufwerk eines PCs zu nutzen. Ist als Standard

definiert. 

D V D - R A M bezeichnet  ein Cart r i d g e - M e d i u m ,

welches mehrfach wiederbeschreibbar i st.

Speicherung jeglicher Art digitaler Daten mšglich.

K ann nur mit einem DVD-RAM-Laufwerk oder

Brenner an einem PC verwendet werden. Ist als

Standard definiert.

DVD-Videoist der Standard fŸr die Speicherung und

das Abspielen von Audio und Video in MPEG-Video

und Dolbidigital und MPEG-Audio-Format von einer

DVD-ROM (Vgl. TAYLOR 1998, S.405).

DVD-Audio, seit 1999 festgeschriebener Standard

fŸr ein ãAudio-Only-Format der DVDÒ (Vgl. TAYLOR

1998, S.405).

D V D - E n h a n c e d bezeichnet keinen St and ard ,

sondern eine Art der Datenverwaltung bzw. die mit

einer best immten Softwareumgebung  erstellten

multimedia DVD-ROMs. Die PC-Anwendung kann

die Wiedergabe der DVD-Video-Daten steuern und

die DV D-Video-Anwend ung kann Ð am PC Ð

Ereignisse in der PC-Anwendung auslšsen. (Vgl.

A.C.E. Daikin 2000)

DVD-Hybrid bezeichnet keinen Standard, sondern

wie DV D-Enhanced die Struktur  und die

D a t e n v e rwalt ung auf einem DV D-Med ium. Auf

einem Medium befinden sich zum einen eine DVD-

Video-A nwendung sowohl fŸr  den DVD-Vi d e o -
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Player am Fernseher als auch fŸr den Software-DVD-

Player am PC. Zum anderen befinden sich auf dem

selben Medium eine Applikation oder zumindest

Daten, die nur am PC gelesen oder verarbeitet

werden kšnnen.

2.3. Entscheidung fŸr DVD-Hybrid

GrundsŠtzlich habe ich fŸr meine Arbeit das Medium

DVD gewŠhlt, da ich der Meinung bin, dass diese

Technologie im Moment einen guten Kompromiss

darstellt, was die Gestaltung mit statischen Daten,

qualitativ hochwertigem Video und der InteraktivitŠt

des World Wide Web betrifft. Meine AnsprŸche an

das Medium DVD fŸr mein Projekt sind:

Frei wŠhlbare Videoclips in bester QualitŠt, jeweils

zw. 3 und max. 10min, GesamtlŠnge ca. 2h, mit

Untertitel, Sprachwahl / †bersetzung, Multiangle fŸr

den DV D-Video -Player am Fernseher und  den

Software-DVD-Player am PC. Au§erdem statische

Information in Form von Text und Grafik bzw. Bild,

Abspielmšglichkeit fŸr bestmšglich komprimiert e

Videos, Verlinkung zu vorrecherchierten Internet-

Seiten  und Kommunikationsmšglichkeit (z.B. Email)

zwischen dem Benutzer und dem Verfasser der

Arbeit. 

Diese Anforderungen und die nur eingeschrŠnkten

technischen und finanziellen Mittel waren fŸr mich

ausschlaggebend fŸr die Entscheidung fŸr die Wahl

einer DVD-Hybrid als  strukturgebendes Medium.

Gestaltungsmšglichkeiten mit dem Medium DVD 
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2.2. BegriffsklŠrung Ð 2.3. Entscheidung fŸr DVD-Hybrid



3. GrundsŠtzliche †berlegungen zum ãinteraktiven

ReisefŸhrer fŸr Surfer und Windsurfer auf DVD-

HybridÒ

3.1. Projektablauf

S t a rt ist mit  dem Beginn des 7. Semesters (1.

Oktober 1999) an der Fachhochschule Vorarlberg

und vorlŠufiges Projektende ist die Abgabe der

Diplomarbeit am Ende des 8. Semesters, 31. Juli

2000. In dieser Zeit werden folgende Bereiche unter

Ve rwendung vo n Methoden des Pro j e k t -

managements bearbeitet: 

Ð Erstellung eines Grobkonzeptes

Ð Projektbeschreibung

Ð Sponsorenakquisition

Ð Feinkonzept

Ð Produktion Website

Ð Recherche und Dreharbeiten SŸdafrika

Ð Entwicklung von Inhalt, Struktur und Form der DVD

Ð Videobearbeitung (Schnitt, Ton, Text)
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3. GrundsŠtzliche †berlegungen zum ãinteraktiven ReisefŸhrer fŸr

Surfer und Windsurfer auf DVD-HybridÒ Ð 3.1. Projektablauf 

Abb.1
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3.1.2. Zielgruppe Ð 3.1.3. Website http://www.tideguide.org

Ð Produktion DVD-ROM

Ð Produktion DVD-Video

Ð Schriftlicher Teil der Diplomarbeit

(Siehe hierzu Abb.1)

3.1.2. Zielgruppe

PrimŠre Zielgruppe dieser Arbeit sind Surfer und

Wi n d s u rf e r, weiblich und mŠnnlich, die si ch fŸr

SŸdafrika als Reiseziel zur AusŸbung ihres Sports

interessieren. Es besteht das BedŸrfnis sich mit

Schwerpunkt auf SŸdafrika als Reiseziel fŸr Surfer

und Wi n d s u rfer zu inform i e ren, aber auch

allgemeine Informationen Ÿber das Land rund um

die Surf- und Wi n d s u rfspo ts zu erhalten. Diese

I n f o rmation soll modern und mit zeit gemŠ§en

Mitteln prŠsentiert werden. 

Die Zielgruppe hat Zugang zu einem multimedia-

fŠhigen PC (min. G3/PentiumIII, 300Mhz, 64MB Ram,

DVD-ROM-L aufwerk, DV D-Vi d e o - S o f t w a re p l a y e r ) ,

hat grundsŠtzliche Erfahrung im Umgang mit CD-

ROMs, Internet und  anderen Multimedia-

Anwendungen und ist int ere s s i e rt an weitere n

Multimedia-Applikationen.

3.1.3. Website http://www.tideguide.org

Das World Wide Web ist einer der Basisfaktoren

bzw. ein grundsŠtzliches Medium in diesem Projekt.

Erst mit dem Internet wird die InteraktivitŠt und die

AktualitŠt fŸr das Projekt b zw. seine Inhalte

gewŠhrleistet.

Die Web sit e http :// www. t i d e g u i d e . o rg  erfŸll t im

Gesamtkontext der Arbeit verschiedene Aufgaben.

Aus diesen ergeben sich nacheinander unterschied-

liche Funktionalit Šten, Inhalte und Formen der

Gestaltung. Die Einteilung in 4 Phasen ergibt sich

aus den FunktionalitŠten. Diese sind nacheinander:

Ð Sponsorenakquisition und Werbung

Ð ãLive-DokumentationÒ der Dreharbeiten in    

SŸdafrika

Ð Evaluation des Themas, Archivierung

Ð Pflege und Aktualisierung bzw. redaktionelle 

Kontrolle

Sponsorenakquisition und Werbung

In der ersten Phase der Website, nach der Ent-



wicklung des Gesamtkonzepts steht die Bewerbung

des Projektes und damit d ie Gewinnung von

Sponsoren im Vordergrund.

Neben der persšnlichen Kontaktaufnahme und dem

Verteilen von Konzeptmappen wird hier versucht die

nšt igen fi nanziel len Mit tel vor allem fŸr die

Dreharbeiten in SŸdafrika zu erhalten. Die Website

soll daher dem Besucher mšglichst schnell die Idee

und Absicht des Ve rfassers vermit teln ohne

aufdringlich zu wirken. Sie soll zeigen, dass es sich

inhaltlich und technisch um eine interessante Art von

Medienprojekt handelt und die Mšglichkeit geboten

w i rd, dieses zu unterstŸtzen. In kŸrzester Form

werden die Inhalte umrissen. AusfŸhrliche Informa-

tionen werden erst bei persšnlicher  K ontak-

taufnahme weitergegeben. Dadurch bleibt die Site

klein und Ÿberschaubar. Weiterhin soll mit soge-

nannten ãTe a s e rnÒ Ð Fot os und  kleinen Vi d e o -

sequenzen Ð Stimmung fŸr das Projekt gemacht

werden. Kontakte kšnnen Ÿber Email aufgenommen

werden.

Weiterhin gibt es bereits jetzt die Mšglichkeit in

Form von Bannern auf einem eigenen Bereich der

Seite zu werben. 

ãLive-DokumentationÒ der Dreharbeiten in SŸdafrika

Die nŠchste Phase ist  die wichtig ste und

aufwendigste fŸr die Website. WŠhrend der Dreh-

und Recherchearbeiten in SŸdafri ka lieg t der

Schwerpunkt auf einer tŠgl ich aktuellen

Dokumentation der Ereignisse auf der Tour. An

jedem Abend  wird ein kurzer  Repor t, welcher

stichpunktartig den Tag beschreibt, ein Foto und

eine kurze Videosequenz auf die Site gestellt. Auf

einer Karte kann der Besucher den gegenwŠrtigen

Ort des Teams verfolgen. Die Inhalte werden aus

zweierlei  GrŸnden knapp und  Ÿberschaubar

gehalten: 

Zum einen muss der redaktionelle Aufwand vor Ort

so gering wie mšglich gehalten werden, da die

Hauptarbeit mit den Dreharbeiten geleistet werden

muss und nicht beeintrŠchtigt werden darf. Zum

a n d e ren geschieht das aus K osteng rŸnden. Die

tŠgl ichen Akt uali sierungen erfolgen mit einem

Laptop und einem Mobiltelefon per File-Transfer-

P ro tokol (FTP). Die hierd u rch entstehenden

MobiltelefongebŸhren sind durch das ãInternational

RoamingÒ sehr hoch. Weitere aktuelle Informationen
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3.1.3. Website http://www.tideguide.org




